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IN HONOREM VICTOR MORARU
LA 70 DE ANI

De la vocatie la destin







Membru corespondent al ASM Victor MORARU
LA 70 DE ANI

EXPONENT DE SEAMA AL STIINTELOR POLITICE

La 7 august 2023 Victor Moraru, membru corespondent al Aca-
demiei de Stiinte a Moldovei, profesor universitar, doctor habilitat in
stiinte politice a implinit varsta onorabild de 70 de ani. Prin lucrarile
stiintifice, publicate de-a lungul activitatii sale prodigioase atat in Re-
publica Moldova, cat si peste hotare, Victor Moraru s-a impus ca o
personalitate academica polivalenta, preocupata de afirmarea valorilor
democratice, de relevarea tendintelor esentiale ale proceselor social-
politice si spirituale contemporane, oferind raspunsuri oportune la in-
trebarile care frimanta societatea.

Nascut in orasul Hincesti, in anul 1953 (an in care a murit dicta-
torul sovietic losif Stalin), Victor Moraru in copilarie si adolescenta
a fost marcat de procesul de ,,destalinizare” in toate domeniile vietii,
impus de ,,dezghetul hrusciovist”, ce a deschis partial accesul si la
reperele spiritualitatii romanesti: publicatii periodice, emisiuni radio
si televizate, care de rand cu pasiunea pentru literatura clasica si is-
torie au jucat un rol esential in formarea sa ca personalitate. Astfel ca
facultatea la care a acces — cea de filologie a Uiversitatii de Stat din
Moldova — a insemnat o continuitate fireasca a intereselor sale, care
intre timp au cuprins si jurnalismul.

In anii studentiei Victor Moraru colaboreazi la saptimanalul Cul-
tura( actualmente — Literatura si arta), a carui echipa intrunea la acea
vreme personalitati luminate si nonconformiste. La cresterea lui pro-
fesionald a contribuit substantial poetul si redactorul-sef al saptama-
nalului Victor Teleuca. In 1976, Victor Moraru, licentiat n Jurnalism
si Filologie (diploma cu mentiune), dintre ofertele de angajare ce i
s-au facut, a ales calea cercetarii stiintifice. La Institutul de Limba si
Literatura al ASM, condus de acad. Simion Cibotaru, abordeaza un
domeniu nou — publicistica artistica. Sustine teza si publica prima sa



lucrare monograficd — Publicistica artistica contemporanda moldove-
neasca (Chisindu, 1983). Este avansat in functia de secretar stiintific
al Institutului.

Munca de cercetator stiintific a lui Victor Moraru este mereu conec-
tatd la domeniul jurnalismului. Din 1986 el activeaza la Facultatea de
Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii (USM), conferentiar universitar,
apoi decan al Facultatii (1992-2004), fiind preocupat de racordarea
procesului instructiv-didactic din domeniu la exigentele transformari-
lor majore care au cuprins societatea la inceputul anilor ”90. Lucreaza
la elaborarea unor studii, monografii si culegeri de articole stiintifice,
la lansarea mai multor publictii periodice stiintifice. In acelasi spirit
a activat si 1n calitate de director al Institutului Mass-Media (2004—
2010) din cadrul Universitatii Libere Internationale din Moldova, de-
monstrand ca cercetarea stiintifica in activitatea universitard urmeaza
sd devind una primordiala.

in decembrie 1988 pentru Victor Moraru incepea o noui fili a
activitatii stiintifice,el fiind acceptat printre primii cercetatori din do-
meniul stiintelor sociale de la noi pentru un stagiu de un an in Italia,
unde 1-a avut ca tutore pe notoriul politolog Domenico Fisichella, vi-
itor vicepresedinte al Senatului Republicii Italiene. Stagiul in Italia
a nsemnat pentru Victor Moraru o reorientare a itinerarului sau in-
vestigativ si de cercetare catre sfera stiintelor politice. Subiectul pe
care si l-a ales pentru cercetare, Mass-media versus politica, urma
sd devina titlul celei mai citite si citate monografii ale sale, editata
in anul 2001. In aceastd lucrare Victor Moraru examineazi, in baza
exemplului italian $i nu numai, particularitatile activitatii mass-mediei
in conditiile unui proces politic extrem de bulversat, raportandu-1 la
realittile Republicii Moldova. In 2007¢l traduce din limba italiana
in limba romana cea mai importanta lucrare a politologului italian D.
Fisichella - Stiinta politica: probleme concepte, teorii, care a vazut
lumina tiparului la Chisindu, dar si la editura din lasi - ,,Polirom”.
Astazi lucrarea 1n cauza figureaza in lista literaturii recomandate spre
studiere Tn majoritatea universitatilor romanesti.

Din perspectiva experientei acumulate Victor Moraru a cautat sa
implice cat mai multi cercetdtori stiintifici si cadre didactice universita-
re in dezvoltarea relatiilor stiintifice moldo-italiene. El coordoneaza in
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Republica Moldova primul proiect din cadrul Programului ,, Tempus”
(1994-1998), implementat de consortiul constituit din Universitatile
,»La Sapienza” din Roma, ,,Complutense” din Madrid si Universitatea
de Stat din Moldova. In cadrul acestui proiect au fost puse bazele co-
operarii internationale universitar-academice europene, materializate
de-a lungul anilor in diverse forme si modalitati: granturi si stagii in-
dividuale, proiecte institutionale, proiecte comune, elaborare de studii
si monografii, organizare de simpozioane si conferinte etc. Practica
acumulata a fost extinsa si asupra cooperarii cu alte tari europene, dar
si cu SUA si Canada. La 14 iulie 2015, prin Decretul presedintelui
Italiei, Sergio Mattarella, profesorului Victor Moraru ia fost conferit
Ordinul ,,Stella D"Italia” in grad de Cavaler pentru dezvoltarea si pro-
movarea stiintelor sociale si economice si pentru promovarea culturii
si stiintei italiene in Republica Moldova.

Colaborarea internationald i-a oferit lui Victor Moraru oportunitatea
aprofundarii in domeniul interpretarii realitatilor social-politice con-
temporane. Iin 2010, a fost anuntat concursul pentru functia de director
al Institutului Integrare Europeana si Stiinte Politice al ASM (actualul
Institut de Cercetari Juridice, Politice si Sociologice al Universitatii
de Stat din Moldova), la care a participat si Victor Moraru, care a
fost desemnat director (2010-2013). In anul 2017 Victor Moraru a
fost ales membru corespondent al Academiei de Stiinte a Moldovei.
Actualmente este conducator al Sectiei Stiinte Sociale, Economice,
Umanistice si Arte a Academiei de Stiinte a Moldovei, vicepresedinte
al Academiei de Stiinte a Moldovei (din 2019). S-a afirmat Tn mediul
academic si universitar din Republica Moldova ca cercetdtor activ al
proceselor social-politice, ca organizator talentat al functionalitatii
institutiilor pe care le-a condus si ca un promotor al inovatiilor in
invatamantul superior, inregistrand rezultate stiintifice deosebite.

Fiind unul dintre primii doctori habilitati in stiinte politice din Re-
publica Moldova, profesorul Victor Moraru, alaturi de colegii sii, a
contribuit activ la constituirea si dezvoltarea in contextul stiintelor
sociale a directiei stiintifice noi — stiinta politica, careia 1i revine un
rol esential in fundamentarea teoretica si practica a transformarilor de-
mocratice care au loc n tara, in elucidarea dinamicii sistemului politic
al Republicii Moldova, studierea impactului reformelor democratice
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asupra dezvoltarii pluralismului politic si a societatii civile, dezvalui-
rea esentei fenomenului comunicarii politice in societatea contempo-
rand, examinarea oportunitatilor de valorificare a optiunii de integrare
europeand a tarii noastre si caracterizarea aspectelor de afirmare a ei
pe arena internationala.

In numarul publicatiilor care i-au adus aprecierea comunittii
stiintifice se inscriu monografiile: La Republique de Moldova: Le-
senjeux du passe, du present et de [’avenir (Chisindu, 2022, editia a
doua), Mass-media intre incertitudini si aspiratii (Chisinau, 2002),
Mass-media vs politica (Chisinau, 2001), Repere italiene (Chisinau,
1998), Publicistica artistica contemporand moldoveneasca (Chisinau,
1983); precum si cele realizate in coautorat: Politica y comunicacion:
conciencia civica, espaciopublico y nacionalismo (Madrid, 1999),
Identita nazionali e leadership in Europa (Roma, 2001), Republica
Moldova si Uniunea Europeana: dimensiunile cooperarii (2016), Fa-
tetele unui proces. Migratia fortei de munca din Republica Moldova in
Italia (Chiginau, 2011), Maamnux muepayuu (Chisinau, 2012), Mass-
media din Republica Moldova — 2004 (Chisinau, 2005) s.a.

Victor Moraru a fost editor-coordonator al unui sir de volume, con-
sacrate cercetarii stiintifice a proceselor social-politice: Europenizarea
— fatetele procesului (2013); Realitatile politice si realitatile mediatice
(2014); Migratie, Diaspora, Dezvoltare: noi provocari si perspecti-
ve (2016); Brain Drain: Cazul Republicii Moldova (2011); Republica
Moldova: provocarile migratiei (2010), Republica Moldova si Uniu-
nea Europeand: problemele si perspectivele cooperarii (2010); So-
cietatea si comunicarea in tranzitie (2008); Politica §i comunicarea
in tranzitie (2006); Identitatea nationala si comunicarea (1998). Tot
el a coordonat editarea volumelor colective de rezonantd: Republica
Moldova pe calea modernizarii / Studiu enciclopedic (2015); Dialo-
gul civilizatiilor: eticd, educatie libertate si responsabilitate intr-o
lume in schimbare (Chisinau, 2015), fiind de asemenea initiatorul si
coordonatorul seriilor: ,,Starea mass-mediei”, ,,Migratia: probleme si
oportunitati” ,,Mass-media”.

Un capitol aparte in viata profesorului V. Moraru il ocupa activi-
tatea de traducator, 1n special din limba italiana. Pe langa monografia
reputatului politolog si politician italian D. Fisichella Stiinta politica.



Probleme, concepte, teorii, el a tradus Clasa politica si alte scrieri de
G. Mosca, Dialogul civilizatiilor de Jill Carroll s.a. Victor Moraru a
publicat circa 500 de carti, studii si articole stiintifice.

Profesorul universitar Victor Moraru a participat la numeroase
conferinte stiintifice,fiind de asemenea coordonator si expert in cadrul
a peste 50 de proiecte nationale si internationale. El este un deschi-
zator de drumuri in cooperarea internationald universitar-academica,
mereu preocupat de modernizarea invatdmantului superior. A fost in-
drumadtor a 15 cercetatori care si-au sustinut teze de doctor si doctor
habilitat in varii domenii stiintifice.

Victor Moraru a avut si are multiple colabordri cu universitati
si centre stiintifice din Romania, Italia, Franta, Spania, Portugalia,
SUA, Turcia, Rusia, Ucraina. Drept apreciere a rezultatelor muncii
sale a fost ales membru de onoare al Academiei Oamenilor de Stiinta
din Romania. El a fost redactor-sef, astazi redactor-sef adjunct al
publicatiei academice Revista de Filosofie, Sociologie si Stiinte Po-
litice, este redactor-sef al revistei Moldoscopie, membru al colegiilor
de redactie ale mai multor reviste stiintifice din tara si de peste hotare.
El s-a pronuntat, ori de cate ori a fost oportun, in sustinerea omului
de stiinta, pentru apecierea vocatiei de cercetdtor, proprie celor din
mediul academic, subliniind stringenta necesitate de a asigura stiintei
conditii adecvate pentru dezvoltare si functionare plenara in serviciul
societatii.

De numele savantului Victor Moraru, cercetator cu o multitudine
de realizéri, nzestrat cu o deosebitda cumsecddenie si modestie, este
legata o fila importanta din istoria recentd a stiintei politice de la noi,
fapt ce-l aseaza pe un loc de onoare intre personalitatile stiintifice si
didactice universitare din Republica Moldova.

Victor JUC,

membru corespondent al Academiei de Stiinte a Moldovei
Serghei SPRINCEAN,

doctor habilitat, profesor universitar

Svetlana CIUMAC,

doctor, conferentiar cercetdtor






LUCEAT LUX VESTRA

Itinerarul vietii profesionale a lui Victor Moraru, ajuns la onorabila
varsta de 70 ani, cuprinde numeroase pagini memorabile: sef de ca-
tedra, secretar stiintific, director de institut, academician-coordonator,
vice-presedinte al Academiei de Stiinte a Moldovei etc. Una dintre ele
vizeaza perioada aflarii lui Victor Moraru la carma Facultatii de Jur-
nalism si Stiinte ale Comunicarii a Universitatii de Stat din Moldova.
Domnia sa a fost cel mai longeviv decan — anii 1992-2004 care, si la
departare de aproape doud decenii dupa ce a plecat din aceasta functie,
este recunoscut ca cel mai iubit decan al facultatii. O spun sutele de
absolventi. Dovada ne servesc chiar si ultimele aprecieri adresate pro-
fesorului universitar Victor Moraru cu ocazia zilei profesionale din
acest an. Generatii intregi de profesori l-au tratat si il trateaza in conti-
nuare drept liderul lor formal si informal. Frecvent am auzit de la altii,
in repetate randuri am spus-o si eu: “Pe timpul lui Moraru, ...”. Acei
ani, cu adevarat, au marcat perioada de glorie a facultatii, caci si deca-
nul Victor Moraru a fost o personalitate de mare valoare academica si
stiintifica, un manager de autoritate indubitabila.

Victor Moraru a venit la cdrma Facultatii de Jurnalistica — asa era
denumirea ei de atunci - in perioada confruntarilor dintre abordarile
formative perimate si cele noi, de viitor, a renuntarii la tiparele univer-
sitare sovietice si a substituirii acestora cu paradigmele europene de
pregatire a specialistilor pentru cdmpul mass-media. Transformarile
din prima jumatate a anilor 90 ai secolului trecut (in 1994 s-a produs
fuzionarea facultitii cu cea de bibliologie si asistenta informationala,
iar in anul 1995 ea a fost reprofilatd in Facultatea de Jurnalism si
Stiinte ale Comunicarii) au revendicat reforme cardinale. Victor Mo-
raru a devenit generatorul noii paradigme formative universitare in
comunicarea publica. Referindu-se la acele vremuri, el nota in cule-
gerea de articole O noud conceptie formativa (1998): “Era fireasca si
necesara aceastd demarare a efortului, atat personal, cat si cel colectiv,
de a-si determina propriul loc in structura generald de schimbari, de
a-si stabili o identitate corespunzatoare, de a-si gasi o nisa pe potriva,
pentru valorificarea din plin, Tn noile circumstante a potentialului dis-
ponibil” (pp.9-10).



Regandirea facultatii a fost initiata de decanul Moraru care, fiind
adeptul si promotorul coagularii comunitatii academice, a reusit sa asi-
gure efortul colectiv, munca in echipa in resetarea procesului formativ
in campul comunicarii publice. Primii pasi au fost promitatori. Spe-
cializarea strictd a studentilor pe diverse filiere mediatice, in virtutea
evolutiilor mass-media locale, a fost inlocuita de instruirea jurnalistilor
polivalenti. Au fost inaugurate noi filiere formative, inclusiv relatiile
cu publicul, activitatea publicitard, asistenta informationald etc.
Schimbarile respective, salutare in fond, totusi aveau nevoie de noi
continuturi si tehnologii educationale. Faptul dat a fost constientizat
de toti angajatii facultatii, managementul ei. Asentimentul respectiv
insa avea nevoie de un puternic imbold si suport pentru a asigura tran-
sferul de practici moderne universitare. Si in acest caz decanul a dat
dovada de initiativa cu titlu de pionierat in cadrul facultatii — dezvol-
tarea parteneriatului international.

Noptile albe prin care a trecut decanul Moraru, dar si familia aces-
tuia (detaliile le-am aflat mai tarziu), au fost rodnice. El, dupa mul-
tiple consultari in echipd, a elaborat si a prezentat la concurs primul
proiect international in cadrul programului TEMPUS. Imi amintesc
bine triumful din ochii decanului, dar si bucuria Intregii echipe la
anuntarea rezultatelor favorabile ale concursului. Proiectul Moderni-
zarea Facultatii de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii a Universitatii
de Stat din Moldova realizat din 1994 de comun cu doud universitati
prestigioase europene — Complutense din Madrid si La Sapienza din
Roma a tintit in implementarea la USM a unei noi paradigme de in-
struire universitara de profil, asezata in coordonatele stiintelor comu-
nicarii, renuntandu-se astfel la matricea filologica utilizata anterior.

A urmat o munca asidua de trei ani. Decanul Moraru, asistat de co-
legi, a pornit reorganizarea structurala profunda a facultatii, reprofiland
sau creand 1n conformitate cu cerintele pietei noi catedre: Jurnalism,
Comunicare Sociala, Comunicare Institutionald, Biblioteconomie si
Asistentd Informationald. Tot atunci s-a produs reciclarea corpului
profesoral, inclusiv prin familiarizarea si preluarea experientelor aca-
demice spaniole si italiene, au fost elaborate noile programe de studii.
In proportie de circa 60 la sutd au fost renovate cursurile teoretice si
practice, a fost lansata editarea unei liste impresionante de manuale
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si alte suporturi didactice. A fost initiatd modernizarea tehnologica a
procesului didactic prin reutilarea laboratoarelor existente si crearea
noului Laborator Tehnologii Informationale. Tot atunci a fost deschisa
prima clasd de calculatoare in istoria facultatii. Biblioteca facultatii
a fost dotata cu numeroase titluri de carte Tn materia stiintelor comu-
nicarii. Proiectul TEMPUS a incurajat dezvoltarea internationala a
facultdtii prin mai multe acorduri de colaborare bilaterala cu cele mai
prestigioase centre universitare de profil din Romania si Franta. Efor-
tul comun a generat cea mai mare realizare a facultatii si a decanului ei
din acea perioada - inaugurarea Licentei in Stiintele Comunicarii.

Fireste, evolutiile Facultatii din a doua jumdtate a anilor 90 au
fost un nceput de reviriment. Conteaza insa ca acel reviriment, dupa
cum mentiona si decanul Moraru, a marcat “proiectia ei in viitor”.
De fapt, atare abordare, strategica, i-a fost proprie dintotdeauna. Peste
ani, Domnia sa, cred, traieste sentimentul Implinirii: ceea ce a semanat
beneficiaza, daca e sa apelam la un calificativ de ultima ora, de suste-
nabilitate.

Am evocat o pagind, doar una, din parcursul profesional merituos
din anii 90 al lui Victor Moraru, pe atunci conferentiar universitar, doc-
tor, azi - profesor universitar, doctor habilitat, membru-corespondent
al Academiei de Stiinte a Moldovei. Ea 1nsa pregnant dimensioneaza
implinirile Domniei sale majore ascendente si revelatorii - Luceat lux
vestra (Lasa lumina ta sa lumineze).

Cu alese sentimente de prietenie,
Constantin MARIN,
doctor habilitat, profesor universitar






FORTA INTELECTULUI: CREIONARI
LA PORTRETUL UNUI CERCETATOR AL
FENOMENULUI MEDIATIC

De fiecare datd cand ma asez la masa de scris, - si asta se Intdmpla
inca de pe timpurile studentiei, cand am realizat si publicat un articol
in paginile unui prestigios cotidian republican de atunci, - ma confrunt
cu doud probleme ,,de creatie”: (1) cea a titlului si (2) cea a inceputu-
lui, adica cu referire la... prima propozitie.

Pentru mine titlul, pe langa multe definitii si caracteristici, pe care
le putem afla din manualele de jurnalism, e ca o poartd dupa care
s-ar putea sd gasesti un colt rural fascinant, unul de poveste sau ...sa
nimeresti intr-o atmosfera de scdpare, de dezlegare a gandurilor ce te
fraimanta. lar odata ce te-ai oprit in fata acestei porti, esti tentat sa o
deschizi si sa intri induntru. Or, dupd cum afirmé o renumita ziarista,
un titlu reusit si bine potrivit mesajului, cu care vii in fata cititorului,
iti asigura Tn mare masura succesul articolului.

...Jar prima fraza e ca un noroc. Daca ai gasit-o, urmatoarele vin de
la sine, ca un paraias dupa o ploita de primavara...

Un celebru jurnalist, lectiile caruia le-am ascultat cu mai multi ani in
urma cu un deosebit interes, ne indruma: ,,Daca nu reusesti sa incepi ar-
ticolul, adica nu poti gasi prima fraza, incepe textul cu ...fraza a doua”.

De data aceasta insd m-am intalnit cu o alta dificultate: mi-am pro-
pus sa scriu un crochiu despre un om, coleg si prieten, pe care-1 cunosc
de multi ani, dar, uite, ca nici cele mai alese cuvinte, nici adjectivele
la gradul superlativ nu-si gasesc locul potrivit, se inghesuie, ca pana la
urma sa Inteleg, ca ele n-au reusit sa contureze in deplind masura por-
tretul de jurnalist, om de stiintd, profesor universitar al ....Jurnalistului,
Omului de Stiinta, Profesorului Universitar Victor Moraru.

Pe parcursul mai multor decenii de muncé asidua (accentuez asu-
pra termenului — de muncd , pentru ca Victor Moraru a fost si este un
muncitor neobosit si nu doar un simplu activist), dansul s-a afirmat
plenar pe mai multe tardmuri de manifestare umana. Intentia mea e sa
ma opresc la meritele Inregistrate de Victor Moraru in sfera stiintei, in
special in domeniul cercetarii fenomenului mediatic.



Cu o ocazie Albert Einstein, ,,autorul” teoriei relativitatii, a fost
intrebat, cum se fac descoperirile stiintifice. La care intrebare dansul
a raspuns: ,,Toti stiu cd asa ceva e imposibil de facut, dar iatd ca se
gaseste un ins, cam straniu, care nu cunoaste acest lucru si ...face des-
coperiri”.

Stiinta a fost Tn permanentd elementul care a conditionat dezvol-
tarea umana, astfel ca astazi ea Insdsi a devenit un obiect de studiu
al activitatii de cercetare. Sa amintim In acest context, cd terme-
nul ,.stiintd” provine din latinescul scientia, ceea ce inseamna. (1)
cunoastere; (2) eruditie; (3) indemanare; (4) arta. Astfel ca omul, care
se incumeta sa Imbratiseze aceastd preocupare, care se numeste, cer-
cetarea, trebuie sa demonstreze o cunoastere profunda a domeniului,
sd aiba pregatirea necesara ca sa demonstreze ca dispune de eruditie si
indemdnare, sa stapaneasca arta demersului stiintific.

Sunt, de fapt, calitatile pe care le putem atribui si cercetatorului
Victor Moraru.

Se mai intampla si astazi, ( de ce sd n-o spunem?), ca la auzul
acestei sintagme - stiinfd jurnalistica - unii mai raman oarecum
obsedati de o doza de incertitudine, punand la indoiala faptul ca ar
exista suficiente temeiuri pentru a accepta existenta unei astfel de
formule lingvistice... Mesajul difuzat, ,,ceea ce se publica”, afirma
ei, este produsul actului de creatie si nu invoca neaparat o explicatie
stiintificd. De fapt, aceasta ,rivalitate” intre teoria jurnalistica si
practica jurnalismului au secundat in permanenta discutiile vizavi de
fenomenul mediatic.

Nu vom deschide aici parantezele pentru dezbateri, or, prin stu-
diile sale, prin monografiile publicate, Victor Moraru a demonstrat
inconsistenta acestor viziuni, el fiind unul dintr-acei care au aprofun-
dat si extins spectrul cercetarii mass-mediei si nu doar dintr-o per-
spectiva preponderent filologica dar si sociologica. Studierea fenome-
nului mediatic este realizatd prin aplicarea metodelor de examinare
ale stiintelor sociale la problemele cu care se confruntd comunicato-
rii, aceste eforturi reprezentand ,,0 incercare de a inlocui in cea mai
mare masura posibild demersul intdmplator cu teoriile verificate™, iar
rezultatele acestor investigatii au menirea sa furnizeze ,,informatiile
necesare planificarii comunicarii si evaluarii rezultatelor sale” (Vezi



Werner J. Severin, James W. Tankard, Jr. Perspective asupra teoriilor
comunicarii de masd. lasi: Polirom, 2004, pp.180-181).

Un domeniu care s-a bucurat de o atentie sporita a cercetatorului
Victor Moraru a fost publicistica. Dar despre aceasta vezi articolul
,Publicistica — cAmp de preocupare a cercetdtorilor” din prezenta cu-
legere.

Mihail GUZUN,
doctor, conferentiar universitar






MEDITATII LA O NOUA LECTURA

(Monografia ,,Mass media vs politica” in timp)

In dedicatia la monografia respectiva, oferitd subsemnatului, pro-
fesorul Victor Moraru s-a exprimat, ca a facut-o ,,...in semn de incre-
dere in continuarea colaborarii”. Nu stiu, dacd am Indrepttit cu anii
aceastd incredere, dar nu m-as simti bine fard omeneasca datorie de a
mai reveni la carte dupa o lunga/scurtd perioadd de timp, si a-i simti
actualitatea si oportunitatea pentru mass-media de azi, pentru viata po-
litica din zilele noastre, pentru toti cei care suntem implicati in aceste
procese. Or, recitind-o, am simtit realmente ca observatiile, studiile,
analizele, concluziile autorului sunt la fel de viabile ca la momentul
lansarii lor. Pentru prima data in medialogia si politologia autohtone
apare un studiu fundamental privind mediatizarea politicului si politi-
zarea mediatica. ,, Abordarea chestiunilor referitoare la evolutia rapor-
turilor stabilite Tn ultimii ani intre politica si comunicare,- mentioneaza
autorul,- ne ofera posibilitatea constatarii nu doar a unei legaturi si
interdependente, ci si a unei adevarate ingemanari dintre politica si
mass-media. Am putea spune ca politica si mass-media reprezinta in
conditiile actuale doud vase comunicante, cu toate consecintele re-
spective. Intrepatrunderea reciproci se manifesta nu doar la suprafata,
dar determina schimbarile esentiale, ce se produc, pe de o parte, in
natura exercitarii politicii, pe de alta parte, in caracterul de functionare
a mass-media.” (p. 8).

Dihotomia amic / inamic ca un principiu fundamental al com-
portamentului actorilor politici de la noi, analizata de autor, rimane
azi nu doar actuald pentru investigatiile specialistilor, ci, raportata la
realitatile politice, absolut stringenta pentru mentinerea echilibrului
social - politic, pentru asigurarea unui transfer pasnic, democratic al
puterii. Continuand si dezvoltand ideile mai multor cercetatori noto-
rii din domeniu din varia parti ale lumii, V. Moraru, pornind de la
realitatile de atunci din Republica Moldova, avertizeaza ca un ase-
menea raport de confruntare dintre guvernare si opozitie este peri-
culos si fara perspective. El nu poate asigura continuitate n politicd



si stabilitate sociala, el nu sustine dialogul, ci stimuleaza baricada-
rea, nu extinde posibilitatile si avantajele democratice, ci limiteaza si
modestele cuceriri ale ei, nu genereaza idei si initiative constructive,
ci demonteaza platformele de colaborare existente, generand haos si
dezordine. Cu regret, aceasta situatie, atestatd in politicul nostru acum
peste doud decenii, nu s-a schimbat esential, iar, sub influenta factori-
lor externi, a miscarilor tectonice geopolitice, a devenit i mai acuta.
Din practica politicd de la noi, de facto dispare raportul firesc pentru
societdtile democratice guvernanti / guvernati, opozitia fiind asociata
cu o entitate adversard, strdind, distructiva. Interactiunea dintre cele
doud componente ale procesului politic, atat de importantd pentru o
societate democraticd, este substituita de confruntari si batalii medi-
atice, de insinudri si calomnii, de acuzari reciproce, operandu-se din
ambele parti cu mijloace dintre cele mai dezaprobabile. Tot mai des
din partea puterii sunt practicate masuri represive impotriva opozitiei,
impotriva celor care nu sunt ori nu tind sa devina amici, fatis sau voa-
lat se fac masuri de a stirbi din drepturile si libertatile democratice
ale cetatenilor. Astfel, comportamentul actorilor politici si, respectiv,
natura si caracterul interactiunii lor, prezente in procesul comunica-
rii politice si mediatice, cercetate in studiul vizat, prezintd un interes
investigational si in zilele noastre.

Analizand primii pasi ai devenirii mass-media in anii de afirma-
re a suveranitatii si independentei Republicii Moldova, cercetatorul
V. Moraru la hotarul de milenii vine cu noi obiective de investigatie.
,»Vocatia politicd a mass-media, prezenta lor tot mai pronuntata in viata
societatii,- mentioneaza autorul,- implica necesitatea precizarii carac-
teristicilor fundamentale si a potentialului de care dispun acestea in
efortul cotidian de integrare a atmosferei spirituale a timpului”(p.32).
Printre aceste caracteristici, evidentiate si cercetate in studiu, raméan
deosebit de actuale doua: (1) mass-media in calitate de instrument al
mijloacelor de comunicare si (2) mass-media in calitate de filtru al
informatiilor si creator al contentului in cadrul comunicarii publice,
la general, si comunicirii politice, in mod special. In ultimii 10 - 15
ani Tn ambele domenii au avut loc transformari esentiale. Mijloacele
si posibilitatile tehnice de transmitere a informatiei depasesc practic
zilnic orice spirit de imaginatie a producdtorilor, cat si a consumato-



rilor produsului mediatic, crednd o multitudine de canale de difuzare
in diferite formate, care, in mai multe combinari, formeaza un sistem
integru, un conglomerat de posibilitati tehnice si tehnologice de mul-
tiplicare, de regula, a unui si acelasi mesaj. Acest proces a devenit in
prezent un obiectiv de cercetare de actualitate si atractivitate deosebite
in mediile stiintifice mondial si autohton.

Cea de-a doua caracteristica referitoare la formarea continutului
include, fireste, mai multe aspecte ale activitatii mass-media de la
noi din tara. Este vorba de conditionarea produsului mediatic in urma
»pactizarii realizate de sfera informationala cu totalitatea fortelor cor-
porative, institutionale, financiare, industriale, politice,- in interesele
acestora...” (p.44). Ancorand la zilele noastre, putem completa aceasta
listd atat cu eforturile puterii politice de integrare europeanad a tarii,
cat si cu actiunile gruparilor oligarhice — mafiote si cercurilor exter-
ne, cointeresate in destabilizarea situatiei in Republica Moldova. In
aceasta situatie este dificil sa afirmam, dupa V. Moraru, despre o reala
independenta a mass-media, despre pluralismul politic si democrati-
zarea lor. In aceste conditii autorul se intreaba, pe buna dreptate — este
presa ,,a patra putere”? Aceastd forma interogativa o are si capitolul
respectiv din monografie. Analizdnd mai multe puncte de vedere ale
cercetatorilor in domeniu, studiind realitatile mediatice si politice de
atunci, autorul ajunge la o concluzie, ce nu-si pierde actualitatea nici
in zilele noastre. ,,Practica reald demonstreaza... de cele mai multe ori,
inconsistenta aspiratiilor de independentd a mijloacelor de comunica-
re: este evident ca structurile politice nu au cum sa renunte la exploa-
tarea potentialului unor resurse, practic indispensabile activitatii lor,
cum sunt mass media; pe de altd parte, functionarea mass-media in ca-
drul economiei de piatd implica respectarea regulilor jocului, respec-
tiv, comercializarea informatiei, dependenta de afluxurile publicitatii,
necesitatea unor investitii, provenite de la detinatorii parghiilor eco-
nomice, ceea ce, in consecintd, determind pactizarea cu puterea, fie
cu cea politicd, fie cu cea economicd, ori cu simbioza acestora” (p.
63-64).

Aceastd stare de lucruri, specificd si zilelor noastre, se mai ca-
racterizeaza prin radicalizarea mesajului mass-media, prin divizarea
semi-oficiala a lor in ,,ale noastre” (,,patriotice”, ,,pro-europene”) si



»adversare” (,,subversive”, ,,pro-ruse”). Primele, desigur, detin in ex-
clusivitate, adevarul, celelalte sunt purtitoare de minciuni, falsificari,
dezinformari. In acest sens, V. Moraru accentua si impartisea temerea
despre ,,ambiguitatea conceptului de ,,a patra putere” tocmai in raport
cu functia de vigilenta a mass-media. Se sustine ca postura de watch-
dog, supraveghetorul bunei functionari a institutiilor publice, se trans-
forma foarte rapid in cea de attachdog, de persecutor” (p. 65).

Un aspect important In continutul mass-media, studiat de autor in
monografia sa, si propriu, in mod deosebit, 1n zilele noastre, este spec-
tacularizarea si personalizarea politicii. In prim plan al mass-media
apar nu viziuni, concepte, platforme, proiecte de realizare a unor idei
si strategii de dezvoltare a comunitétii, societatii in intregime, mizan-
du-se doar pe ,,valorizarea aparentelor, pe simplificarea informatiei
complexe, pe trivializarea mesajului transmis. Se produce persona-
lizarea pozitiilor si problemelor politice, a programelor si optiunilor
partidelor, se lanseaza imaginea liderului, imprimandu-i acestuia cali-
tatea de element central al mediatizarii politicii” (p. 183).

...Rasfoind din cand in cAnd monografia ,,Mass-media vs politica”,
ma intaresc in convingerea ca ea este la fel de actuala si prin faptul ca
a fixat un fundament stiintific durabil, pe care s-au ridicat mai multi
cercetatori.

P.S. ...Sa sapi o fantdna in pamantul insetat al Moldovei, la care
s-ar opri céldtorii pentru a reinvia speranta de viatd, la care vin vecinii
de dincolo de mahala pentru a se racori si a mai pune ,.tara la cale”...
Oare nu e un lucru atat de obisnuit si trebuincios sufletului?.....A sadi
un pom, mai aproape de gard, ca atunci cand ciresele abia - abia in
parg sa fie o mare ispitd pentru copiii satului si o mangéaiere tihnita
pentru stapan ca nu-si poartd degeaba povara anilor... A avea in fata,
pentru start, mai multi invatacei, care au venit spre tine pentru a urma,
prin calda si parinteasca ta ocrotire, anevoiosul urcus al cunoasterii si
intelegerii lumii si adevarului... Ii port recunostinti prof., acad. Victor
Moraru, ca fac parte din acesti invatacei.

Dumitru TURCANU,
doctor, conferentiar universitar



VREDNIC SEMANATOR DE LUMINA

La 7 august 2023 Victor Moraru -- savantul, omul de omenie,
omul de o culturd si cumsecddenie aleasa a ajuns la varsta adevaratei
maturitati -70 de ani. A parcurs cu brio calea ierarhica universitara si
academica: student-lector-doctor habilitat, profesor universitar, decan
al facultatii, membru-corespondent si vice-presedinte al Academiei de
Stiinte a Moldovei.

Victor Moraru a obtinut rezultate remarcabile si a atins cele mai
inalte nivele ca pedagog si profesor la Facultatea Jurnalism si Stiinte
ale Comunicarii (USM). A Tmbinat in mod novator si original munca
pedagogica cu cea stiintifica si cu activitatea de manager. In lucrari-
le stiintifice, elaborate de Victor Moraru (mai mult de 20 de carti si
lucrari in domeniu), predomina analiza sistemicd, multiaspectuald si
profund argumentatd a celor mai actuale probleme din domeniul jur-
nalismului si politologiei.

Prin eruditia si competentele sale de savant, pedagog si virtuos ma-
nager, precum si prin calitatile sale intelectuale si umane Victor Mora-
ru a cucerit stima si respectul colegilor din tard, a discipolilor, fiind un
nume de referintd la Universitatea de Stat si la Academia de Stiinte a
Moldovei, adevarat semanator de lumina.

L-am cunoscut pe Victor Moraru, cand dumnealui activa in calitate
de decan al Facultatii Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii. In acea
perioada eu tineam un curs de filosofie la facultatea respectiva. Chiar
de la prima cunostinta cu domnul decan Victor Moraru, am fost placut
surprins de calitatile umane, pedagogice si intelectuale, corespunza-
toare functiei pe care o detinea: simplitatea, modestia, grija de asigura-
rea didactica a procesului de studii, responsabilitatea pentru calitatea
muncii, nivelul de predare a cursurilor etc.

Decanul Victor Moraru se interesa in permanentd de frecventa si
reusita studentilor, de asigurarea cu manuale si materiale didactice, de
participarea studentilor la munca stiintifica si cea obsteasca , de traiul
lor in camin. Dar era important cd domnul decan se implica nemijlocit
si la timp 1n solutionarea celor mai stringente probleme ale studentilor,
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acordandu-le in permanenta ajutorul necesar si discutand cu ei pe cele
mai diverse teme.

Mentionez, de asemenea, cd Victor Moraru m-a onorat cu prezenta
la una din prelegerile de filosofie, sugerandu-mi si ideea ca ar fi bine
ca la conferintele stiintifice studentesti sa fie prezentate si comunicari
(referate) pe teme filosofice. El considera, pe buna dreptate, ca temati-
ca filosofica este necesara oricarui viitor jurnalist.

Fiind un savant de notorietate, profesorul universitar Victor Mo-
raru acorda o atentie deosebitd calitatii muncii stiintifice. El intot-
deauna s-a pronuntat pentru un continut novator, original si profund
argumentat. Anume din aceste considerente lucrérile elaborate de
Victor Moraru sunt inalt apreciate de studenti , masteranzi, cadre
didactice, de catre toti acei care se intereseaza de problemele jurna-
lismului. O confirmare concludenta in acest sens sunt si aprecierile
doctoranzilor lui Victor Moraru (15 la numar), care au sustinut tezele
de doctor in stiinte politice ori in domeniul stiinte ale comunicarii.
Din aprecierile doctoranzilor rezultd ca profesorul Victor Moraru
acorda permanent o atentie deosebita selectarii temelor de cercetare,
evidentiind mai ales actualitatea, necesitatea practica, caracterul no-
vator, valoarea stiintifica reala si utilizarea nemijlocita in activitatea
reala a rezultatelor cercetarii.

Coordonatorul stiintific Victor Moraru 1i orienteaza pe doctoranzi
la noi abordari si metode stiintifice neordinare, la investigarea unor
procese sociale irelevante. Domnia sa ii indeamna pe doctoranzi sa
analizeze foarte minutios obstacolele care mai apar in contextul cer-
cetarii, sd inteleagd nereusitele, s manifeste calitati, deprinderi si
dexteritati de adevarati cercetatori.

Afirm cu toata certitudinea ca oricine il cunoaste pe savantul Victor
Moraru poate spune despre acest maestru adevarat al profesiei sale ca
este omul potrivit la locul potrivit. Si aceasta rezulta din faptul ca prin
atitudinea sa inteligenta fata de datorie si de colegii de breasla, prin
realizarile obtinute in domeniul stiintific si pedagogic el este un exem-
plu célauzitor si demn de urmat. Victor Moraru si-a creat o biografie
stiintifica si obsteasca cu propriile puteri, cum afirmau pe timpuri ina-
intasii nostri, cu multa maiestrie si perseverenta sistemica, ca la varsta
implinirilor sa fie onorat si apreciat la justa valoare.
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Fiind ordonat si cumpadtat in faptele sale Victor Moraru este si un
eminent educator a cérui viatd personald este in perfectd armonie si
continuitate fireasca cu mediul social concret, manifestind o munca
neobosita si o tolerantd deosebita.

Victor Moraru este nzestrat cu aptitudini deosebite de analiza si
sinteza, care fiind dublate cu tenacitatea rarisima de a invoca noul, de
a cerceta fenomenele si procesele in domeniu a desfasurat de-a lungul
vietii o prodigioasa activitate in aprecierea adecvatd a orientarilor si
problemelor in domeniul jurnalismului, conform dictonului ”’Finis co-
ronat opus!”

Cu prilejul remarcabilului jubileu, Va doresc, dle Victor Moraru,
multd-multd sdnatate, noi realizari stiintifico-pedagogice, bunastare si
armonie in viata personald. Multi ani fericiti sa traiti!

Dumitru CALDARE,
doctor habilitat in filosofie,
conferentiar universitar






Victor MORARU:
»Activitatea de cercetare stiintifica reprezinta
continutul si rostul vietii mele...”

O liniste molcuma persista in curtea Academiei de Stiinte, unde
mda aflu impreund cu Victor Moraru, dr. habilitat in stiinte politice,
profesor universitar, vicepresedinte al Academiei de Stiinte a Mol-
dovei. Stam pe o bancd de culoarea brazilor vigurosi care ne ad-
umbresc. Zapuseala de afard si verdele imaculat parcd ar vrea si
sublinieze ca vara inca se afli in legile sale... Dar, adierea usoard
a vantului ne aduce la picioare o frunzd de nuc, deja ingalbenita...
Privesc la ea meditativ si zic: ,,Se apropie toamna!”. ,,Da, se perinddi
anotimpurile, dar si aniil...” — aud incuviintdtor.

M. L.: Oricum, in pofida anilor care au rimas in urma, te per-
cep, draga prietene, ca pe o persoana fideld mottoului vietii tale—
»Navigare necesse est”. Te simt, si in continuare, deschis pentru
noile orizonturi ale cunoasterii, gata de a explora subiecte noi si
actuale. De altfel, dupa multi ani de activitate de cercetare, care
este universul stiintific in care te-ai statornicit?

V. M.: M-am consacrat cercetarii stiintifice din anul 1976, dupa absol-
virea facultatii, atunci cdnd am raspuns la invitatia Academiei de Stiinte
de a continua studiile la doctorat. Activitatea de cercetare stiintifica
reprezintd continutul si rostul vietii mele, o componentad esentiala, de
rand cu activitatea universitara si, bineinteles, cu viata familiei. Privind
retrospectiv, de la Tndltimea varstei pe care o am, a fost o decizie pe
care n-o regret, pentru cad tocmai acest gen de activitate s-a dovedit a fi
pe potriva firii mele, mi-a adus satisfactii si, uneori, chiar revelatii. Ca
si jurnalismul, stiinta (fiecare in felul sdu) constituie acel mediu care
favorizeaza imboldul irezistibil al cunoasterii, patrunderii, ntelegerii,
elucidarii lucrurilor deloc simple, bucuria descoperirilor si impartasirii
raspunsurilor la multiple intrebari existentiale. Astfel, universul stiintific
este determinat de avalanga situatiilor dificile de ordin social-politic,
economic, spiritual cu care se confruntd perpetuu societatea noastra, si
spectrul problemelor care necesitd abordare stiintifica este destul de am-
plu. Respectiv, interesele mele stiintifice au inglobat, pe parcursul anilor,



astfel de probleme ca: mass-media - evolutie, transformare, impactul
reciproc al mass-mediei si politicii, provocarile democratiei mediatice,
dar si functionalitatea sistemului politic, sociologia migratiei, procesele
de integrare europeana si relatiile internationale ale Republicii Moldo-
va, politica simbolica s.a., iar rezultatele cercetarilor au fost reflectate in
circa 500 de lucrari stiintifice publicate (monografii, culegeri de articole
stiintifice, studii, recenzii, traduceri).

M. L.: Am observat ca in ultimul timp ati publicat mai multe
articole care abordeaza fenomenul politicii simbolice...

V. M.: Da, in ultimii ani m-a preocupat ideea de a extinde aria explo-
rarilor, $i am constatat ca ,,politica simbolica” ar fi relevanta din acest
punct de vedere. Exploatarea actiunii simbolice in interesele politicii
secundeaza in mod manifest desfagurarea proceselor politice actuale.
In conditiile in care lumea sociala functioneaza simultan ca un sistem
de relatii de putere si ca un sistem de interactiuni simbolice, relatiile
politice se raporteaza transant la o anumita ordine simbolica, fapt care
determind necesitatea sporirii atentiei acordate elementului simbolic
in cadrul actiunii politice. Conceptul de putere simbolica se refera la
ansamblul reprezentéarilor si expresiilor ale acestei puteri. Operand cu
simboluri (sau imagini simbolice), actorii politici le confera sensuri si
semnificatii determinate, care se manifestd in forma verbala, figurativa
sau plastica si exercita functia cognitiva, expresiva si operativa, avand
un potential enorm 1n influentarea / persuadarea constiintei sociale,
mentalitdtilor si opiniei publice. Politica simbolica vizeaza modifica-
rea lumii interioare a oamenilor, a stereotipurilor comportamentale,
a normelor sociale, a orientdrilor axiologice ale societatii. Este ade-
menitoare elucidarea simbolismului politic sub diferite aspecte : rolul
simbolurilor in politicd, puterea simbolica, capitalul simbolic, acti-
vitatea politicd subordonata actiunii simbolice. Ca agenti ai actiunii
simbolice, in anumite circumstante, se produc mass-media, literatura,
arta plasticd, arhitectura, arta monumentala, arta muzicala. Ma refer
aici doar la cateva exemple : activitatea politico-mediatica, Mausoleul
de la Moscova, romanul ,,Garda tanara” de Alexandr Fadeev, monu-
mentele edificate In timpul regimurilor totalitariste. Acestea reprezinta
cazuri ale utilizarii arsenalului politico-ideologic / simbolic al puterii
in interesele influentarii publicului in directia doritd. Practica politica



demonstreazd cd azi actiunea simbolicad (rdzboiul hibrid, activitatea
mediaticd manipulativa, dezinformarea etc.), isi adjudecd un loc tot
mai accentuat in arsenalul politicii.

M. L.: Sa intelegem ca discursul politic reprezinta un discurs
simbolic?

V. M.: Discursul politic construieste spatiul politic, asigurand cir-
cularea mesajelor, cadrul de intelegere si interpretare a valorilor, in
conformitate cu structura axiologica adoptata / impusa. Procesul po-
litic se preteaza, in acest caz, explicatiei prin intermediul construc-
tiilor simbolice, a caror pondere valorica se afla in relatie directa cu
conjunctura social-politica existentd. Respectiv, agenda dezbaterilor
publice devine legatd de ideile, obiectivele si valorile impuse de pu-
tere / opozitie si aflate la temelia politicii sale curente. Sunt elocvente
in acest sens postulatele teoriei construirii sociale a realitatii, teoriei
interactionismului simbolic sau teoriei agenda setting, aplicabile ple-
nar mass-mediei. Construirea realitatii are loc prin stabilirea unei anu-
mite ordini gnoseologice, prin stimularea perceptiei vietii (in special
a perceptiei lumii sociale) in cadrul unei reprezentari omogenizate a
timpului, spatiului, cauzalitatii, fapt care face posibild concordanta
dorita a spiritelor, dupa cum a indicat notoriul cercetator francez
Pierre Bourdieu, acordandu-i puterii simbolice caracteristica de ,,pu-
tere cvasiimagica”, adicd, capabila prin intermediul expresiei sa con-
figureze realitatea, sd impund viziunea si credinta, sd afirme sau sa
schimbe perceptia despre lume, si in acest fel sa influenteze lumea.
In consecinta, continutul politicii simbolice, ca forma a comunicarii
politice, se subordoneaza nu atat intelegerii semnificatiilor, cat actiunii
de a persuada, de a stabili parametrii spatiului discursiv al politicii, In
baza ciruia se formeazi diverse realititi politice virtuale. In conditiile
noilor realitati politice, care au pus inceputurile unei comunicari po-
litice axate pe principii democratice, actiunile de natura politicii sim-
bolice s-au regésit plenar in spatiul public, adica in sfera virtuald, in
care, 1n regim deschis, sunt lansate pentru dezbatere diverse probleme
semnificative cu caracter social-politic, are loc determinarea identitatii
colective si transferul de semnificatii, implicit, de ierarhii axiologice,
intr-un cadru concurential al modurilor de interpretare a realitatii soci-
ale. Subiectul dat este, deci, unul actual si sensibil.



M. L. : Carei stiinte, in opinia Dstra se preteaza conceptul de
simbol?

V. M.: Simbolul insoteste dezvoltarea societatii umane chiar de la
inceputurile ei. Este firesc, in acest caz, fiind un concept polivalent,
sa fie parte a cercetarilor efectuate in domeniile filosofiei, psihologi-
ei, antropologiei, sociologiei, semioticii, teologiei, studiului literatu-
rii, matematicii, politologiei, stiintelor comunicarii si din alte sfere.
Conceptul ,,politicii simbolice” se regaseste in aria cercetarilor, aflata
la intersectia stiintelor politice si stiintelor comunicarii. Si poate fi in-
terpretat ca un termen-umbreld, care permite investigarea din diverse
perspective a unui set amplu de fenomene, legate de producerea si
difuzarea semnificatiilor. El se poate manifesta si ca intonarea imnului
tarii sau interventia liderului politic la o reuniune, dar si ca arborarea
drapelului in berna, participare la evenimente festival. Or, simbolurile
verbale si nonverbale se completeaza reciproc, in functie de caz.

M. L.: Nu cumva vreti sa spuneti ca la inceput a fost... simbo-
lul? Atunci cum raméne cu profetia biblica?

V. M.: Personal, nu vad o contradictie, cuvantul fiind si el o expre-
sie a simbolului. Insa, este adevirat, expresia biblica solicitd o abor-
dare mai aprofundata.

M. L.: Nu-mi amintesc cine a spus, dar tin minte expresia: ,,pe
om il nelinistesc nu lucrurile, ci inchipuire despre lucruri”. in
acest sens, dupa Dstri, cat de mult omul este miscat/tulburat de
aceste inchipuiri?

V. M.: Este tocmai o afirmatie care dezvaluie intrucatva
particularitatile politicii simbolice, bazate pe inocularea audientei a re-
prezentarilor (despre sine, despre societate) dorite de actorii politici, de-
terminand interpretarea realitatii sociale in albia prestabilitd. As zice, ca
gradul de eficientd al actiunii se dovedeste a fi destul de mare.

M. L.: Dstri, care ati sustinut teza de doctor in filologie, avand
ca subiect publicistica moldoveneasca, iar cea de doctor habilitat
- in stiinte politice, sunteti, consider, persoana indicata sa faceti
diferenta dintre simbolismul artistic/literar si cel politic. La ce se
rezuma deosebirea?

V. M.: Ag vedea aceasta deosebire in intentionalitate/finalitate. Uti-
lizarea simbolurilor in creatia literara (spontana sau voita) declanseaza



revelatia asocierilor, produce emotie artistica, deschide calea spre ca-
tharsis, asigura o trdire individualizatd a realitatii. Pe cand simbolul
in politica presupune finalitate politica, este orientat spre modelarea
congtiintei colective. Simbolul este mai mult decat o figura de stil. Daca
metafora, prin asocierea pe care le trezeste, aprofundeaza cunoasterea
realitatii, simbolul trece dincolo de realitate, este o reprezentare prin
limbaj sau imagine a unui obiect sau set de obiecte care intruchipeaza
un concept, o emotie sau un complex de emotie si gandire. Este un
instrument de cunoastere a realitatii supreme, fiind mult mai profund
decat metafora si decat mitul.

M. L.: Apropo, nici pana azi nu e clar ce reprezinti, in definitiv,
simbolurile ,,Z” si ,,V” ale armatei ruse, care duce un razboi de
cotropire a Ucrainei?

V. M.: In primul rand, sunt simboluri ale agresiunii Federatiei Ruse
impotriva Ucrainei. Simbolica militarad in scopul propagandei este ca-
racteristica pentru Rusia. Marcarea tehnicii militare este subordonata,
de fapt, mesajelor mobilizatoare ale armatei ruse. Diverse semnificatii
atribuite literei ,,Z” oricum prioritizeaza indemnul ,,Za” (Za pobedu!”
Opinia publica, de fapt, asociaza litera ,,Z” cu zvastica nazista. Este
clar ca face parte din limbajul urii si militarismului, este inumana.
Litera ,,V”, mai putin vehiculata, are si ea diverse interpretari, cea mai
difuzata fiind ,,Cuna V npaszae”, cu adjudecarea adevarului, asa cum il
inteleg agresorii. Este o recurgere crasa si aici, la politica simbolica.

M. L.: Sa speram, stimate Dle Victor Moraru, ca simbolica mi-
litara acreditatd de Rusia nu va avea sorti de izbanda in Ucraina.
Din partea mea, Va doresc, cu prilejul celor 70 de ani impliniti,
multa sdnatate si noi realizari, exprimate in cuvinte, dar si sim-
boluri.

Pentru confirmare:

Mihai LESCU,
doctor, conferentiar universitar
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Inspirata de poezia FORMULAR a lui Grigore Vieru, (tutore
al tinerilor aspiranti in ale poeziei, intruniri la care participa si
EROUL nostru la varsta de 16 ani ).

Am trdit i gandit fiecare cuvant,
care reprezinta particule din viata unui
OM, PERSONALITATI.

Numele si Victor MORARU Non c’¢ fine. Non c’¢ ini-
prenumele zio. C’¢ solo Dinfinita
passione per la vita.

Nu exista sfarsit. Nu exista
inceput. Exista doar pa-
siunea infinitd pentru

viata.
Federico Fellini
Anul de 1953 - cel mai tanar Liubovi (dragoste), fiindca
nastere an in care s-au iubit asa a fost crescut, cu multa
parintii Liubovi Mora- |dragoste pentru tot ceea ce
ru si Stefan Moraru. e frumos.

Stefan (din greaca ,,Ste-
phanos”, semnificatia --
,»coroana, invingator”), de
aici acea demnitate pen-
tru fiecare decizie si curaj
pentru orice actiune.

RADACINI |Satul Visieni, raionul |Locul in care au prins ari-
Hincesti. pi multe vise, dar si locul
in care sala de lecturd a
copildriei au fost pomii din
curtea casei parintesti ( la
varsta de 5 ani citea ,,Arici
pogonici”).
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Micul dejun in clasele

- emisiunile ,,Europei Li-

familie superioare avea un alt |bere”, si editorialele lui
gust, cu: Noel Bernard.

Ademenit de |De prin clasa a sasea. |Perioada in care périntii se

jurnalism abonau la multe publicatii

periodice si asteptarea
postasului era o provoca-
re.

1966 — aparitia
revistei ma-
nuscrise
(Intr-un singur
exemplar, mai
multe numere
sunt pastrate

Titlul ,,Viata”
Motto-ul din Francis
Bacon: ,,Cunoasterea
inseamna putere”!

Complice si coleg de
redactie, fratele mai mic
Turie MORARU.

in arhiva

personala).

Rubrica In timp destinatiile de |Misiune de bazi: promo-
permanenta cdlatorie au fost: Ita-  |tor al internationalizarii

in revista
de familie a

lia, Romania, Spania,
Franta, Belgia, Canada,

stiinte, al sporirii
vizibilitatii internationale

adolescentei  |Olanda... a stiintei autohtone.
wlmpresii de

calatorie”

Toate dru- Destinatia primului Experienta marcata de co-

murile duc la
Roma

sejur stiintific peste
hotare.

laborarea de lunga durata
cu Domenico Fisichella,
vicepresedinte al Senatului
Republicii Italiene.

Unele
destinatii, eve-
nimente sunt
binecuvanta-
te, chiar de
citre Papa de
la Roma

Simposio Internazio-
nale dei Docenti Uni-
versitari (Simpozionul
International al Profe-
sorilor Universitari).
Sef al delegatiei, Victor
Moraru, doctor habi-
litat in stiinte politice,
profesor universitar,
membru corespondent

al ASM.

Primiti cu caldura de catre
organizatori, dar mai ales
de catre Lorenzo Leuzzi,
in prezent Vescovo (epi-
scop) di Teramo-Atri.
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Anul in care
Presedintele Italiei i
acorda, Ordinul ,,Ste-
aua Italiei” in grad de
Cavaler.

Distinctia i-a fost iInmanata
de Excelenta Sa, Ambasa-
dorul Italiei in Republica
Moldova, Enrico Nunzia-
ta.

Tot in GRAD |Pentru sotia Sil- In spatele unui barbat de
DE CAVA- via MORARU, succes se afla o femeie
LER, de 45 de | conferentiar universi- |puternica.
ani tar, doctor 1n filologie

franceza.
CRENGUTE | Tatiana, Eduard, Do- |Pentru noi TATICUL
SI  MUGU:- |rian si Amelia Moraru | este:
RI (copii si|Diana, Alexandru, Lo- |,,Cel mai iubit dintre

nepoti)

redana si Otilia Pelin

Pamanteni! Eroul nostru!
Un exemplu, un model
demn de urmat pe toate
planurile: un fiu exem-
plar, un sot iubitor, un
tatic ireprosabil, un bunel
grijuliu, un OM de Valoa-
re, care emand in jur doar
lumina si bunatate! Te iu-
bim, te apreciem si iti do-
rim multi, multi ani Tnain-
te, alaturi de mamica si de
noi! Multumim destinului
pentru un asa TATIC”!

Tatiana si Diana
MORARU

Proiecte de vi-
itor

,Cronologie
sentimentala”

Proiect editorial:

- pentru a-i evoca, cu
deplind recunostintd, pe
acei oameni care au avut
un rol de far pentru navi-
garea mea prin oceanul
vietii.
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FORMU-
LARUL ar fi
putut fi inter-
minabil...,

- plin de valuri, provo- |De fiecare datd, cand in
cari, functii, distinctii,|viata mea se producea
gratitudine,  discipoli, | manifestarea unei dileme,
succes, colegi, prieteni. |aparea o forta invizibila,
care imi 1Indrepta pasul
pe drumul ce mai tarziu
se dovedea a fi cel corect
(sau, cel putin, asa-l inter-
pretam eu).

Victor MORARU

Titluri si
functii

Doctor habilitat in stiinte politice, profesor universi-
tar, membru corespondent al ASM (din 2017), mem-
bru de onoare al Academiei Oamenilor de Stiinta din
Romania (din 2015);

In prezent, vicepresedinte al Academiei de Stiinte
a Moldovei, Conducator al Sectiei Stiinte Sociale,
Economice, Umanistice si Arte a ASM (din 2019);
Academician coordonator al Sectiei de Stiinte Soci-
ale si Economice a ASM (2013-2018);

Director al Institutului Integrare Europeana si Stiinte
Politice al ASM (2010-2013);

Director al Institutului Mass-Media (2004-2010)
din cadrul Universitatii Libere Internationale din
Moldova;

Decan al Facultatii de Jurnalism si Stiinte ale Co-
municarii la Universitatea de Stat din Moldova
(1992-2004).

Colegi, prie-
teni

de generatie
si discipoli

Vlad Pohila, Valeriu Turea si Larisa Plesco (Turea),
Vlad Olarescu, Haralambie Moraru, Leo Botnaru,
Mihai Lescu, Viorel Mihail, Dinu Mihail, Cezaria
Vasilache, Liviu Belii, lon Proca, Silvia Condratchi
(Gheletchi), Constantin Marin, Valeriu Volontir,
Mihail Guzun, Andrei Dumbraveanu, Georgeta Ste-
panov, Dumitru Turcanu, Victoria Bulicanu, Eca-
terina Deleu, Ionel Pintilii, Valentina Ciumacenco,
Liliana Rusu si multi altii...




Indraznesc si las un altfel de
autograf

pentru suflet, inspirata de poe-
ziile

lui Igor Guzun

Acasa
Acasa am invdtat cumsecade.

Copacii

Copacii sunt uriasii nostri care
fin pe

umerii lor cerul sa nu ne stri-
veasca.

Cat timp vor exista copacii, rd-
mane loc

pentru pace.

In suflet si intre oameni.

Acasa am invdtat cum se ridica.

MULTUMESC  SURSELOR
DEMNE DE INCREDERE,
pentru a marca altfel:

Ziua: 7.

Luna: 8.

Anul: 1953.

Ziua din saptdmana: Vineri.

Luna: August.

Luna in calendarul popular: Gus-
tar

Ziua 219 din an, atunci cand soa-
rele a rasarit la ora 03:51:28

Ziua in care stelele s-au aliniat
frumos pentru o viata de OM,
care a marcat parcursul pro-
fesional si personal, al multor
generatii.

P.S. De mare ajutor, la completarea formularului, interviul realizat de
Tatiana Rotaru pentru www.asm.md ,,Cercetarea si jurnalismul — un
destin implinit de savant”.

Cu pretuire si recunostintd nemdrginitd!
Mariana TACU,

doctor, conferentiar universitar,
(discipola)
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O zi de vara cu o furtuna Ingrozitoare m-a determinat sa-mi observ
mentorul si conducatorul stiintific dintr-o perspectiva suprarealista, la
hotarul intre profesionistul pragmatic, tenace si omul-artistul, caru-
ia i se intdmpla lucruri dintre cele mai neobisnuite si carora le poate
oferi interpretari dintre cele mai cuceritoare. Am auzit de atitea ori
de la profesori discursuri profunde, dar obisnuite in cadrul tezelor de
doctor. Victor Moraru reuseste si in acest cadru obignuit s se prezinte
intr-o maniera distincta, comunicandu-ne in acea zi ploioasa incetisor,
dar firesc: ,,Am avut ghinionul sa-mi spele ploaia notitele la aceasta
lucrare. Le aveam, uite aici, in buzunar!” Prima idee care m-a straful-
gerat a fost ca de astfel de intAmplari au parte doar oamenii de geniu,
care gandesc altfel, comunica altfel, vorbesc altfel, pasesc altfel, respi-
ra acelasi aer, dar...altfel. Pana si ploaia le oferd mai multa atentie. Ei
inspird si oferd, prin exemplul lor, modele de profesionalism veritabil.
Or, astazi intalnim mult mai des, n cele mai diverse domenii de activi-
tate, modele fortate, construite artificial, scopul carora este sa creasca,
mai degraba, non-valori, decat modele ddinuitoare. Si aceasta consta-
tare a facut-o, cu regret, profesorul, intr-o discutie non-formala, eu
fiind de acord in totalitate cu opinia sa. Evident, ca in acea zi, discursul
distinsului profesor, Victor Moraru, in calitate de membru al Consiliu-
lui Stiintific Specializat, a reflectat argumentat, cu multa obiectivitate
si apreciere rationamentele tezei de doctor a unei tinere cercetatoare,
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fard a avea nevoie de notitele sale, spre deosebire de ploaie, care si le-a
dorit in acea zi cu atata indarjire. Pana si fenomenele naturii au fost
neputincioase in fata logicii argumentative a unui mare cunoscator al
secretelor condeiului si valorii condeierilor. ..

De-a lungul anilor, Victor Moraru a detinut functii inalte 1n insti-
tutiile de Invatamant din tard, dar niciodata nu a demonstrat orgolii,
vanitate sau alte calitati specifice functionarilor nostri, ba, dimpotriva,
de-a lungul celor 22 de ani in calitate de studenta, masteranda, docto-
randa, si, spre onoarea mea, finalmente colega a distinsului profesor,
am vazut de fiecare datd o atitudine plind de respect fata de cei cu
care interactiona, o atitudine care manifesta, mai degraba, piosenie,
exercitata cu atata demnitate si energie, Incat, In prezenta mentorului,
reuseai de fiecare data sa cresti, sa creezi, sa-ti valorifici potentialul
mai intens decat creand in absenta acestuia.

A absolvit Universitatea de Stat din Moldova, desfasurand mai apoi
activitati didactice si de cercetare pe fagasul ziaristicii. A incercat nsa
sd paseasca dincolo de publicistica, apropiindu-se de dimensiunea po-
litologica intr-o perioada in care mai multi cercetatori au vrut sa vada
ce se ascunde 1n spatele deciziilor redactionale, a talentului jurnalistic,
a modalitatilor in care jurnalistii decid ce sa scrie, cum sa scrie, unde
sd apard materialul, pe cine si vizeze acesta etc. In aceeasi perioada,
perceptia publicului larg despre mass-media, per ansamblu, reusise sa
se incarce cu anumite banuieli fatd de participarea sferei politice 1n
activitatea jurnalisticd, ceea ce l-a determinat pe cercetitorul Victor
Moraru si se intrebe vis-a-vis de mecanismele de interactiune a acestor
doud domenii: jurnalismul §i politica. Au aparut astfel mai multe cer-
cetari semnate de autor, care au revolutionat cele doua ramuri, alaturi
de creatiile altor colegi politologi prin aparitia unui nou domeniu mul-
tiaspectual, captivant si intrigant in acelasi timp: comunicarea politica.
Pe acest taram, dar si pe cele conexe jurnalismului si politologiei si,
anume, al sociologiei, relatiilor internationale, Victor Moraru a avut si
continua sa aiba o activitate stiintifica rodnica in calitate de profesor
universitar, membru corespondent al Academiei de Stiinte a Moldovei
si director al Institutului de Cercetari Juridice si Politice al aceleiasi
institugii. Nu putem sa nu observam efortul dublu pe care-l realizeaza
profesorul in procesul de cercetare a domeniului jurnalistic prin prisma
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problemelor politologice si felul in care acestea sunt reflectate si in-
cadrate in studii valoroase. Studiul Mass-media VS Politica, aparut la
Universitatea de Stat din Moldova 1n anul 2001, a fost considerat unul
dintre cele mai complexe la perioada aparitiei si rimane a fi un izvor
de inspiratie pentru tinerii cercetatori. Nu exista astazi vreo cercetare in
domeniul politico-mediatic moldovenesc si nu numai, care sa nu citeze
creatia enuntatd. E un studiu care a inspirat multi tineri cercetatori de-a
lungul timpului, inclusiv subsemnata, fiind o revelatie la acele timpuri
in felul in care a reusit sa abordeze probleme noi, intr-o maniera dis-
tincta si revolutionara chiar, prezentandu-ne mass-media intr-o perioa-
da de tranzitie, in lumina ,,abordarii critice”, cu implicatiile politice ale
mass-media etc. Si toate astea au fost descrise in conditiile in care exis-
tau putine voci curajoase, capabile sa trateze subiecte sensibile, cenzu-
rate anterior. Autorul Victor Moraru a manifestat pe deplin caracterul
sau temerar in aceastd creatie: “...relatia seculard dintre mass-media
si puterea politica a fost marcatd de o conflictualitate permanenta. in
fond, n-ar fi 0 exagerare a afirma ca conflictul este, cu precadere, modul
de existentd al mass-media in contextul puterii” [1, p.56]. Capacitatea
autorului de a-si pune intrebari, la propriu, si a raspunde la ele in ace-
easi cercetare reprezintd un bun exemplu de aplicatie metodologica,
care poate fi utilizata cu succes in lucrarile stiintifice actuale ale altor
specialisti: ,,Dar ce profil institutional si ce functii pot fi recunoscute
drept valabile pentru “a patra putere”? Pe cat de acceptabil este Tnsusi
termenul de fourth estate, care ascunde inevitabil o contradictie (mass-
media si operatorii lor nu dispun de legitimitate politica propriu-zisa,
nu fac parte din autoritatile publice, nu au trecut prin procedura votarii
pentru a fi desemnati in calitate de reprezentanti, detindnd, cu toate
acestea, n acelasi timp, o influentd semnificativa in procesul de policy
making)? > [ibidem]. Metoda cucereste prin interactivitatea sa si prin
faptul ca analistii Incearca de fiecare data sa identifice un raspuns va-
labil, trecut prin propriile filtre ale bazei cunostintelor detinute, ca mai
apoi, raspunsul autorului sa-I percepi Intr-o maniera surprinzatoare, cu
care nsa te identifici pe deplin.

Fiind un mare cunoscator al culturii si limbii tarii lui Petrarca, Dan-
te, Boccacio, a reusit sa traduca in limba romana una dintre cele mai
ample lucrari ale cercetatorului Domenico Fisichella, Stiinta Politica.
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Probleme. Concepte. Teorii. Astfel tinerii cercetatori In domeniul so-
cio-umanistic au posibilitatea sa facd cunostinta cu tabloul concepte-
lor, problemelor si teoriilor stiintei politice contemporane si, implicit,
sd interpreteze, asocieze problematica domeniului expus in lucrare cu
cea existentd in tara noastra. Victor Moraru argumenteaza in postfata
valoarea §i viziunea largd a autorului ales pentru a-i fi tradusa creatia,
raportandu-se, intr-o maniera subtild, si la reactiile celor, care nu sunt
cel mai mari simpatizanti ai lui Fisichella: “Pana si adversarii sai poli-
tici, pe care nu-i poti suspecta de prea multd simpatie pentru cel ce stie
sa le dezvaluie echivocurile si inconsecventa, 1i recunosc calitatea de
aparator vehement al moralitatii in politica, remarca principialitatea
sa, viziunea larga si realista” [2, p. 402]. Stiintele socio-umane s-au
ales prin intermediul acestei lucrari, in limba romana, cu un studiu
exhaustiv al politicii, intr-o perioadad in care domeniul era privit Inca
neunivoc de cei mai mulfi cercetatori, inclusiv din Republica Moldo-
va. S nu uitdm ca profesorul Victor Moraru a fost decorat cu Ordinul
Steaua Italiei, care, de altfel, este una dintre cele mai nalte distinctii
italiene, acordate pentru a recompensa personalitatile care s-au distins
prin apropierea lor de Republica Italiana, pentru atasamentul si impli-
carea demonstrate in slujba celor mai inalte valori sociale de convie-
tuire si solidaritate, contribuind la promovarea relatiilor de prietenie si
colaborare dintre tara lor si Italia.

Multiplele colectii de culegeri si articole stiintifice ale carui coor-
donator a fost Victor Moraru imprima acestora un nalt grad de recu-
noastere si calitate in domeniul stiintific. ,,In conditiile in care cerce-
tatorii atesta situatii complicate si paradoxale 1n evolutia mass-media
din Republica Moldova, este dificil a vorbi despre acel spatiu public
“hipermediatizat”, invocat de loan Dragan. Ceea ce se produce 1nsa cu
adevarat in Republica Moldova in acesti ani ai tranzitiei, ca de altfel
si 1n alte tari postcomuniste, este fenomenul calificat de Daniela Ro-
venta-Frumusani drept ,,supramediatizare a scenei politice” generand,
in acest sens, un spatiu informational supraincarcat si suprasaturat”
[3, p. 12]. Astfel, lucrarile stiintifice ale profesorului Victor Moraru
raman a fi simptomatice In constatari, indiferent de perioada de apari-
tie, prognosticatoare in felul in care au evoluat anumite situatii in do-
meniul politico-mediatic cu enorme probleme actuale de natura etica,
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in primul rand, care denota gandirea improprie a celor care fac parte
din aceste bresle, cu deciziile lor pripite si inguste, corelate cu viziuni
machiavelice ale celor care, pe de o parte, fac politica redactionala
astazi si celor, care, pe de alta parte, creeaza agenda politica a socie-
tatii. A depasit mult in studiile sale cadrul local al sferei intereselor de
cercetare, orientandu-se si la ansamblul de probleme ce preocupa alte
state, realizand paralele Intre modalitatile n care sunt privite, reflecta-
te si solutionate 1n tarile lor si Republica Moldova. Domeniul relatiilor
internationale si al politii externe a statului moldovenesc figureaza in
lista preocuparilor si investigatiilor stiintifice ale profesorului. Intr-un
studiu din 2011 care vizeaza problemele separatismului in zonele con-
flictuale ale Europei, cu referinta la Kosovo, Victor Moraru noteaza:
“Si daca Kosovo, cu un sprijin atat de masiv din partea aliatilor sai,
nu reuseste sa-si afirme statul, cu atat mai mult acest lucru devine de
nerealizat pentru alte separatisme, inclusiv pentru cel manifestat de
regimul de la Tiraspol. De fapt, asa-numita republica nistreana, ca si
alte entitati autoproclamate in mod similar, a aparut in urma destrama-
riit URSS” [4, p. 137]. Tot aici autorul concluzioneaza ca Tiraspolul
si Kosovo ,,reprezintd doud cazuri de manifestari ale separatismului
in Europa de Est, care au mai multe elemente comune, dar, denotand,
totodata, multiple diferente... Tinand cont de particularitatile cazului
Kosovo, modelul respectiv nu poate prezenta un precedent pentru alte
separatisme, inclusiv pentru cel manifestat de regimul de la Tiraspol”
[ibidem]. Fiind un vizionar absolut, textele sale servesc drept docu-
mente si pentru analistii consacrati, observati cu regularitate la ecra-
nele televizoarelor, in emisiunile de analiza, in cadrul presei scrise
etc. care, pentru a demonstra autenticitatea propriilor teorii inaintate,
apeleaza la cunostintele enciclopedice expuse in cercetarile lui Victor
Moraru.

Aflandu-se in functia de decan in cadrul Facultatii Jurnalism si
Stiinte ale Comunicarii, a reusit sa cultive in perceptiile studentilor
straduitori, antrenati si acestia de vise si idealuri, pe fagasul cercetarii,
dorinta acerba de a demonstra in ochii dascalului competente inves-
tigative demne de a fi sprijinite, promovate si evidentiate de rand cu
alte cercetari In domeniu. Tezele de doctor in stiinte politice ale cer-
cetatorilor Dumitru Turcanu, Mariana Tacu, Socolov Tatiana, Moraru
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Sergiu, Rusu Liliana, dar si a subsemnatei, au conferit acestora incre-
dere in valoarea ideilor inaintate in cadrul lucrarilor, in veridicitatea
analizelor prezentate, in utilitatea si necesitatea existentei viziunilor
conexe celor expuse de conducatorul stiintific, Victor Moraru, si de
alti cercetatori in sfera politico-mediatica.

Capacitatea profesorului de paralelizare a fenomenelor similare, de
interpretare §i raportare a proceselor alerte din societate, ce au loc atat
in domeniul jurnalismului, cat si in cel al politologiei, a fost impru-
mutatd si fructificatd de multi alti cercetatori, inclusiv, doctoranzi ai
profesorului, iar acest fapt a condus la aparitia mai multor lucrari in
domeniu. Publicarea acestora se datoreaza tocmai interesului tinerei
generatii pentru realizarea unei continuitati n activitatea de cercetare
a profesorului si de elucidare a situatiei din domenii atat de interesante
si niciodatd monotone: jurnalismul si politica. Tocmai dorinta de a
participa la aceastd continuitate a determinat si autoarea acestui mate-
rial de a cerceta prin intermediul analizei comparative a influentei po-
litice a mass-media din tarile occidentale si din Republica Moldova, a
politicilor mediatice 1n tarile anglosaxone si in tara noastra, a realitatii
politico-mediatice din Republica Moldova in raport cu modelul me-
diatic anglosaxon, cercetarile profesorului Victor Moraru, constituind
un pilon teoretico-practic important in constatarile realizate in cele
mai diverse lucrari. Astfel, s-a reusit estimarea in cadrul analizelor
cantitative si calitative a tendintelor dezvoltarii presei si repercusiu-
nile pe care le-ar putea avea in prezent si in viitor pentru influentarea
opiniei publice; identificarea unui concept nou de studiere a influen-
tei politice a presei prin corelare la nivelul de concentrare a presei, o
tendinta de dezvoltare, specifica atat presei apusene, cat si celei au-
tohtone; prezentarea factorilor de media care influenteaza politic con-
sumatorul de informatii atdt in RM, cat si in Occident; examinarea
amanuntitd a conceptului de cenzurd economica intr-o lume dominata
de valori materiale si observarea acestuia alaturi de bine cunoscutul
fenomen de cenzura politica care, la rindul sau, serveste drept element
inovator in examinarea influentei presei asupra publicului larg [5, p.
6]. Referinte la continutul valoros al studiilor Iui Victor Moraru gasim
si la cercetdtoarea Mariana Tacu in cadrul lucrarii Teorii mediatice
contemporane. Autoarea citeaza articolul “Puterea mass-media si con-
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stituirea spatiului public”, unde Victor Moraru sustine: ,,Mass-media
contribuie la organizarea sociald a dezbaterilor si amplifica dialogul
social democratic, convertindu-se intr-o conditie esentiala a evoluti-
ei: democratizarea societdtii trece prin democratizarea si pluralizarea
comunicarii, mass-media constituind o sursa fundamentald a opiniei
publice” [6, p. 32].

Marea pasiune a cercetatorului, in procesul de cercetare, raimane a
fi jurnalismul i toate procesele care au loc in acest domeniu alert in
dezvoltare, din perspectiva tehnologiilor utilizate, in primul rand. I-a
imprimat nenumarate valente si nu exista vre-un aspect al conceptelor
mediatice care sa nu fi fost studiate de Victor Moraru: de la preceptele
politice la cele de management a institutiilor de presa, de la istoria
jurnalismului la prognoze pentru evolutia acestuia, de la cadrul legis-
lativ al profesiunii la chintesenta normelor deontologice in domeniu.
Toate acestea realizate si prezentate in studii profunde, voluminoase,
exhaustive, care servesc documente de cercetare si pentru tinerii pro-
fesori. Tocmai spiritul de observatie profund al realitatii in care fierbe
domeniul jurnalisticii moldovenesti si internationale, per ansamblu,
determina alti cercetatori sa apeleze la documentarea temeinica in pro-
cesul de studiu al conceptelor politologice si jurnalistice tocmai din
creatia profesorului Victor Moraru. Doar urmatorul fragment dintr-un
rezumat, semnat de profesor si publicat intr-o culegere de articole,
ofera atat de multe directii de cercetare stiintifica pentru cei interesati:
»Printre factorii ponderabili care determind aparitia §i perpetuarea
unor probleme in functionarea sistemului audiovizual... pot fi enume-
rati: insuficienta constientizarii la toate nivelurile societatii a rostului,
misiunii $i specificului mass-media...; gradul redus de cunoastere si
asimilare a experientei necesare in domeniul audiovizualului public...;
proportiile problemelor care insotesc in Republica Moldova efortul de
implementare a standardelor profesionale...; necesitatea eficientizarii
activitatii structurilor abilitate cu coordonarea si reglementarea sferei
audiovizualului” [7, p. 328].

Cu siguranta, aceste viziuni profund atitudinale ale cercetatorului
ar putea reprezenta o oaza de inspiratie, dar si o deschidere catre noi
directii de investigatii stiintifice interesante, actuale, dinamice, prin
prisma noilor tehnologii utilizate, pentru ca tocmai aceste caracteris-
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tici ale materialelor stiintifice pot sa trezeasca astazi curiozitate pentru
tineretul studios. Se stie cd materialele cu incarcatura informationala
inutila risca sa ramana 1n anonimat, ori Victor Moraru a reusit cu atita
osardie, talent, zbucium, munca si daruire sa trezeasca in sufletele ata-
tor studenti dorinta de a afla mai multe, de a vedea ce se afla dincolo de
continutul vizibil al textelor citite din manualele universitare, de a face
asociatii, de a interpreta, de a concluziona, de a expune, de a scrie...

Referinte bibliografice:

L.

Moraru, V. Mass-media vs Politica. Chisinau: Universitatea de
Stat din Moldova, 2001. 206 p.

. Fisichella, D. Stiinta politica. Probleme. Concepte. Teorii. Trad.

de Victor Moraru. lasi: Polirom, 2007. 400 p.

. Moraru, V. (coord.). Societatea §i comunicarea in tranzitie.

Universitatea Libera Internationald din Moldova, 2008. 391 p.
Moraru, V. Provocarea Kosovo: separatismul ca generator al
tensiondrii internationale. In: Revista de Filozofie, Sociologie
si Stiinte Politice. Vol. 1(155). Chisinau: ASM, Institutul Inte-
grare Europeana si Stiinte Politice, 2011, pp.134-140.

. Bulicanu, V. Influenta politica a mass — media: presa Republicii

Moldova din perspectiva modelului mediatic anglo-saxon. Au-
toreferat la teza de doctor in politologie. Chisinau: CEP USM,
2012. 41 p.

. Tacu, M. Teorii mediatice contemporane. Suport de curs. Chisi-

nau: CEP USM, 2016. 94 p.

Moraru, V. Republica Moldova: audiovizualul in devenire. In:
Conferinta Stiintificd Internationald consacrata Invatamantului
Superior si Cercetarii — piloni ai societatii bazate pe cunoastere,
Chigindu, 2006: CEP USM, pp. 327 — 328.

50 —



CZU: 659.3:316.485

TEHNICI ALE COMUNICARI] DE MEDIERE
JURNALISTICA

TECHNIQUES OF JOURNALISTIC MEDIATION
COMMUNICATION

Georgeta STEPANOY,

doctor habilitat, profesor universitar
Universitatea de Stat din Moldova
ORCID: 0000-0001-9002-5743
georgeta.stepanov@usm.md

Medierea jurnalistica este o metodd de aducere pe agenda pu-
blica a unui conflict prin proiectarea acestuia intr-un anumit spatiu
informational; ea ,,se manifesta drept un proces voluntar ce asigura
formarea cadrelor flexibile de expunere si de dezbatere a probleme-
lor si conflictelor interpersonale, de grup sau sociale” [1, p. 24]. Ca
model al comunicarii publice, medierea jurnalistica ,,este orientatd sa
faciliteze comunicarea intre partile implicate in conflict, sa le ajute
sd-si construiascd un cadru relational si actional adecvat in vederea
identificarii solutiilor viabile pentru fiecare caz mediatizat in parte. Si,
in pofida faptului cd mass-media nu dispune de prerogativele instru-
mentelor judiciare de mediere a conflictelor, reusita actiunii de medie-
re jurnalisticd a institutiilor de presa rezida in proiectarea mediatica a
unor contexte comunicationale care ar permite dezbaterea conflictului
din diferite perspective si ar contribui la atingerea de catre partile afla-
te in conflict a unui consens cu efecte concrete.” [1, p. 24-25]

Rolul principal al medierii jurnalistice este sa faciliteze comu-
nicarea intre actanti in vederea identificarii unor cai optimale de
depasire a neintelegerilor si de solutionare a conflictului. ,,Punctele
forte pentru partile aflate in procesul de mediere sunt perspectiva
solutiondrii, Tmbunétatirea comunicarii, Infelegerea si capacitatea
decizionala. Toate presupun ca partile s comunice pentru a se asi-
gura ca obtin informatia corecta pentru a lua cea mai buna decizie in



solutionarea si chiar stingerea conflictului prin intermediul procesu-
lui de mediere. Asadar, pentru a gési o solutie si a stinge un conflict
e nevoie de comunicare.” [2]

Comunicarea de mediere jurnalisticd este un proces de creatie,
ce implicd mai multe activitati, orientate spre catalizarea schimbului
de intelesuri, reprezentate prin semne si coduri, intre, pe de o parte,
partile aflate in conflict, iar, pe de alta parte, intre partile aflate in con-
flict si intreaga societate. Astfel, spre deosebire de medierea juridica,
care este un proces confidential, ce decurge cu usile inchise, medierea
jurnalistica este un proces deschis, public, subiectul caruia intotdeau-
na este o problema de interes public. Datoritd acestei caracteristici,
medierea jurnalistica poate fi calificatd drept instrument de construire
a realitatii sociale si a dialogului social.

Rezultatele comunicarii de mediere jurnalisticd se materializeaza
in produse jurnalistice de natura informativa si analitica, care asigura
proiectia in timp si 1n spatiu a evolutiei conflictului supus medierii.
,»A comunica In mediere inseamnd mai intdi a cunoaste interlocutorul
ca sa stii ce, dar mai ales cum sa 1i comunici. Atunci cand iti cunosti
partenerul de discutie si 1i comunici pe limba lui, totul devine inteles.
Atunci medierea prinde substanta, partea este implicatd in mediere si,
imbinand si celelalte tehnici de mediere, intelegerea partilor se con-
cretizeaza. Din acest motiv sinonimul medierii este dialogul si nego-
cierea...” [3]

Analiza conflictului se face din perspective multiple: sociale,
psihologice, economice, religioase, financiare, culturale, politice,
interpersonale etc., fapt care solicitd o documentare ampla si foarte
minutioasa. Pentru a colecta cat mai multe informatii despre conflic-
tul care urmeaza a fi mediatizat, jurnalistii folosesc diverse tehnici
de documentare si de analiza. In raport cu partile aflate in conflict
(In procesul de colectare a informatiilor acestea sunt surse primare de
informare) jurnalistii aplica o seamd de tehnici traditionale de baza,
asa precum:

- Observarea directa, care este orientatd, in primul rand, spre com-
portamentul nonverbal al sursei de informare, apoi spre cel verbal.
Paralimbajul si limbajul corpului interlocutorului, precum si modul in
care el utilizeaza spatiul pentru comunicare pot fi, de multe ori, cheia



spre a afla nevoile reale, multumirile sau nemulfumirile acestuia. ,In
procesul de colectare a informatiilor, un rol crucial il are comunicarea
non-verbald, or, mimica si gesturile trddeaza intentiile adevarate ale
interlocutorilor. Prima impresie pe care o produce intdlnirea fata in
fata cu o persoand rezultd din ceea ce vedem si auzim. Alura unei per-
soane — infatisarea si miscarile ei, precum si modul 1n care ea spune
ceva, ofera indicii intentionate sau neintentionate despre categoria so-
cioeconomica din care ea face parte si despre felul in care ea percepe
si se raporteaza la o anumita situatie.” [4, p. 100].

- Intervievarea, care rezida in adresarea intrebarilor cu scopul de
a colecta informatii, pareri si opinii despre subiectul care urmeaza a fi
mediatizat. Intrebarile trebuie sa fie deschise, astfel incat sa determi-
ne interlocutorul sa povesteasca despre ce s-a intamplat, sa-si expuna
punctul de vedere asupra lucrurilor, sa ofere raspunsuri ample, detali-
ate. Ele trebuie sé fie clare si concise, adresate intr-o maniera poziti-
va, cu pauze intre ele, sa stimuleze discutia si dorinta de cooperare a
interlocutorilor.

- Ascultarea activa, care presupune ascultarea si sustinerea sursei
de informare in procesul de expunere a naratiunii sale. Interventiile
verbale si nonverbale ale jurnalistului au menirea sa sustind interlo-
cutorul sau sa-l1 orienteze intr-o directie anume. In procesul de co-
municare cu partile aflate in conflict, jurnalistul trebuie sa obtina in-
crederea acestora. El trebuie sa foloseasca limbajul nonverbal, pen-
tru a-si demonstra interesul fata de cele relatate si pentru a incuraja
interlocutorii si a le oferi sustinere: sa foloseasca o tonalitate vie, sa
aprobe discutia prin gesturi, sd priveasca interlocutorul in ochi si sa
stea cu fata spre el.

- Reformularea intrebarilor — tehnica, care se foloseste pentru a
transforma mesajul dintr-unul negativ intr-unul neutru sau chiar pozi-
tiv si cel mai des se aplica in situatiile in care partile folosesc cuvinte
care supara ori jignesc.

- Parafrazarea — tehnicd, care presupune repetarea prin alte cu-
vinte a esentei raspunsului, a ceea ce este perceput ca fiind continutul
mesajului transmis. Parafrazarea expresiilor interlocutorului se face
in scopul clarificarii unor contexte, afirmatii, pozitii etc., ceea ce ajuta
la intelegerea situatiei de catre jurnalist, de catre partile implicate in



conflict, iar, in ultima instantd, si de catre consumatorul de produse
media.

- Rezumarea discutiei, care consta in reproducerea succintd, in cu-
vinte si expresii proprii, a celor mai importante idei/mesaje transmise;
aceasta tehnica se aplica pentru reiterarea pozitiilor , opiniilor, atitudi-
nilor si tragerea concluziilor.

Suplimentar, jurnalistii aplica si tehnici secundare, cum ar fi:

- personificarea unor situatii similare celei pe care o traiesc partile
aflate in conflict;

- schimbarea centrului de interes al discutiei;
reformatarea discutiei;
folosirea cuvintelor cu rezonantd, a cuvintelor pozitive;
catalizarea discutiei prin amplificarea unor anume subiecte;

- sustragerea atentiei in vederea diminuarii unor reactii infralimi-
nale etc.

Un rol esential in procesul de colectare a informatiilor pentru me-
dierea jurnalistica 1l joaca empatia. Pentru a construi un climat psiho-
logic favorabil, jurnalistul trebuie sa fie empatic cu interlocutorul, sa-i
inteleaga trairile generale si starile de moment. El trebuie s& consoneze
cu interlocutorul, sa fie pe aceeasi unda comunicationald, sa identifice
sugestiile subliminale si semnalele interlocutorului, transmise sub li-
mitele normale ale perceptiei, pentru a putea anticipa reactiile acestuia
in diferite situatii. Jurnalistul trebuie sa demonstreze empatie, dar nu
afectiune, mild sau simpatie, pentru ca anume empatia inlesneste dia-
logul si eficientizeaza comunicarea cu sursele de informare.

Aplicarea unei sau altei tehnici depinde de natura conflictului, de
cadrul relational stabilit, de climatul care domind comunicarea, de
reactiile si comportamentul persoanei cu care jurnalistul se afla in
discutie, de stadiul discutiilor, de momentele cheie ale dialogul etc.

In procesul de documentare in vederea realizarii materialelor de
mediere, jurnalistul se poate confrunta cu o serie de dificultati care pot
submina si chiar zddarnici colectarea informatiilor necesare pentru re-
flectarea integrala si complexa a problemei. Acestea pot fi legate de:

- atitudinile ostile reciproce (ale partilor aflate in conflict);

- evidentierea greselilor partii adverse si negarea propriilor
greseli;
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- neasumarea responsabilitatii pentru situatia creata;

- critica neconstructiva, fara a indica modul in care conflictul poate
fi ameliorat;

- cuvintele cu rezonanta negativa (nu vreau, nu vad, nu pot, nu iert
etc.), care pot bloca comunicarea, orientand-o pe o pista gresita;

- limbajul licentios, care nu poate fi folosit in procesul de realizare
a materialelor;

- emotivitatea negativa, necontrolatd, care se poate transforma in
stari psihice deviante;

- lipsa de neincredere in jurnalist ca mediator;

- amenintarile sau santajarea jurnalistului;

- reactiile subliminale ale actantilor, care pot degenera in actiuni
violente fata de jurnalist;

- comportamentul agresiv, care poate fi manifestat in raport cu jur-
nalistul etc.

Un obstacol serios in procesul de colectare a informatiilor poate de-
veni insusi jurnalistul, daci el nu reuseste sa creeze un cadru relational
adecvat, sa utilizeze un registru lingvistic potrivit, sd adopte un com-
portament echilibrat si rational. Pentru a nu compromite comunicarea
cu sursele de informare, jurnalistul trebuie sa evite coalizarile, ridi-
culizarile, insultele, ordinele si ironia. De asemenea, el trebuie sa se
abtina sa intrerupa actul de ascultare si sa dea sfaturi necerute.

In comunicarea de mediere, activitatea de colectare a informatiilor
constituie o etapa foarte importanta; acesteia 1i revine un rol crucial, in-
trucat calitatea materialelor jurnalistice, iar, in linii mari, si rezultatele
medierii, depind de complexitatea si reusita documentarii jurnalistului
pe marginea subiectului abordat. Comunicarea de mediere jurnalistica
poate insa avea efecte limitate, slabe si de scurtd durata daca:

- subiectul abordat nu prezintd interes si nu consoneazd cu
asteptarile publicului;

- jurnalistul nu este suficient de bine documentat;

- naratiunea nu este expusa intr-un limbaj viu, plin de emotii;

- dorinta publicului de a urmari evolutia subiectului in dinamica
dezvoltarii lui nu este alimentata permanent cu noi si noi detalii;

- argumentele nu sunt convingatoare, iar dovezile — certe;

- opiniile si parerile intervievatilor sunt lipsite de expresivitate;



- materialul contine inadvertente structurale etc.

In presa tiparita, produsele jurnalistice concepute in vederea me-
dierii conflictelor apar sub forma de cicluri de materiale de natura
informativa, dar si analiticd, inserate in rubrici specializate. In presa
audiovizuald, acestea apar in editii ciclice ale unor emisiuni speciali-
zate, in cadrul carora sunt dezbatute diferite probleme sociale. ,,Dez-
baterea este guvernatd de rigorile unui subiect din actualitate care
trebuie prezentat, explicat, elucidat sub toate aspectele, inclusiv prin
prezentarea acelor laturi care prezintd unele controverse. [...] zonele
de interes pentru o emisiune de tip dezbatere sunt reprezentate de ceea
ce se numeste domeniul civil, politic, religios, stiintific, juridic etc.
Dezbaterea este prin urmare o forma de comunicare prin care presa
audiovizuala prezinta publicului ceea ce se petrece in spatiul public.”
[5]

Majoritatea emisiunilor televizuale specializate In mediere sunt
structurate pe trei dimensiuni: debutul, culminatia si finalul. In debu-
tul editiei sunt prezentate interventiile partilor implicate in conflict si
a martorilor; in punctul culminant sunt concentrate expertizele, opi-
niile, interpretarile si argumentele expertilor/analistilor; iar in finalul
emisiunii se produce dezlegarea, gratie interventiilor rezumative ale
expertilor si analistilor, menite sa faca claritate deplina, sd ofere sfa-
turi si solutii practice, sa proiecteze perspective etc. Conceptul emisiu-
nilor specializate in mediere, in mare parte, intruneste Insemnele unui
talk-show [6]; el este constant si nu variaza de la o editie la alta.

Sub aspect conceptual, medierea jurnalistica din presa tiparita nu
se deosebeste cu nimic de cea din presa audiovizuald, ntrucat scopul
si obiectivele care urmeaza a fi realizate prin intermediul produselor
jurnalistice tiparite sau difuzate sunt, de regula, aceleasi. Diferentele
dintre acestea apar 1nsa la nivel functional, fiind determinate de faptul
cd in presa tiparitd medierea are caracter extensiv, iar in cea audiovi-
zuald — caracter intensiv.

Medierea jurnalistica extensiva, specifica presei tiparite, presupune
o abordare de duratd a problemei, extinsa din punct de vedere tempo-
ral; aceasta, de reguld, este expusd in cateva numere consecutive de
ziar/revistd. Specificitatea medierii extensive rezida in faptul ca toate
produsele jurnalistice din cadrul unui ciclu/ unei rubrici specializa-



te sunt dedicate si au ca subiect de reflectie si de reflectare aceiasi
problem, pe care o abordeaza in dinamica dezvoltarii ei, prin prisma
diverselor fatete ale acesteia.

Medierea jurnalistica intensiva, specifica presei televizuale, presu-
pune o abordare consistentd, multiforma, pluridimensionala a proble-
mei, concentratd intr-o singura editie a emisiunii. Sub aspect temporal,
durata medierii televizuale este conditionata de durata editiei propriu-
zise. Specificitatea medierii intensive rezida in faptul ca fiecare editie
a unei emisiuni specializate 1si are subiectul sdu real si actual, pe care
il prezintd din mai multe perspective si il abordeaza pluridimensional.
O emisiune specializata Tn mediere este constituita din editii autono-
me — fascicule in evolutie — fiecare avand misiunea sa dezbata doar o
problema sau chiar doar un aspect al problemei. Acest gen de mediere
este organizat dupa principiul: ,,O singurd editie — o singura proble-
ma”.

Materialele jurnalistice specializate in medierea conflictelor, indi-
ferent daca sunt produse pentru presa tiparita sau pentru cea audiovi-
zuald, demonstreaza anumite afinitati, intrucat toate:

- sunt concepute pentru a aborda diferite situatii de conflict in ve-
derea identificarii solutiilor pentru rezolvarea sau, cel putin, pentru
diminuarea acestora;

- sunt orientate sa dezvaluie adevaruri, folosind pareri, experiente,
argumente, expertize etc.;

- sunt concentrate in jurul interactiunii opiniilor contradictorii ale
actantilor, martorilor, analistilor, experti si/sau expertizelor de diferite
niveluri;

- sunt localizate 1n rubrici sau emisiuni specializate constituite din
mai multe editii;

- toate materialele din cadrul unei rubrici sau editiile din cadrul
unei emisiuni sunt realizate de acelasi autor, care, in functie de situatie,
remediaza, instiga sau dirijeaza cursul expunerilor;

- au caracter de noutate;

- contin elemente analitice;

- sunt difuzate in lant.

Asadar, comunicarea de mediere jurnalistica este genul de activi-
tate jurnalistica ce se manifestad sub forma unor produse jurnalistice



integrate din categoria speciilor jurnalistice de opinie si comentative.
Produsele jurnalistice realizate in vederea medierii conflictelor sunt
concepute astfel Incat sa genereze schimburi de opinii din care sa re-
iasa solutii. ,,In functie de cum vorbeste o persoan, in functie de cum
transmite mesajele catre mediator ori cealaltd parte, putem observa
diverse caractere, temperamente, persoane de un anumit tip. incadran-
du-le Intr-un anume tip, vom putea sa ne raportdm la acea persoana pe
limbajul ei, pe unda ei, aducandu-o pe un taram pozitiv.” [3]

Acompanierea mediaticd a unui conflict in vederea medierii aces-
tuia nu este o activitate deloc usoara si presupune mai multe provocari,
legate de:

- decizia jurnalistului de a selecta din multitudinea de evenimente
un subiect anume si de a-1 aduce pe agenda publica in vederea medie-
rii jurnalistice a acestuia; evenimentul selectat trebuie sa fie de interes
public, sa fie asteptat, interesant si util pentru o parte considerabila a
societatii;

- complexitatea cazului: Tnainte de a initia acompanierea media-
ticad a unui conflict, jurnalistul trebuie sa evalueze volumul de mun-
ca pe care urmeaza sa-1 realizeze si timpul necesar pentru realizarea
acestui volum de munca. Totodata, jurnalistul trebuie sa-si autoeva-
lueze potentialul sdu de creatie si sa stabileasca daca are suficiente
competente si energie, pentru a initia medierea jurnalistica a acelui
caz;

- crearea unui cadru relational constructiv. Una dintre cele mai di-
ficile misiuni ale jurnalistului mediator este sa proiecteze un cadru
relational pozitiv si sd asigure un climat psihologic favorabil, care sa
determine partile sa adopte un comportament corespunzator, sa le in-
sufle incredere si sd le predispund la dialog. Claudiu Ignat si Zeno
Sustac, autorii studiului Modalitati alternative de solutionare a con-
Sictelor (ADR), sustin ca mediatorul, inca de la inceput, stabileste un
ton de discutii deschis si pozitiv, care are rolul de a relaxa partile si de
a crea o atmosfera deschisa; el solicita ca partile sa aiba un compor-
tament adecvat, sa fie intelegatori, cooperanti, sd treaca peste starea
emotionald si sa fie obiectivi [7].

- ocuparea unei pozitii neutre in raport cu toate partile implicate in
conflict. Una dintre conditiile de principiu ale succesului comunicarii



de mediere jurnalistica este independenta, echidistanta, neutralitatea si
impartialitatea jurnalistului atat in procesul de colectare a informatiilor,
cat si 1n cel de redactare a materialelor. Calitatea actului de mediere
depinde de optica prin care este reflectat conflictul, de unghiul prin
care acesta este abordat, de argumentele prezentate si de judecatile
de valoare emise 1n baza dovezilor, de limbajul naratiunii, dar, mai cu
seamd, de pozitia pe care jurnalistul o adopta fata de partile implicate
in conflict. Neutralitatea pozitiei fata de parti devine, in cazul medie-
rii, o virtute a jurnalistului, un Tnsemn al integritatii lui profesionale.

- tendinta de a oferi sfaturi, de a eticheta sau de a judeca. Pe post de
mediator, jurnalistul nu are voie sa se dea cu parerea, sa ofere sfaturi,
sd comenteze si sd interpreteze actiunile partilor, cu atat mai mult — sa
judece sau s eticheteze. Cel mult, acesta poate aduce in discutie ideile
proprii, prezentdndu-le drept argumente;

- obiectivitatea reflectarii. Uneori jurnalistii, trdind intens senti-
mentele partilor implicate in conflict, isi pierd imunitatea in raport cu
acestea si cad in latura lacrimogeni a situatiei. In astfel de cazuri, ei
tind sa ofere suport sau sd dea dreptate unei sau altei parti, ceea ce este
inadmisibil, Intrucat sentimentalismul si emotivitatea pot aduce atin-
gere calitatii actului de mediere si pot submina reusita acestuia;

- presiunea exercitatd de parti asupra jurnalistului.

Identitatea proprie a comunicarii de mediere jurnalistica reiese din
caracterul ei bivalent, social si, totodata, emotional, care corespunde
atat necesitatilor, cat si asteptarilor publicului. Datorita acestor atribu-
te, produsele jurnalistice, concepute in vederea medierii conflictelor,
se transforma in instrumente de dezbatere a problemelor, de identi-
ficare a solutiilor si de creare a consensurilor pe marginea subiecte-
lor abordate. Totodata, gratie acestor insusiri, produsele jurnalistice
de mediere se transforma si in mijloace de sensibilizare a publicului,
care ofera cititorilor, radioascultatorilor si telespectatorilor posibilita-
tea de a trai senzatii noi si/sau de a retrai sentimente cu o incarcétu-
ra emotionala sporita. Astfel, ele devin punctele de atractie maxima-
1a ale publicatiilor periodice si emisiunilor televizuale, care asigura
mentinerea $i chiar cresterea tirajului/audientei acestora.

In prezent, comunicarea de mediere jurnalistica, dat fiind faptul
ca aduce in prim-plan subiecte de interes public, care pun in corelatie



tragismul si emotivitatea, a devenit un element constitutiv indispen-
sabil atat al grilelor de programe televizuale, cat si al continuturilor
redactionale ale publicatiilor periodice.
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MOTTO.,,E greu sa fii un mare scriitor, ignordnd activi-
tatea publicisticd.... Publicistica reprezintid nu doar o sim-
pla sferd a creatiei literare, prin care se manifestd talentul
scriitorului, dar constituie §i o necesitate stringentd”
Victor Moraru [1, p. 6]

»Stiinta si ratiunea sanatoasa” («Hayka u 3apaBBIil CMBICIT») — Un
articol cu acest titlu a fost publicat in numarul 7 (1976) al revistei ,,Jur-
nalist”, Tn care autorul acestuia Vladimir Zdorovega, doctor in filolo-
gie, pune in discutie imperativele si problemele cu care se confrunta
la momentul respectiv stiinta jurnalistica, constatand ca starea in care
ea se afla nu poate sa-i satisfaca nici pe jurnalistii practicieni, dar nici
pe cercetatorii mass-mediei. De fapt, acest articol se inscrie intr-o lista
mai mare de studii la tema data, care au vazut lumina tiparului in acea
perioada.

Prima problema, pe langa multe altele, semnalatd de V. Zdoro-
vega, consta In lipsa legdturii dintre stiinta si practicd, concluziile si
recomandarile cercetatorilor raimanand nevalorificate de practicieni.
Divergentele, in viziunea autorului, incep de la identificarea cailor de
legatura dintre cercetare si practica gazetareasca. Stiinta adevarata este
prezenta acolo, unde exista si teoria, care ia nastere, este elaborata si



dezvoltata in rezultatul unor operatiuni logice complicate. Dar iata ca
in mediul practicienilor este vehiculata ideea, precum ca in domeniul
mediatic n-am putea vorbi de o baza teoretica ca atare, dar mai curand
de existenta unor scoli ... inspirate din activitatea unor practicieni. Este
de fapt o teza, care mai circuld si astdzi in spatiul mediatic si care a
aparut, probabil, dupa sustinerea In 1690 la Leipzig, Germania, a pri-
mei teze de doctorat, dedicata jurnalismului, De relationibus novellis,
avandu-l ca autor pe Tobias Peucer [2].

Presupunerea noastra este cd aceste luari de atitudine, critica pe
alocuri, prin evidentierea fara ocolisuri a ,,spatiilor albe” din campul
mediatic, a stimulat intr-un fel cercetarea mass-mediei, dar mai exact,
stiinta academici jurnalistica. In general, trebuie si mentionam, ca la
mijlocul sec. XX s-a simtit necesitatea unei cercetari sistematice mai
profunde a fenomenelor ce tin de creatie. Aceasta trebuinta a fost con-
ditionata de un sir de descoperiri tehnico-stiintifice in mai multe sec-
toare ale societdtii, iar solutionarea problemelor cu care se confrunta
societatea la acea vreme s-a vazut posibild prin mobilizarea capacita-
tilor creative ale individului.

Un domeniu care s-a bucurat de o atentie sporita a cercetatorilor a
fost publicistica. Evident, ca au crescut si exigentele fata de conclu-
ziile si recomandarile expuse in vederea obtinerii unei eficacitati mai
mari a muncii ziaristice.

Referindu-se la misiunea publicisticii, Alexandr Radov, cunos-
cut scriitor si publicist din fosta Uniune Sovieticd, avea sa afirme la
inceputul anilor 790 ai secolului trecut urmatoarele: ,,De multe ori
publicistica este trecutd in categoria literaturii faptului. Consider ca
nu-i chiar asa. In viziunea mea, publicistica nu deriva de la faptul ca
atare, dar porneste de la sens, de la esentd. Cel mai indicat ar fi sa
n-o plasam in spatiul literaturii descriptive, care doar fotografiaza
realitatea, dar 1n cea care ne ofera explicatii si ne ajuta s-o intelegem.
Anume ce? In primul rand, Timpul pe care-1 parcurgem si omul care
traieste in el. Si ceea ce este important, publicistica nu trebuie sa faca
asta la timpul trecut, dar simultan cu derularea evenimentelor si nu-
maidecat pentru necesititile momentului. in asta si constd principala
el misiune: constientizand prezentul, in felul acesta si servindu-1!”
[3, p. 83-84).



Deosebirea dintre jurnalistica si publicistica, dupa A. Radov, este
ca dintre psihologia sociald si sociologie [3, 86]. Mai bine nici ca nu
se putea spune... [4].

De rand cu autori de notorietate din acea perioada - V. I. Zdorovega
(«¥ mavicmepui nyoruyucmay/ ,, Din atelierul publicistului”,, Lyviv,
1969), E. P. Prohorov («/Iyoauyucm u oeticmeumenvrocmoy/ ,,Publi-
cistul §i realitatea”, Moscova, 1973: «Hckyccmeo nyonuyucmuxuy»/
, Arta publicisticii”’, Moscova, 1984), M. 1. Stiufleaecva («/losmuxa
nyonuyucmuxuy /,, Poetica publicisticii”’, Voronej, 1975; «Obpasuvie
pecypceul nyonuyucmuxuy/ ,,Resursele imaginative ale publicisticii”,
Moscova, 1982), D. Coval (,,Mesajul slovei publicistice”, Chisinau,
1978; ,,Publicistica in valtoarea vietii”, Chisinau, 1990), V. M. Go-
rohov  («3axonomepnocmu  nYOIUYUCMUYLECKO20 — MBOPYECTNBA»/
., Legitdtile creatiei publicistice”, Moscova, 1975), V.V. Uciono-
va («l Hoceonocuueckue npobiemvl nyoruyucmuxu» / ,, Probleme
gnoseologice ale publicisticii”’, Moscova, 1971; «[lyonuyucmuxa u
noaumuxa»/ ,,Publicistica si politica”, Moscova, 1979), M.S. Cerepa-
hov (,,Tauncmea macmepcmea nyonuyucmuxu”/ ,, Tainele maiestriei
publicistice”, Moscova, 1989) s.a. — isi aduce aportul sdu demn de
apreciat si Victor Moraru, care-si incununeaza munca sa de mai multi
ani de cercetare a fenomenului publicistic prin editarea in 1983 a mo-
nografiei ,, Publicistica artistica moldoveneasca contemporana” [1].

Particularitatea esentiald a stilului publicistic este vorbirea directa
a autorului. ,,Eu acuz” (J accuse), - afirma Emile Zola intr-o scrisoare
deschisa adresatd in 1898 presedintelui Frantei, Felix Faure, in care
acuza presedintia, guvernul, justitia, armata si alte institutii ale statu-
lui de antisemitism si abuz in incarcerarea lui Alfred Dreyfus, ofiter
francez condamnat la inchisoare pe viata pentru spionaj in favoarea
Germaniei, Intr-un simulacru de proces, dupa parerea autorului, care
subliniaza erorile judiciare si lipsa unor dovezi serioase. “Datoria mea
este sa vorbesc, nu vreau sa fiu complice”, - astfel isi Incepe scrisoarea
Emile Zola.

,Nu pot sd tac!” («He mory momuats!»), - avea sa scrie la timpul
respectiv Lev Nicolaevici Tolstoi, iar acest imperativ moral poate fi
considerat ca o deviza a publicisticii, - sinceritate, stil polemic, Incar-
catura emotiva, pocdinta, marturisire...

'7,



Un alt titan ai literaturii universale, Jean Jacques Rousseau avea sa
noteze n Confesiunile sale urmatoarele:

,»rambita judecdtii din urma sune cand va vroi: eu am sa vin, cu
aceasta carte in mana, spre a ma infatisa inaintea judecatorului suprem.
Voi striga cu glas tare: Iata ce-am facut, ce-am gandit, ce am fost. Am
spus binele si raul cu aceeasi nepartinire. N-am trecut sub tacere nimic
urat, n-am adaugat nimic frumos, iar daca s-a intamplat sa pun vreo
infloriturd fara importanta, asta este numai pentru a umple un gol pri-
lejuit de cusururile memoriei mele; se poate sa fi luat ca adevar ceva
ce stiam cd ar fi putut sa fie adevar, niciodatad ceva ce stiam ca era fals.
M-am ardtat asa cum am fost; demn de dispret si josnic, cand am fost;
bun, generos, sublim, cand, de asemenea, am fost; mi-am dezvaluit
sufletul asa cum tu insuti 1-ai vazut...”[5, p. 5-6].

In numarul ziarului ,Moldova socialista” din 17 noiembrie 1987
la rubrica ,Literatura: imperativele innoirii” este publicat un amplu
articol semnat de Ion Ciocanu, pe atunci secretar al comitetului de
conducere al Uniunii scriitorilor din Moldova, cu titlul ,,Publicistica
scriitoriceasca”. Autorul isi Incepe articolul cu urmatoarea afirmatie:
,Un termen relativ nou devine tot mai frecvent in presa de azi (este
vorba de sfarsitul anilor 90 — M.G.): publicistica scriitoriceasca”. lon
Ciocanu constatd, cd interventia activa in problemele dureroase ale
realitatii, cu scopul de a trezi constiinta publica, de a-i canaliza energia
in directia solutionarii optime a situatiilor complicate, este o stare nor-
mala a scriitorului. Autorul mai mentioneaza ca ,,publicistica activa,
coltoasd, desigur intemeiatd pe adevarul obiectiv de nedezmintit, este
necesara ca aerul pentru sdndtatea societdtii, ea se cere comparata cu
vitamina Intrematoare, cu conditia ca si cititorul de rand (masele!), si
lucratorii vizati in chip nemijlocit de catre autori sa-i inteleaga, sa le
preia ideile si sa le continue, sa le adanceasca, sa-si dea astfel concur-
sul la clarificarea si corectarea starii de lucruri abordate in lucrarile
publicistice”.

(In paranteze fie spus... Criticul literar Ion Ciocanu mai aminteste
si de unele texte publicistice ale unor scriitori, care nu-s altceva decat
niste ,,peroratii dulcege, siropoase, in spiritul poleitor sau cel putin
impaciuitor”. Scoate in vileag si cateva nume, dar nu asta ne intere-
seaza aici si acum... Desi, trebuie sa constatam, ca aceste ,,metehne”
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pot fi astazi identificate usor si in unele discursuri ale unor asa-numiti
experti si pretinsi analisti de la noi).

Tocmai e cazul si ne amintim si de un alt articol. In 1980 proza-
torul Ion C. Ciobanu, fost presedinte al Uniunii Scriitorilor din Mol-
dova (1961-1965, 1986 — 1990), publicd in paginile saptamanalului
»Literatura si Arta” un articol cu titlul ,,Atitudinea publicistului”, in
care mentioneaza ca publicistica (sub diferite forme: eseu, tablete, di-
aloguri) tot mai des apare pe ordinea de zi a discutiilor din cadrul
Uniunii scriitorilor din Moldova. Referindu-se la marea datorie care
ii revine publicisticii, Ion C. Ciobanu scrie: ”...Genul acesta este felul
de a gandi al omului. Ai facut un pas si prin creierul tau de scriitor si
ziarist a mai incoltit un gand. Daca nu 1-ai asternut pe hartie, el raiméne
in dictionarul creierului tdu, e un gand numai la puterea intaia, el nu
comunica cu alte ganduri si nu trezeste la viata alte idei. Sta depozitat,
cum stau depozitate gandurile in cuvintele din dictionare. E destul insa
sd iesi cu acest gand in fata lumii, si el va roi cu mii si milioane de
ganduri in framantul gandirii cititorilor. Gandul tiparit e soldatul activ
al binelui, desigur, daca el serveste o cauza dreapta a progresului din
lume”.

Mai mult decat probabil este faptul ca unul din motivele care au sti-
mulat apropierea scriitorilor de jurnalistica a fost tendinta deschiderii
unei perspective mai vaste de exprimare, de pronuntare asupra eve-
nimentelor produse in realitatea cotidiand. Afirmatia, cd jurnalistica
este cea mai buna literatura care s-a scris sub regimul comunist,
isi gdseste explicatia in sansa autorului de texte publicistice de a fi
in acele timpuri mai aproape de adevar si de a fi onest in relatia cu
cititorul sau. Daca la inceputul anilor ”60 ai secolului trecut majori-
tatea cercetatorilor era preocupata in primul rand de aspectul teoretic
al genului in cauza, dupa anii 70, in special dupa 1985, adica dupa
declansarea politicii gorbacioviste de perestroyka si de glasnost, dez-
baterile, eforturile s-au axat pe probleme legate de perspectivele si arta
publicisticii, pe modul si caile de eficientizare a discursului publicis-
tic. Vom aminti doar de cateva carti, care insumeaza de fapt partea cea
mai valoroasa a publicisticii artistice moldovenesti din acea perioada:
,,fngdnduratele porti” (1975), ,,Pdinea” (1976) si ,,Dialoguri la mar-
ginea orasului” (1980) de Liviu Damian [6], ,,4ici si acum” (1976) de



Serafim Saka, ,,Iscalitura” (1978) de Gheorghe Voda, ,,Cercurile trun-
chiului” (1978) de Pavel Botu, ,,Scrisori din casa parinteasca” (1980)
de Gheorghe Malarciuc, ,,Viata cuvantului (1980) de Ion Vatamanu,
»~Pe urmele lui Orfeu” (1983) de Nicolae Dabija etc.

In acea perioadi publicistica mai era consideratd un ,,gen al revolu-
tiei tehnico-stiintifice”. De ce scriitorii apelau tot mai frecvent la acest
instrument de comunicare cu cititorul? Poate ca cel mai bine a raspuns
la aceasta Intrebare Ion Constantin Ciobanu, care a mentionat ca genul
publicistic e ,,atat de cuprinzator, incat despre el am putea spune: asa tra-
im, asa gandim!”. lar Vladimir Besleaga, considerat de unii critici ,,cel
mai important scriitor al sec. XX dintre Prut si Nistru”, pronuntandu-se
asupra creatiei lui Liviu Damian si apreciind stransa conlucrare dintre
Damian-poetul si Damian-publicistul, avea sa sublinieze, ca activitatea
publicistica constitute o conditie necesara a activitatii pur literare.

Unul din scriitorii care s-a manifestat activ pe tardmul publicisticii
a fost poetul Petru Dudnic, poetul-nerv, cum a mai fost numit, pentru
ca dansul facea publicistica si in ...poezie. Scriitorul si cineastul Iacob
Burghiu, conturand portretul de creatie al colegului sdu de breasla,
scria intr-un articol publicat in paginile ziarului ,,Tinerimea Moldo-
vei”: ,,Dragostea de pamantul natal, de tot ce bucura ochiul si inima,
de tot ce poartd amprenta durerii, ¢ aerul pe care-l respird poetul Petru
Dudnic, e temelia Intregii lui creatii, e temelia casei unde traieste si
unde ar vrea s mai traiascd, e zbuciumul in care el se simte un intreg
al momentului artistic. Zbucium si teama de locul unde nu se Intampla
nimic. Si iata-l, parca 1l vad printre randuri, obosit, dar neogoit si crunt
cu nedreptatea din jur, cu lasitatea care se strecoara peste pragul casei
lui... Fard a mai alege, a mai potrivi cuvantul, taie, tund, dardma cu
suflarea, darama chiar si peretii casei si, rotindu-se in jurul temeliei cu
semne de recunostintd, cu salutari si discursuri inrudite cu jurnalistica,
cu dureri carora pana cand nu le putem supravietui, cu ras diabolic dar
si satanic, cu inima lui ridicata din praf, - prinde sa zideasca alti pereti
si lardsi si iardsi o sa-i Tnalte, cu alte retrdiri, cu alte ritmuri, cu aceeasi
suflare de zi si de noapte, cu acelasi crez si sete de omenie, de-a fi tot
chiar daca rade, chiar daca plange, chiar daca scrie...” [6].

In anul 1981 la Editura ,,Cartea Moldoveneascd” vede lumina ti-
parului cartea lui Petru Dudnic cu titlul «Comeopu camozo cedsny.



Este un volum care insumeaza mai multe pagini din cartile sale an-
terioare de publicistica, - ,,Lumina palmelor tale” (1974) si ,,Cu nu-
mele tau pe buze” (1979), dar publicate de data aceasta In traducere
in limba rusa.

Dar iata ce credea insusi Petru Dudnic despre rostul cuvantului pu-
blicistic intr-un articol publicat in paginile saptaméanalului ,,Literatura
si Arta”:

»Publicistica este, neindoios, o tribuna: cuvantezi in fata a mii si,
poate, a milioane de cetateni, care-ti ascultd — cu pasiune sau ...pasivi-
tate cuvantul. Publicistul este, asa dar, un tribun.

...Afirmam odata, la Inceputul ,,carierei” mele de publicist, ca pu-
blicistica e pentru mine un repaus emotional, o evadare in varietatea
genurilor literare. Fireste, ma induceam, intdi de toate, in eroare pe
mine insumi.

Publicistica este, indiscutabil, o arta. Una dintre cele mai serioase
arte, as adauga. Un publicist este un combatant. Condeiul publicistu-
lui este (trebuie sa fie) o arma impotriva a tot ce se cheama — egoism,
neadevar, infractiune, crima, lipsa de crez. Nu-i o exagerare, in nici
un caz nu este o exagerare, cd uneori un material publicistic, serios
abordand o problema sau alta..., valoreaza mai mult ca o povestire de
proportii, un roman chiar. O explicatie exista: concretul, operativitatea
si sensul atacarii unei sau altei probleme, faptul ca un articol publicis-
tic vede lumina tiparului intr-o publicatie cu mii sau milioane chiar
de exemplare, concluziile, propunerile, generalizarile autorului intru
solutionarea problemei — toate acestea, luate impreund, confirma cele
sustinute de noi mai sus. Publicistul este un cercetas. Si nu numai al
prezentului. Dar si al viitorului. Si al trecutului...” [7].

,,Ce este publicistica?” — se intreaba jurnalistul si scriitorul Ana-
tolii Agranovski intr-un articol publicat in revista ,,Jurnalist”. Si tot el
raspunde: ,,...Publicistica este conceputd pentru a trezi gandirea pu-
blica. ..... Nu scrie bine cel care scrie bine, dar cel care gindeste
bine”. (In limba originalului: «Xopomo muIeT He TOT, KTO XOPOIIO
MIAIIET, & TOT, KTO Xopomio aymaet») [8, p. 15]. Ultima fraza, pe care
Anatolii Agranovski o repetd intr-un alt articol, publicat in paginile
aceleiasi reviste, a ramas celebra, cunoscutul jurnalist considerand ca
»publicistica incepe acolo unde exista gand” [9, p. 39-41].



Prin ce se explica acest interes sporit fata de publicistica? Pot fi in-
vocate mai multe motive, dar unul mi se pare mai important: publicis-
tica presupune atitudin e, pe care publicistul si-o manifesta deschis,
direct, dar nu ascunsa sub ,,umbrela” unor metafore sau recurgand la
alte gaselnite literare lipsite de sens.. Si ca s revin la gandul expus
de profesorul universitar Victor Moraru in motto-ul acestui articol :
Pentru un scriitor a fost si este o onoare sa fie numit nu numai poet,
prozator sau dramaturg, dar si publicist. Adica prezent in societate cu
o pondere anumita.

Iar pentru un ziarist, profesionist in sensul adevarat al cuvantului,
atitudinea, formata pe fundamentul unei gandiri analitice autentice,
este si un criteriu de credibilitate si responsabilitate fatd de cel pentru
care scrie.
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Transfigurarea digitala a mass-mediei oferd noi oportunitati si
deschide noi frontiere ale experientelor umane. Convergenta poa-
te fi inteleasa ca fuziunea progresiva a continutului traditional [1].
Trecerea de la analogic la digital accelereaza fenomenul cunoscut
sub numele de ,,convergentd media”. Digitalizarea informatiilor a
schimbat radical scenariul evolutiei sistemului mediatic, orice tip de
semnal poate fi urmarit acum intr-o secventd de numere si orice mi-
croprocesor poate fi programat sa il traduca 1n video, audio sau text.
Drept urmare, un singur mediu de transmisie poate fi utilizat pentru
a distribui diferite tipuri de informatii.

Henry Jenkins, autorul lucrarii ,,Convergence Culture: Where
Old and New Media Collide” (Cultura de convergenta: unde mediile
vechi si noi se ciocnesc), prezintd acest concept, facand referire la
fluxul de continut de pe mai multe platforme media, la cooperarea
dintre mai multe industrii media si la comportamentul migrator al
publicului media care ar merge aproape oriunde in cautarea tipurilor
de experiente si de divertisment pe care si le-ar fi dorit. Convergenta
reprezintd un proces care reuseste sa descrie schimbadrile tehnolo-
gice, industriale, culturale si sociale, in functie de cine vorbeste si



despre ce vorbeste. In lumea convergentei media, fiecare poveste im-
portanta este spusa, fiecare marca este vanduta, fiecare consumator
este curtat pe mai multe platforme media [2].

Cultura de convergenta este reprezentatd de un model clasic pe
verticald prin deciziile luate la nivelul grupurilor profesionale, dar
si la nivel individual, 1n functie de prioritizarea intereselor. Aceasta
este modelatd atat de scopurile conglomeratelor media in dorinta de
a-si extinde actiunile si activitatile pe mai multe platforme, cat si de
dorintele consumatorilor de a avea mass-media pe care si-o doresc,
aici si acum, in cel mai complex, dar in acelasi timp, si in cel mai
accesibil format.

Convergenta mass-mediei se bazeaza pe strategii derivate din
factorii ce conditioneazd transformarea digitald, care in contextul
institutiilor media, isi propune sa creeze capacitatea, de a exploata
in mod adecvat posibilitatile si oportunitatile noilor tehnologii in cel
mai rapid, si inovator mod. Transfigurarea digitald a mijloacelor de
informare in masa necesita o abordare graduald si sistematica.

Convergenta media ca proces inovator

Convergenta trebuie inteleasd, in cel mai direct mod, ca un proces
tehnologic. Indirect, aceasta reprezintd o schimbare 1n logica cultura-
14, prin care, consumatorii sunt incurajati sa caute noi informatii si sa
faca conexiuni intre continutul media dispersat. In acest sistem me-
dia emergent, ceea ce ar putea fi inteles in mod traditional, e ca pro-
ducatorii si consumatorii de media sunt transformati in participanti
care sunt asteptati sd interactioneze Intre ei conform unui nou set de
reguli pe care niciunul dintre noi nu le intelege pe deplin. Consumul
a devenit un proces colectiv si in acest context putem face referire si
la 0 anumita forma de inteligenta colectiva, care poate fi vazuta ca
o sursi alternativa de putere media. Invatim cum sa folosim aceasti
putere prin interactiunile noastre de zi cu zi in cadrul culturii de
convergenta [3].

La baza transformarilor digitale stau sase piloni, fiecare avand un
rol important In acest proces, care poate fi studiat in mod separat, ca
parte a tuturor sistemelor dintr-o societate si/sau, daca e sa ne refe-



rim strict la institutiile media, atunci o putem face din perspectiva
culturii organizationale si reconfigurarii acesteia.

1. Cultura — care accepta schimbarea, care permite esecul, care
incurajeaza curiozitatea si mentine fidelitatea angajatilor fatd de
institutie.

2. Experienta — fard o cultura clarad si o misiune a institutiei ori-
entatd spre experienta si rezultate pe termen lung, transformarea di-
gitala se va dovedi un proces anevoios.

3. Angajatii — oamenii sunt cei care oferd o identitate institutiei.
Profesionalismul acestora, deschiderea si acceptarea noilor norme
impuse de societatea informationald si societatea cunoasterii, asigu-
ra trecerea eficientd de la o etapa la alta, specificd mediamorfozei.

4. Inovatia — capacitatea de inovare 1n sectorul mediatic repre-
zintd o functie a abilitatii acestora de a elabora strategii specifice
progresului tehnologic.

5. Schimbarea — intreaga istorie a mijloacelor de comunicare in
masd poate fi vazutd ca o transformare continua. O declaratie a lui
Manuel Castells, devenita celebrd, compara viteza de astazi cu rit-
mul anterior al schimbarii: ,,in Statele Unite a fost nevoie de treizeci
de ani pentru ca radioul sa ajunga la saizeci de milioane de oameni,
televiziunea a atins acest nivel de difuzare in cincisprezece ani, iar
internetul a facut-o 1n doar trei ani de la nasterea world wide web”
(Castells 1996) [4].

6. Conducere (Leadership) — progresul tehnologic si acceptarea
transformarilor de la o zi la alta, promoveaza anumite tipuri de con-
ducere si stiluri de leadership, care pun un accent deosebit pe trans-
formare, participare si charisma.

Responsabilitatea sociala corporativa (RSC) si dezvoltarea du-
rabild sunt doud concepte-cheie in procesul de convergentd media,
care implicd angajamentul institutiilor pentru a avea un impact po-
zitiv asupra societatii si asupra mediului de activitate, fie acesta real
sau virtual.

Din perspectiva cercetarii convergentei media, ca proces inova-
tor, e oportund si prezentarea interpretarilor facute de catre Anders
Fagerjord si Tania Storsul cu referire la varietatile acestui fenomen:
Network convergence (convergenta retelelor), Terminal Convergen-



ce (convergenta terminalelor), Service convergence (convergenta
serviciilor), Rhetorical convergence (convergenta retoricii), Mar-
ket convergence (convergenta pietei) si Regulatory convergence
(convergenta regimurilor de reglementare).

= Convergenta retelelor presupune trecerea de la semnalul ana-

log la cel numeric.

= Convergenta terminalelor se refera la contopirea diferite-

lor instalatii intr-una multifunctionald, prevazutd pentru
receptionarea si prelucrarea informatiilor.

= Convergenta serviciilor a aparut gratie retelelor si terminalelor

numerice si are atat dimensiune economica, cat si culturala.

= Convergenta retoricii este utilizata pentru a descrie procesul

de creare a unor genuri jurnalistice noi din amestecul celor
deja existente.

= Convergenta pietei reiese din convergenta terminalelor, a

retelelor si serviciilor. Companiile de telecomunicatii joacd un
rol activ pe piata media, iar granita dintre aceste doud devine
tot mai sensibila.

= Convergenta regimurilor de reglementare, reiese din

convergenta pietei, iar aparitia pietelor comune impune si in-
stituirea procedurilor de reglementare corespunzatoare.

La nivelul Uniunii Europene, documentul fundamental ce vizea-
za fenomenul de convergenta in domeniul telecomunicatiilor, mass-
mediei si tehnologiilor informationale este Cartea Verde a Regle-
mentarilor, publicata in 1997 [5, pp. 31-32].

Principalul obiectiv al acestui document vizeaza discutiile pu-
blice, ample, cu privire la implicatiile transformarii in curs a pe-
isajului media audiovizual, caracterizat de o crestere constantd a
convergentei serviciilor media si a modului in care aceste servicii
sunt consumate si livrate [6].

Progresul digital este prioritar, din perspectiva organigramei
institutiilor media, a relationarii interdepartamentale, a fidelizarii
publicului si utilizatorilor, la nivel de interactivitate, dar nu in ulti-
mul rand si din perspectiva calitatii informatiilor, datelor si imagini-
lor distribuite.



Fuziunea progresiva a continutului in contextul convergentei
media

Impactul semnificativ asupra societatii, marcat de progresul teh-
nologic si noile forme de comunicare, poate fi tratat din perspectiva
transformarii multor industrii, in general, dar si a diverse servicii
si practici de lucru in domeniul mass-mediei, in particular. Aceasta
transformare continua sd aiba loc intr-un ritm rapid si influenteaza de
la o zi la alta modul in care oamenii se informeaza, comunica si 1si
desfasoara activitatile profesionale, dar si cele personale.

Daca e sa contextualizdm cele mentionate mai sus, atunci putem
evidenta industria de divertisment, care a trecut de la distributia
fizica la continutul digital si serviciile de streaming. Industria din
domeniul sanatatii, telemedicina a crescut semnificativ, permitand
pacientilor sa consulte medicii la distanta. Industria educatiei a tre-
cut printr-o serie de metamorfoze, care au condus la predarea online
si accesul la resurse educationale online [7].

Formele de comunicare si informare mediate de dispozitivele
electronice, aplicatiile de mesagerie si platformele de social media,
au schimbat modul in care oamenii interactioneazd. Comunicarea
este acum mult mai rapida si accesibila la nivel global. De asemenea,
videoconferintele au devenit o modalitate uzuald de a comunica la
distanta, de a desfasura activitati profesionale si de a crea comunitati
virtuale active.

Mijloacele de informare traditionale au migrat in spatiul virtual si
s-au adaptat noilor ecosisteme, 1n care, continutul digital generat de
profesionisti, dar si de catre utilizatorii activi, joacd un rol important,
conditionand aparitia de noi oportunitati.

Exemplele prezentate in tabelul de mai jos ilustreazd cum
convergenta mediaticd a schimbat modul in care aceastd indus-
trie interactioneaza cu tehnologiile digitale si cum a diversificat
experientele media pentru consumatori.



FUZIUNEA PROGRESIVA A CONTINUTULUI MEDIA

EXEMPLE
IMPACTUL | DE CON-
TEHNO- | CONTINUT CONVER- VER-
LOGII MEDIA INDUSTRIE GENTEI | GENTA ME-
MEDIA DIA
Televiziune | Video Platforme de | Accesibilitate | MOJO
streaming Streaming vi-
deo (Netflix)
Radio Audio Distribuitori | Personalizare | Retelele so-
ciale
(Facebook,
Instagram,
Tik tok, Tele-
gram...)
Imprimare | Text Editori si pro- | Interactivitate | Convergenta
ducatori de tehnologiilor
continut mobile (smart-
phone-uri)
Internet Grafica, VR | Retele de so- |Schimbari in |Jurnalism mul-
si RA* cializare modelele de |timedia
afaceri (site-uri de
stiri, agrega-
toare de stiri)
Dispozitive | Grafica, VR | Inteligenta Noi Chat GPT
mobile si RA* artificiald ge- |oportunitati |(generator de
nerativa de marketing |continut)

* Realitate virtuald (RV), Realitate augmentatd (RA)
Sursa: Elaborat de autoare

In aceastd ordine de idei, este important si mentionim ci aceste
transformari au adus cu ele si noi provocari, precum securitatea date-
lor, confidentialitatea si efectele sociale si etice ale noilor tehnologii.

Cooperarea Republicii Moldova cu Uniunea Europeand in do-
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meniul dezvoltérii societatii informationale are la bazd beneficiul
cetatenilor si al intreprinderilor prin punerea la dispozitie la scara larga
a tehnologiei informatiei si comunicatiilor (TIC) si prin Imbunatatirea
calitatii serviciilor la preturi rezonabile. Aceastd cooperare vizeaza
facilitarea accesului la pietele comunicatiilor electronice, incurajarea
concurentei si a investitiilor Tn acest sector i promovarea dezvoltarii
serviciilor publice online. Dialogul purtat in vederea realizarii acestui
obiectiv se desfasoara in paralel pe mai multe dimensiuni:

= La nivel bilateral

- Schimbul de informatii si de cele mai bune practici privind pu-
nerea in aplicare a strategiilor nationale referitoare la societatea
informationald, imbunétatirea securitatii retelelor si dezvoltarea
serviciilor publice online

- Schimbul de informatii, de cele mai bune practici si de experienta
pentru a promova dezvoltarea unui cadru de reglementare cu-
prinzétor pentru comunicatiile electronice.

- Incurajarea si promovarea punerii in aplicare a instrumentelor
TIC pentru o mai bund guvernanta, e-learning si cercetare, servi-
cii publice de asistentd medicald, digitizarea patrimoniului cultu-
ral, dezvoltarea continutului digital si a comertului electronic.

- Imbunatatirea nivelului de securitate a datelor cu caracter perso-
nal si a protejarii confidentialitatii in comunicatiile electronice.

= La nivel multilateral

- In contextul Parteneriatului Estic, ariile de cooperare vizeaza
sase subiecte prioritare: comunicatii electronice i infrastructu-
ra, siguranta si securitate, eComert, abilitati digitale, inovatii
in TIC si in lansare de ecosisteme, precum si eSandatate [8].

Fuziunea progresiva a continutului, in parametrii convergentei me-

dia, poate fi tratata si din perspectiva modelului 3C. Ca urmare a aces-
tuia, informatia este disponibild ,,aici §i acum”, 1n cantitati ce depasesc
cu mult capacitatile de asimilare ale persoanei obisnuite [9].

CONVERGENTA MEDIA SI MODELUL CELOR 3C

Computere — conectate in retea, cu scopul de a efectua schimburi
de date, in timp real.
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Comunicare — eficientd, interactivd si
continua.
Continut — media integrat.

Media Sursa: Media Convergence.

Convergence

Disponibil: https://leverageedu.com/blog/
media-convergence/.
[Accesat: 08.10.2023]

Fluxul informational continuu si dinamismul ridicat ce caracterizea-
za societatea contemporand plaseaza informatia intr-o pozitie centrala,
atribuindu-i rolul de resursa strategica ce conditioneaza eficienta siste-
melor, devenind astfel un factor de dezvoltare sociala si economica.

Acest material cartografiaza o parte din peisajul convergentei me-
dia, ca proces, dar si ca model de fuziune a continutului traditional.
Convergenta media se refera la integrare si interoperabilitate, la reunirea
retelelor de calcul, a tehnologiilor si comunicatiilor, dar si a formelor
digitale de informatii care sunt Tn mod inerent adaptabile, furnizate prin
platforme, aplicatii si dispozitive electronice [10]. Procesele care faci-
liteaza convergenta media sunt modelate, atat de practicile sociale, cat
si de valorile culturale. Acolo unde candva oamenii aveau oportunitatea
de a colecta si filtra informatia prin diverse mijloace de comunicare si
informare traditionale, in prezent, tehnologiile joaca un rol important.

Din perspectiva utilizatorului, convergenta media implica variate
tehnici de codificare si decodificare a informatiilor (text, imagini sta-
tice, imagini Tn miscare, simuldri digitale, sunete, muzica sau orice
combinatie a acestora).

Viitorul convergentei media poate fi raportat la: procesul de dez-
voltare a realitatii virtuale si augumentate, strategii de reglementare
si confidentialitate, schimbari de consum media, streaming dominant,
personalizarea continutului si integrarea interactiva si distributiva
a retelelor sociale. Intr-o lume a convergentei media, alfabetizarea
digitala si securitatea ciberneticd, devin din ce in ce mai importan-
te. Convergenta media devine, de asemenea, un exercitiu complex de
analizare a obiectivelor pe termen lung si alocare a resurselor intr-un
mix media constant variabil.
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In teoria jurnalismului din spatiul anglo — saxon interviul este
mai frecvent calificat ca Q&A — Questions and Answers (Intrebari
si Raspunsuri), ceea ce, in fond, si constituie chintesenta, formatul
si structura acestui gen Tn mass-media tiparitd, electronica sau inter-
net. S-ar parea cd formula datd nu poate l1dsa loc pentru interpretari
echivoce. In acelasi timp, in literatura de specialitate pot fi intalnite
definitii ale genului respectiv, care admit o tratare mai largd a acestei
notiuni. ,,Analiza structurala a cuvantului interviu, - scrie E. Sarapov,
- ne permite sa interpretdm prefixul inter cu sensul de interactiune,
cooperare, miscarea unuia in intdmpinarea celuilalt, iar view Inseamna
viziune, opinie. Astfel, indiferent de tipurile de interviu, el se bazeaza
pe schimbul de opinii, viziuni si fapte intre oameni”[1]. Autorul pune
semn de egalitate intre cei doi actori ai realizarii interviului — jurnalis-
tul — interviator si respondentul — intervievat.

»Interviul consta in a consemna, in cursul unei convorbiri, spusele
unei persoane” — afirma Y. Agnes [2, p. 256]. Mai extins formuleaza
L. Ionica: ,,Interviul este o conversatie in cadrul careia un jurnalist
sau mai multi pun intrebari unei persoane sau mai multor persoane
pentru a afla informatii, opinii, explicatii etc., care permit cunoasterea
si intelegerea unui fapt sau a unei situatii”’[3, p.552]. Dar, si un autor,



si celalalt delimiteaza strict functiile jurnalistului, realizator de inter-
viu. Astfel Y.Agnes mentioneaza in mod categoric, cd la realizarea
interviului ,,jurnalistul ramane Tn umbra, rolul Iui fiind de a facilita
exprimarea interlocutorului. Interviul nu este asa dar un prilej pentru
ca jurnalistul sa iasa la rampa, o ocazie de a-si flata propriul ego. Cu
toate acestea, de la inceput (ideea interviului) pana la sfarsit ( tiparirea,
emisia...) jurnalistul trebuie sa controleze intregul proces”[idem]. Cer-
cetatorul roman, referindu-se si la opiniile altor autori, accentueaza ca
»interviul nu este nici interogatoriu, nici schimb de idei, nici contro-
versd, nici negociere, nici persuasiune asupra intervievatului pentru
a accepta opiniile jurnalistului. Prin urmare, cuvantul eu ar trebui sa
lipseasca din vocabularul celui care intervieveaza”[ idem].

Revenind la titlul acestui material, vom analiza, unele practici ale re-
alizarii interviului de televiziune In spatiul audiovizual autohton anume
sub acest aspect — Intrebare — Rispuns si, respectiv, identitatea interviu-
lui de televiziune prin vizualizarea sa in virtutea mijloacelor si tehnicilor
de realizare, proprii canalului de transmisie. Din definitiile, prezentate
anterior, evidentiem rolurile fiecarui actor, implicat in realizarea inter-
viului. Jurnalistul reprezintd, in primul rand, o entitate mediatica, in
cazul nostru, un post de televiziune. Intrebarile pe care le formuleazi
reprezentantului raspunsurilor sunt de un interes public sporit — fie ca
este vorba de o actiune politica a puterii sau unui partid de opozitie, fie
de un eveniment de rezonantd publica sporitd sau de o intdmplare cu
consecinte grave pentru securitatea, sanatatea ori confortul unui numar
mare de oameni. Deci, tema interviului este dictatd de viata insasi, de
evenimentele, ce afecteaza, intr-un mod sau altul, interesele publicului,
si, respectiv, este solicitatd de acest public. In acest sens, am putea afir-
ma cé jurnalistul ca atare nu este liber in selectarea subiectului pentru
interviu, el doar indeplineste ,,comanda” consumatorilor de informatii,
pentru a le satisface curiozitatea de a se informa, de a cunoaste si a
intelege evenimentele social — politice, economice, culturale, sportive
etc. in derulare. Desigur, aici nu putem vorbi despre o oarecare ,,pactiza-
re” sau ,,negociere” intre cei doi participant ai dialogului. Doar in cazul,
cand persista intelegerea intre ei, bazatd pe anumite interese. In primul
rand, dat fiind faptul c4, in linii mari, ei au roluri diferite.

Jurnalistul — interviator, ca reprezentant al intereselor publicului



si delegat al postului de televiziune este dator sa le reprezinte inte-
resele acestora — de a afla adevarul despre cele intamplate din prima
sursd — de preferat ca aceastd sursa sa fie la fel una reprezentativa,
imputernicita prin functia sa publica sau autoritatea stiintifica, artis-
tica, sociala etc. Este de competenta, experienta, discernamantul jur-
nalistului de a selecta pentru o tema sau alta anume cea mai versata
persoana din domeniu. O alta alegere ar aduce prejudiciu interviului,
deoarece informatia, comentariile, viziunile acestuia asupra anumitor
evenimente si situatii nu ar satisface in principiu asteptarile telespec-
tatorilor, deci, ar eroda simtitor autoritatea jurnalistului si, respectiv, a
postului de televiziune. Deseori publicul ramane dezamagit de faptul,
ca in urma interviului el nu s-a ales cu raspunsuri la acele intrebari,
care 1l framanta frecvent, la acele probleme, de care se loveste zilnic.
In acest context, vom aduce un exemplu din presa roméni ca reactie
la un interviu, realizat de patru posturi de televiziune cu presedintele
Ucrainei V. Zelenski in timpul vizitei sale la Bucuresti in octombrie
2023 [4]. Corespondentii celor 4 televiziuni — Televiziunea Roméana,
ProTV, Antena 3 si Digi 24, intr-un interviu de 50 minute, au adresat
liderului de la Kiev, practic, o singura intrebare ( cea discutata pentru
public cu Presedintele Roméaniei K. Iohannis) — despre asa zisa ,,limba
moldoveneasca “si abolirea ei de catre Ucraina. Publicatia remarca, cu
regret, ca, in afara satisfacerii interesului public, au ramas asemenea
chestiuni importante, cum ar fi diminuarea pana la minimum, in regi-
unile populate compact de romani, a invatdmantului in limba materna,
confiscarea unor lacasuri de cult din unele localitati romanesti, sapa-
turile facute de Ucraina pe canalul Bastroe si transformarea bratului
Chilia 1n ,,canal navigabil”, tranzitul granelor ucrainene, care produce
problema agricultorilor romani etc.

Scopul principal al jurnalistului este sa obtind de la invitat anume
informatia asteptata si solicitatd de public, deci, de un interes larg,
de aceea, pe parcursul acestui dialog interviatorul joaca rolul si de
evaluator al raspunsurilor. La o intrebare concreta — un raspuns con-
cret. De aici si o pregatire, o documentare fundamentald din partea
jurnalistului ca el sa nu fie ,,aburit” de catre conlocutor, sd fie atent
la raspunsuri si, evaludndu-le, sa revind la anumite precizari necesare
de date, fapte, surse, confirmand, in fata telespectatorilor, autenticita-



tea, veridicitatea si actualitatea celor declarate. Aici apare intrebarea
fireasca — interviul este un ,,duel verbal ” dintre reprezentantul intre-
barilor si plenipotentiarul detinator al raspunsurilor? Sau este vorba
de o colaborare 1n interesele obtinerii informatiei solicitate de public
? Trebuie jurnalistul ,,sd-1 ajute” pe intervievat la obtinerea raspun-
surilor sau, dimpotriva, sa faca presiuni asupra lui pentru a obtine
informatia necesard, sd-i arunce diferite ,,capcane” pentru a demonstra
inconsecventa si incoerenta raspunsurilor, lipsa de argumentare si lo-
gicd a lor, pentru a te ,,ridica”, astfel, in fata telespectatorilor pe contul
,,caderii” invitatului?

In viziunea noastra, EU-ul in interviu se reduce doar la prezenta-
rea unor fapte concrete, documentate (declaratii, publicatii, replici,
decizii etc.), sau a unor surse din internet, cu sau fara indicare con-
cretd a adreselor si, prezentand aceste fapte, argumente, precizari
cu intervievatorul, solicitd comentariile, opiniile acestuia. Jurnalistul
nu intervine 1n raspunsurile invitatului, nu le comenteaza, nu pole-
mizeaza cu el. El poate / trebuie doar sa precizeze anumite momente,
care, in viziunea lui, sunt putin clare pentru telespectatori. in acelasi
timp jurnalistul nu trebuie sa joace rolul de ,,moasa” in cadrul inter-
viului, cand la fiecare moment este gata ,,sa- pregateasca” raspunsul,
sd-1 adreseze intrebari comode, sd creeze impresia telespectatorilor
ca participa la un spectacol regizat din timp, cu actori cunoscuti si
cu replici la fel de uzate, neinteresante, care nu transmit nimic nou,
inedit, asteptat.

Este interviul de televiziune o platforma a ,,schimbului de idei”?
Daca am raspunde afirmativ la aceasta intrebare, atunci urmeaza sa
acceptam ca una din functiile jurnalistului in interviu este de a-1 con-
verti pe invitat in ,,credinta” sa, ceea ce, cu regret, se intdmpla la mai
multe posturi tv de la noi. Jurnalistul, invitdnd o persoana cu opinii,
pe care el (si/sau postul ) nu le impartaseste, chiar din start isi ,,de-
velopeaza” pozitia ideologicd sau partinica, partialitatea sa politica,
si Incearca pe tot parcursul emisiunii sa-1 combata si sa-1 convinga
cd pozitia sa este cea mai corectd. Incilcand orice norme deontolo-
gice, profesionale jurnalistul, in asemenea cazuri, neglijeaza flagrant
drepturile telespectatorului, care s-a asezat in fata ecranului pentru
a afla opinia expertului in domeniu, a contempla asupra unor viziuni



ale invitatului si nu ale angajatului media. Schimbul de idei poate
avea loc in cadrul unor dezbateri in care jurnalistul joaca rolul de
moderator, de mediator, de arbitru in schimbul si confruntarea de
pozitii, opinii, viziuni — nicidecum de judecator fara drept de apel.

Desigur, specialistii constata [5] ca interviul, pe langa functia de
baza — cea informativa, mai realizeaza altele doua, nu mai putin im-
portante — cea ideologic — propagandisticd, deoarece 1n cadrul acestui
gen, prin intermediul invitatului sunt promovate anumite valori, si cea
persuasiva - enuntarea, transmiterea si multiplicarea/tirajarea televizu-
ala a acestor valori - contribuie la crearea anumitor stereotipuri, anu-
mitor modele de comportament. Fie ca este vorba de chestiuni abor-
date 1n interviu, fie cé aceasta se refera la aspecte generale ale vietii si
existentei umane.

Interviul nu este un interogatoriu sau o ancheta de serviciu: Cu ce
scop ati fost la sedinta Adundrii Populare a Gagduziei ? In raportul
anual ati indicat toate sursele de venit ? De ce fiul dumneavoastra stu-
diaza la Oxford ? Cine v-a sponsorizat calatoria in Emiratele Arabe ?
Cine v-a ajutat sa castigati concursul pentru suplinirea functiei de...?
Am mentionat anterior ca jurnalistul la realizarea interviului nu trebu-
ie sd-si evidentieze EU-I, nu trebuie sa sufere de boala sentimentului
de superioritate — atat la formularea intrebarilor, maniera si tonalitatea
de lansare a lor, cat si tinuta 1n cadru. Jurnalistul nu trebuie ,,s-o faca
pe desteptul” in fata invitatului si publicului telespectator, deoarece
ecranul descopera aceste devieri de la normal. Consideram ca este o
chestiune de bun simt, o problema de etica profesionald atunci cand
jurnalistul incearca sa faca un ,,examen de culturd generald” anumitor
invitati — persoane publice, adresandu-le intrebari de felul:Expuneti
teorema lui Pitagora... Care este primul element in Sistemul periodic
al lui Mendeleev ? In ce an a scris M. Eminescu romanul Geniu pustiu
? Numiti teoria relativitatii a lui A. Einstein..., etc. Aceste incercari de
a excela 1n ,,eruditie” conduc la o stirbire serioasa a imaginii jurna-
listului si , in fond, a mass-media respective. Mai mult decat atat. La
un interviu televizat de la noi prezentatoarea, fiind vorba de un docu-
ment, 1n viziunea ei, foarte cunoscut, i reproseaza invitatului: £-Ae-e,
domnule, ar fi cazul sa cunoasteti asemenea lucruri ! Sunt cazuri cand
jurnalistul la realizarea interviului se comporta ,,familiar” cu invitatul,



bravand cu ,,amicitia” lor, cu unele relatii ale lor ,,deosebite”: Chiar
la modul serios credeti in cea ce ati spus?..Acum sunteti sincer?..Nu
ati confundat nimic, afirmand, cd...? Mai pot fi intalnite intrebari ab-
solut stupide, cum ar fi:Va iubiti copiii? Ajutati material parintii?
Cum distribuiti veniturile familiei ? Mai multe pacate de acest fel,
intdlnite 1n interviurile televizuale de la noi, pot fi gasite in Notele de
curs ale subsemnatului [6, p.111-115].

Lipsa de experientd a jurnalistului, gradul scazut de cunostinte
acumulate Tn anii de studii, aroganta sau indiferenta acestuia poate
reduce la net posibilitatea si capacitatea invitatului de a prezenta nu
doar o informatie ampla, completa, profunda, solicitata si asteptata
de public, dar si o sansa, posibil, ratata pentru totdeauna, de a fi des-
coperitd pentru masele largi de telespectatori o personalitate inedita,
un om cu niste calititi civice si morale deosebite. In aceste cazuri as
compara actiunile jurnalistului ce cele de a prezenta o carte fard a o
deschide si citi continutul ei.

Jurnalistul trebuie sa fie — si sa demonstreze telespectatorului, ca
este curios, ca el vrea sa cunoasca cat mai multe de la invitat, ca se
bucura de orice descoperire, de orice noutate (chiar daca este bine
informat in problema,,,) pe care o transmite invitatul, cd el a ramas
surprins de imprevizibilul raspuns, de informatia inedita, interesan-
ta, captivanta, prezentatd de intervievat. Pentru a atinge asemenea
efecte interviatorul o poate face si pe naivul, adresandu-i invitatu-
lui intrebari simple, care l-ar deschide pentru dialog si ar cuceri, in
acest mod, si publicul. Dialogul trebuie pornit de la niste chestiuni
generale, apoi, crescendo, de mers spre subiecte mai complicate, mai
controversate, conflictuale pentru a trezi emotii la invitat. Tensiunea
dialogului va creste si acest lucru va fi atins sub aspect verbal si,
respectiv, televizual.

Avantajul si, totodatd, farmecul interviului de televiziune este
completarea mesajului verval cu cel vizual - identificarea telespecta-
torului (in procesul privirii ) cu ceea ce este — se intampla la ecan. Ur-
marind programul, telespectatorul se identifica ,,cu acel cineva care
le furnizeaza imagini ce au potentialul de a le stimula imaginatia,
astfel, inct si se vada pe ei insisi diferit”. In alta situatie ei se iden-
tifica cu ,toate personajele de pe ecran, cu toti actorii care joaca
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roluri pe care telespectatorii s-ar putea sa-si doreasca sa le joace™[7,
p-98]. La interviul de televiziune fiecare element al producerii isi
are mesajul sau — studioul sau ambianta, sunetul, anturajul, deco-
rul, luminile, amplasarea camerelor si microfoanelor, unele detalii
din decor, vestimentatia, cadrele filmate anterior, migcarea de apa-
rat, gesturile, mimica, reactiile participantilor la interviu etc. Toate
aceste elemente trebuie sd se imbine intr-un mod armonios, logic,
creativ, demonstrand gust, eleganta, culturd conceptuald si tehnica,
coordonare armonioasd a echipei de creatie etc.

Orice deviere de laregulile de creatie si normele tehnice poate con-
duce la un esec in realizarea interviului, la diminuarea potentialului
sau de intelegere, convingere, argumentare, persuasiune. ,,Un inter-
viu de televiziune cuprinzand o informatie verbala interesanta,- sub-
linia L. Ionica,- va fi compromis de o imagine proastd ( tremurata,
neclard, rdu cadratd, cu miscari gresite de aparat etc.), dar o ima-
gine buna nu poate salva un dialog anost, neinteresant” [3, p.567].
Fiecare element vizual, imbinat armonios cu verva dialogului, cu
prezenta faptelor verificate, a convingerii si argumentarii aduc un
plus de valoare la realizarea obiectivelor principale ale interviului - a
cunoaste evenimentul, a ntelege evenimentul si a actiona conform
propriilor convingeri. In cazul unei realiziri reusite a tuturor aces-
tor trei componente ale interviului de televiziune — intrebari bine
gandite, raspunsuri suficient de argumentate si convingatoare si o
vizualizare dinamica, creativa telespectatorul se alege cu un adeva-
rat spectacol al cuvantului si imaginii. ,, O solutie mai bund pentru
a creste spectaculozitatea si interesul vizual al unui interviu o repre-
zinta miscarile de aparat. Acestea nu sunt doar un “ambalaj”, ele nu
au doar o functie compensatorie, ci pot avea si o functie creativa,
subliniind anumite momente ale dialogului sau dezvaluind detalii
semnificative. De exemplu, scrie acelasi autor, o transfocare Tnainte,
care se termind Intr-un gros-plan sau intr-un plan detaliu, accentu-
eaza tensiunea. Deplasarea in sens opus o diminueaza” [3, p.569].
In cazul transmisiunii in direct este important de fixat atat reactiile
vizuale la cele declarate pe platou, cat si momentele de ascultare,
imagini ce imprima dialogului, de rand cu celelalte procedee tehnice
si de creatie, o doza suplimentara de credibilitate si emotivitate.



Referinte bibliografice:

L.

[apamnos, 3. X. JKanp unmepevio.: udosas cocmasusiiowas //
Momomoit yuensiit. — 2017. — Ne 12 (146). c. 668-671 Dispo-
nibil: https://moluch.ru/archive/. Accesat [10.10.2023]

Agnes, Y. Introducere in jurnalism. lasi: Polirom, 2011 ISBN:
978-973-46-1949-8

. Tonica, L. Interviul de televiziune. In: Manual de televiziune. Co-

ord.: Coman, M. Ed. A 3-a, rev. lasi: Polirom, 2009 ISBN:978-
973-46-1239-0

Interviul celor patru televiziuni cu Volodimir Zelenski ne ara-
ta cat de ,liberd” este presa care se pretinde ,,de calitate”: o
singura Intrebare despre romani adresata presedintelui Ucrainei
Disponibil:  https://r3media.ro/interviul-televiziuni-zelenski.

Accesat [10.10.2023]

. Honruna, E. C. Unmepsvio: nonamue, yens, 3a0aqu, Qyukyuu/

Moronoit yuensrit. — 2015. — Ne 7 (87). ¢. 1109-1111. Dis-
ponibil: https://moluch.ru/archive/87/16897/ Vizualizat la 10
Octombrie 2023

. Turcanu, D. Jurnalismul de televiziune. Note de curs. Chisindu:

CEP USM, 2020 ISBN: 978-9975-149-90-7
Bignell, J., Orlebar, J. Manual practic de televiziune. lasi: Poli-
rom, 2009 ISBN: 978-973-46-1245-1.



CZU: 316.72:327.2:070

CONSECINTELE SOCIALE ALE
IMPERIALISMULUI MEDIATIC

THE SOCIAL CONSEQUENCES OF MEDIA
IMPERIALISM

Mihai LESCU,

doctor in stiinte politice, conferentiar universitar
Universitatea de Stat din Moldova

ORCID: 0000-0001-9837-6687
mihai.lescu@usm.md

Introducere

Avand ca suport tehnologiile comunicational-informationale mo-
derne, mass-media domina astazi lumea. Presa tiparita, radioul, tele-
viziunea, si, mai cu seama Internetul, prin fluxul informational prestat
publicului fara a cunoaste oprelisti, impuse de hotarele dintre state, au
globalizat terra. Informatia este acum puterea. Ea a devenit substanta,
care pune n miscare viata social-politica, accelerand relatiile intersta-
tale, cele economice , comerciale si culturale.

Prin implicatiile si actiunile sale mass-media a globalizat
informatia si lumea, in asa masura, ca toate domeniile activitatii uma-
ne au devenit dependente de expansiunea ei, manifestata in spatiu si
timp. Globalizarea culturii prin mass-media a devenit una din teo-
riille dominante de la sfarsitul secolului trecut, fiindu-i recunoscu-
td vocatia multidirectionald in plan international si regional, prin
dezvoltarea schimbului de valori culturale dintre state, a comertului
si a culturalizarii maselor. In acest context, tarile de prim rang din
lime, care prin intermediul mass-mediei accelereaza globalizarea
culturii, propunand bunuri comerciale si culturale in diferite parti
ale globului, au fost Invinuite de intentia de a-si subordona tarile in
curs de dezvoltare. In legaturd cu aceasta unii cercetitori sustin la
modul direct cd urmarirea intereselor comerciale de catre corporatii



transnationale, cu sediul in SUA, a condus la subminarea autonomiei
culturale a mai multe tari [1].

Desigur, oamenii de stiintd ai domeniului, observand aceste ma-
nifestari ale mass-mediei in spatiul social-politic, economic, cultural,
mai cu seamad in context regional si international, au categorisit intial
fenomenul imperialism cultural.

Context

Cercetatorii au inceput sa discute pe larg despre fenomenul im-
perialismului cultural in perioada Razboiului rece, calificindu-l ca
pe ,,0 idee globald de dominatie”, ca un ,,instrument de invazie” a
tarilor puternic devoltate industrial in tarile ,,in curs de dezvoltare”
cu scopul de a dezradacina ,,obiceiurile si traditiile locale” [2, p.162],
prin impunerea propriei culturi. De acum 1n anii 60 ai secolului tre-
cut imperialismul cultural provoacad un interes sporit pentru oamenii
de stiintd americani, conceptul fiind inteles si tratat ca ,,recurgerea la
puterea politica si la cea economica in scopul raspandirii si populari-
zarii valorilor si obiceiurilor unei alte culturi in detrimentul culturii
bastinase”[3, p. 303].

Globalizarea, a introdus si ea corectivele sale n ecuatie, dand noi
dimensiuni imperialismului cultural. Oamenii de stiintd au ajuns la
concluzia cé societatea si cultura nu mai pot fi tratate strict in cadrul
statelor nationale, deoarece: a) orice stat se afld intr-un continuu proces
al schimbului de valori cu altele; b) unele tari sunt multiculturale, c)
procesele de democratizare, migratia oamenilor si traditiile culturale
ale popoarelor Invecinate nu coincid intotdeauna cu granitele statelor.

Conceptul de imperialism mediatic, care in mare parte 1-a substi-
tuit pe cel de imperialism cultural, a aparut odata cu globalizarea si
dezvoltarea tehnologiilor comunicationale, in anii '80 ai secolului
trecut, cand cercetatorii au stabilit, dar si practica a demonstrat, ca
mass-media sunt/ au devenit esenta culturii si instrumentul principal
de difuzare a ei. Aceasta metamorfoza in privinta conceptelor de mai
sus, nu ar trebui sa provoace nedumerire, daca ludm in calcul faptul
cd majoritatea cercetatorilor din domeniu recunosc ca initial problema
imperialismului cultural a aparut in baza studiilor de comunicare.
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In aceasta ordine de idei, amintim ci media este un termen folosit
printre primii in domeniu de catre cercetatorul canadian M. McLu-
han. La inceput termenul era utilizat pentru a ,,desemna orice fenomen
cultural de masa”, dandu-le cercetatorilor posibilitatea de a revizui
istoria si teoria culturii, folosind o noua terminologie. Si M. McLu-
han, si multi alti teoreticieni ai mass-mediei, culturii si comunicarii,
impartaseau o idee comuna: istoria culturii cunoaste o serie de tipuri
de comunicare -- de la orald la cea scrisa, apoi — la cea tiparita, iar
de la aceasta —la cea audiovizuala si la Internet. De aici, ,,cultura in
sens de spirit sau geniu al unui popor reprezinta pentru mass-media,
in general, un element constitutiv al diapazonului ei tematic [4, p.13],
care subliniaza legatura stransa dintre cele doua entitati in perspectiva
coagularii sintagmei cultura media in era societatii informationale.

In viziunea lui Jean Baudrillard, cultura media e menita si ofere
individului un bagaj minim de cunostinte, ceea ce el numeste ,,cea
mai mica culturd comuna”, care se constituie in ,,cultura de masa” [5,
p-132], despre care D. Lyon spune ca este intr-un anume sens cultura
dominanti; ea a Inlocuit formele culturii elevate ca centru al atenti-
ei culturale si al impactului asupra unui numér mare de oameni [6],
a determinat ,,0 nivelare a valorilor”. Argumentele savantilor sunt o
dovada a faptului cd anume datoritd mass-mediei ,,s-a ndscut si s-a
dezvoltat in mod exclusiv” cultura de masa [7, p.42] .

Analiza aspectelor legate de comunicarea culturiald si de mediati-
zarea acestei problematici i-a determinat pe specialistii din domeniu
[8] sd facd o concluzie categorica: cultura media este o cultura medie,
o subcultura, de fapt, adevarata cultura de masa a epocii noastre. Cul-
tura media/cultura de masa ,,nu a luat locul unei fantomatice culturi
superioare; pur si simplu s-a raspandit in mase enorme care nu aveau
acces la bunurile culturale”[9], inscriindu-se, ca si comunicarea de
masa, Tn multiplele dimensiuni ale circuitului/contextului socio-cultu-
ral national/regional/global.

Cultura postmoderna este asociata, prin toate structurile si articu-
latiile sale interioare, cu ideea de globalizare, care, remarca expertii,
poate fi tratatd si definita ca ,,fenomen, ideologie sau ansamblu de stra-
tegii”, fiind, Tnainte de toate, o realitate a lumii contemporane. Din
aceste considerente nu ar trebui sa starneasca nedumerire faptul ca



fenomenul dominarii culturilor ,,mari” asupra celor ,,mici”, promovat
de cultura media In complicitate cu globalizarea, a fost calificat impe-
rialism cultural sau, mai nou, imperialism mediatic.

Astfel, cultura media, prin tehnologiile pe care le aplica in vehi-
cularea informatiilor, nu numai cé globalizeaza lumea, dar se globali-
zeaza si pe sine. Influentandu-se reciproc, mass-media si globalizarea
au bulversat lumea, au creat noi tipare de actiune si interactiune si noi
moduri de relatii sociale, care au dus la o reordonare complexa a mo-
delelor de interactiune umana in spatiu si timp, facand ca oamenii sa
caute si sa accepte alte valori decat cele traditionale, nationale. Chiar
daca n prezent, prin cultura media, umanitatea continud calea de la o
lume a civilizatiilor inchise ,,la o lume deschisa tuturor oamenilor”,
unii cercetatori nu pot da uitarii faptul ca anume ,,mass-media a creat
un monstru, numit ,,globalizare” [10, p.59]. Mai mult: cultura media
este facuta responsabild pentru ,,miscarile antiglobalizante, dar si cele
cu caracter fundamentalist si extremist ca revers al globalizarii [11,
p.15].

Oricum, pentru a defini imperialismul mediatic, trebuie sa revenim
si si intelegem imperialismul cultural. In esentd, imperialismul cultu-
ral este interpretat ca o teorie bazata pe supra-concentrarea mass-me-
diei, din natiunile mai mari, ca o variabild importanta care afecteaza
natiunile mai mici in mod negativ. Aceste natiuni au de suferit din
cauza controlului mass-mediei din tarile occidentale puternice/mari
prin intermediul promovarii culturii. Datorita legaturilor si influentei
sistemului mass-media global asupra culturii, imperialismul mediatic
a devenit in ultimii ani un concept extrem de dezbatut in randul oa-
menilor de stiintd, care examineaza aceasta problematica in context cu
avantul globalizarii.

Deloc intamplator acest lucru, fiindca imperialismul mediatic, cum
am mai spus, a fost stimulat/accelerat de globalizare. Aceasta de la
urma a schimbat in mod fundamental continutul si formele de expri-
mare ale culturii mondiale. lar aspectele de baza care determina acest
proces sunt :

-- dezvoltarea vertiginoasa a tehnologiilor informationale si a In-
ternetului ;

-- constituirea unei retele de comunicare cu acoperire globala ;



-- cresterea fluxsului de informatii transmise publicului ;

-- accelerarea proceselor de difuzare a informatiei si reducerea cos-
turilor de diseminare a ei.

Desigur, acestea sunt doar cateva insemne prin care vrem sa subli-
niem rolul hegemonic al mass-mediei in ecuatia globalizarii culturii,
iar 1n acest context si al domindrii unor culturi asupra altora sau, cum
remarca specialistii, deschiderea unui drum spre afirmarea a asa numi-
tei omogenizari a culturii lumii.

Sesizand dinamica procesului globalizarii culturii, asociat cel mai
adesea cu imperialismul cultural american, care prevede actiuni ce
vizeaza extinderea influentei politice, economice si culturale a Sta-
telor Unite ale Americii peste zone dincolo de granitele sale, Thomas
Freidman militeaza pentru o globalizare regionald, considerata de el
o forta redutabild in vederea cresterii autonomiei si specificitatii cul-
turale. Deoarece prin globalizarea regionald oamenii pot folosi mass-
media/ retelele de informatie pentru a cunoaste, promova si transmite
valorile propriei culturi, indiferent de locul in care traiesc acestea [12].
Pentru J. Tomlinson conceptul de imperialism cultural reprezinta, pur
si simplu, un proces de diseminare nou, modern, si nu o expansiune
culturala [13, p.481]. El mai subliniaza faptul ca in acest caz cuvantul
«imperialismy ar trebui sd fie omis in general, iar in locul lui sa fie
utilizatd expresia : «schimbarea globala a culturii». lar canadianul T.
McPhail, mare teoretician al comunicarii de masa, propune alipirea
fenomenului de imperialism mediatic la notiunea e-colonialism, care
reprezintd un model de relatii, bazat pe importul unor cantitati mari
de informatii si echipamente de comunicatii in procesul exportului
de catre o tard mai puternica ,,a bunurilor culturale de consum»[14].
Alti cercetatori, asociand dominatia mass-mediei americane n spatiul
cultural, sunt de parerea ca aceastd influentd, poate fi contrabalansata
prin alinierea productiei marilor grupuri private de media la cultura si
limbile locale nationale.

Mass-media, dupa cum am mai spus, reprezinta unul dintre fac-
torii cei mai importanti in contextul globalizirii. Datoritd mass-me-
diei si tehnologiilor, s-a produs ,.explozia informationald” si s-a
schimbat intreaga gama de activitate, comportament si de exprima-
re a personalitdtii umane. Or, toate acestea ne dau temei sa vorbim



despre aparitia fenomenului globalizérii informatiei si a sistemului
international de productie, distributie si valorificare a ei . In conditiile
globalizarii, cultura de masa contribuie la formarea spatiului cultural
mondial. In mare masur acest lucru se datoreaza mediatizarii culturii,
din care motive multi teoriticieni afirmd ca cultura este echivalenta
cu cultura media. In secolul al XXI-lea rolul prioritar in randul mij-
loacelor de comunicare in masa revine Internetului , care a deschis
posibilitati nelimitate de acces la informatii.

Din cele expuse mai sus transpare una din problemele importante:
daca nu cumva procesul de americanizare bazat pe produse media ( stiri,
divertisment), devine o amenintare pentru culturile locale si regionale
? Desigur, este dificil de conceput astazi o cultura complet omogena
in conditiile globalizarii. Interpatrunderea si colaborarea dintre culturi
a avut si va avea loc 1n continuare, deoarece fluxurile de comunicare
dobandesc o importanta tot mai mare in procesul globalizarii. Luand in
consideratie faptul ca majoritatea cercetatorilor domeniului pun sem-
nul egalitatii Inte culturd si media, subliniind pe aceasta cale din nou
importanta mass-mediei In promovarea culturii, remarcam ca din per-
spectiva geopolitica, o semnificatie majora are fenomenul de globalizare
din sfera mediatica, deosebindu-se in acest sens urmatoarele nivele: a)
globalizarea institutiilor meda; b) universalizarea activitatii profesionale
a jurnalistului; c) globalizarea fluxurilor informationale; d) globalizarea
efectelor mass-media; e) liberalizarea activitatii institutiilor media.

Direct sau indirect, globalizarea din sfera mediatica se rasfrange
si asupra geopoliticii, mai ales prin raportarea la importanta spatiului
si a localizarii geopolitice a statului. Din aceste considerente sunt de
retinut trei concluzii majore :

--odata cu lansarea fluxurilor informationale intr-un anumit terito-
riu /spatiu, acestea devin mai globale , depasind astfel limitele spatiului
geografic. Deoarece odata patrunse pe teritoriul unui stat , informatiile
, ideile si valorle actioneaza in favoarea celui care le-a transmis ;

-- comunicarea se produce aproape instantaneu, deoarece intr-o
lume virtuald , spatiul si timpul nu reprezintd bariere reale ;

-- globalizarea informationald, raportul dintre informatie si putere
nu Tnseamnd substituirea resurselor traditionale, ci schimbarea aces-
tui raport. Este vorba de cresterea importantei tehnologiei, educatiei,



performantei institutionale si de influenta mijloacelor mass-media, pe
masurd ce elementele care tin de spatiul geografic, teritoriu, populatie
sau de materia primd nu mai joacd un rol atat de important, deoarece
primatul revene informatiei, care a devenit in mainile statelor mari si
puternice un instrument important nu numai al influentei culturale, dar
si politice si economice .

Chiar daca unii cercetdtori afirma ca un sistem mass-media global
nu-1 poate nlocui pe cel national, deoarece sunt inca mari/distincte
diferentele dintre sistemele politice si particularitatile culturale dintre
tari, care impiedica omogenizarea deplind a culturilor, majoritatea teo-
reticienilor din domeniul globalizarii admit amestecul de culturi locale
cu cea globalad/externa ca fiind structurata intr-un proces de hibridiza-
re, si nu omogenizare, sau, pur si simplu, de difuzare a culturii si valo-
rilor americane [15], considerdam de datoria noastra sa tragem anumite
concluzii din cele dezbatute in acest articol, determinand consecintele
sociale ale imperialismului mediatic.

Astfel, in concluzie, mentiondm ca suprematia, care revine tarilor
dezvoltate din punct de vedere industrial si tehnologic, in primul rand
SUA, privind culegerea, elaborarea si distribuirea informatiilor de
masa, ne da temei sa vorbim despre aparitia imperialismului in sfera
mass-mediei. In acest context specialistii considerd ca cel mai mult
au de suferit tarile ,,mici”, deoarece acestea nu au posibilitati financi-
are si tehnologice pentru a intretine si dezvolta independent sistemul
mediatic national. Profitand de aceste slabiciuni ale bastinasilor, tarile
mari si puternice prin intermediul propriilor mijloace de informare/
mass-media raspandesc/promoveaza pe larg produsele lor culturale si
modul de viatd si comportament in tarile respective , dar si in alte
regiuni ale lumii. Desigur, in acest caz cuvantul ,,imperialism”, atri-
buit mass-mediei, nu trebuie sa fie inteles 1n sensul sau direct. Dupa
noi, imperialismul mediatic, urmeaza a fi tratat aici ca o teorie a do-
meniului, care, dupd cum am mai subliniat, reflectd rolul definitoriu,
care revine tarilor ,,mari” in producerea si distribuirea de informatii pe
glob. Cu atat mai mult cd imperialismul mediatic, dar si cel cultural (
intre care putem pune semnul egalitatii), comportd nu numai aspecte
negative, ci si pozitive. Accelerate de globalizare, cultura de masa si
imperialismul mediatic:



-- au rolul de a simplifica distanta dintre culturile ,,mari” si cele
,»mici”, Imbogatindu-le reciproc ;

-- aduc la cunostinta cetatenilor din tarile ,,mici” cele mai impor-
tante opere de cultura din lume, contribuind pe aceasta cale la educatia
lor moral-spirituala ;

-- 1i ajuta pe jurnalistii din tarile ,,mici”, in baza produselor media
de calitate propuse de tarile ,,mari”, sa-si perfectioneze maiestria pro-
fesionald si sa acumuleze experientd privind aplicarea noilor tehnolo-
gii comunicationale in activitatea mass-mediei ;

-- contribuie la democratizarea tarilor ,,mici” prin accelerarea
schimbului de produse media si a procesului circulatiei informatiei in
societate.

-- participd activ la intarirea relatiilor comerciale si culturale
dintre tari, contribuind la industrializarea continud a sistemului me-
diatic si dezvoltarea publicitatii In domeniul bunurilor de consum
cultural.

Desigur, trebuie sa ludm in consideratie ca prabusirea regimului
colonial 1n lume, nu Tnseamna inca disparitia practicilor imperialiste.
Ele isi gasesc expresie fertild si prin aplicarea imperialismului media-
tic, care ne orienteaza si catre urmatoarele concluzii:

-- intruziunea corporatiilor mass-media mari intr-o tard slab dez-
voltata conduce la asimilarea de catre acestea a micilor companii me-
diatice locale, sau inlaturarea accestora din domeniu, fapt ce duce la
disparitia presei nationale si a traditiilor culturale locale ;

-- de regula, tarile ,,mari” le domina pe tarile in curs de dezvoltare
la capitolul schimbului de informatii, fapt ce influenteaza negativ viata
social-politica si culturald a térii destinatare ;

-- deseori acoperirea mediaticd a evenimentelor pentru térile ,,mici”
este mai redusd, deoarece tarile ,,mari”, care isi promoveaza interesele
politice in aceste state isi cenzureaza fluxul informational pe motive
»strategice” (politice, economice, militare, culturale s.a.) ;

-- acest soi de imperialism se poate manifesta si la nivel local, n
situatiile cdnd mass-media din tara este acaparatd de citre un clan ma-
fiot sau de oligarhi, ori de catre un partid politic, care urmareste alte
scopuri decat cele ale interesului national ;

-- problematica ce tine de acest fenomen trebuie sa fie In cen-
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trul atentiei institutiilor de resort ale tarii in scopul contracararii
consecintelor negative ale imperialismului mediatic prin asigurarea
proteciei spatiului informational national;

-- globalizarea lumii si noile tehnologii comunicationale sunt fac-
torii care accelereazad promovarea imperialismului mediatic in diferite
tari si colturi ale terrei;

-- fenomenul in cauzd nu ar trebui Inteles ca o singurd teorie ci
ca domeniu de studiu care incorporeaza diferite teorii despre relatiile
dintre mass-media si imperiu, dar si teorii care abordeaza exercitarea
unor forme de putere imperiald chiar de catre institutiile media.
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In the digital age, information has become a power, a source of in-
formation, but also an instrument in changing and transforming public
opinion. ,,In a world where information flows quickly to a large number
of people, in real time, through television, the Internet and social media,
the perception of a certain event is easy to form, derail, alter and impo-
se” [1]. In the conditions where the information can be shaped from the
perspective of the desired interest, it can be presented objectively and
equidistantly to the consumer public, but it can be distorted, modified
and even rigged. In this sense, it is necessary to strengthen media educa-
tion and critical thinking that would contribute to the profiling of a heal-
thy perception of reality and the processes that take place in the public
space. Critical thinking will form a useful and necessary algorithm for
spotting fakes and detecting biased and/or biased information.

The mass-media deliver daily to the consuming public information
about events, happenings, processes, phenomena, and with the deve-
lopment of the Internet, the information flows acquired other values
and diversified. Therefore, information should not be received auto-
matically, but must be passed through a process of analysis, which
involves an action of reading and interpreting the content in a critical
and segregated way.

The importance of critical thinking
The ability to think, to formulate a reasoning, an idea about what is

seen or what is heard is thinking - a higher psychic process, characte-



ristic of humans. ,,Thinking is defined as the cognitive process of cen-
tral importance in the reflection of reality which, through abstraction
and generalization coordinated in mental actions, extracts and proces-
ses information about categorical and determinative relations in the
form of concepts, judgments and reasoning. The process of thinking
is the most important distinguishing feature of the human psyche and
defined as a subject of logical, rational knowledge” [2, p.74].

The individual’s thinking is not uniform; it is influenced by di-
fferent factors: the environment, the level of education, the context
of development, etc. A trained specialist in the media-communication
field will correlate various types of thinking in the course of the pro-
fessional activity in order to understand, deduce, write, comment, and
investigate a subject, fact and/or phenomenon.

The process of critical analysis is preceded by critical thinking. ,,To
test and evaluate possible solutions and explorations, however, ano-
ther way of thinking is needed, namely - critical thinking. This means
that critical thinking and productive-creative thinking presuppose each
other. We need to produce new ideas, creative ideas, but these ideas
must then be tested and evaluated to make sure we are not wrong.
Thinking critically means continuously evaluating the plausibility and
relevance of the available data, being curious, asking questions, loo-
king for answers, finding alternatives to already fixed attitudes, adop-
ting a position based on a reasoned foundation and logically analyzing
the arguments of others” [ 3].

Critical thinking is necessary in the context of developing an ana-
lysis, an expertise, formulating an argument, verifying the credibility
of a source, drawing relevant conclusions, and clearly and rationally
evaluating deductions and inductions. ,,In the case of critical thinking,
knowledge manifests itself as knowledge of techniques, application
algorithms, strategies for designing and performing various complex
tasks” [4, p.3]. So, critical thinking is a complex process, involving
judgment, analytical spirit, and research skills, reasoning skills, orga-
nizing and placing information in certain contexts. At the same time, it
is related to the ability to draw certain logical, coherent and systemic
links. ,,Critical thinking is systematic because it involves distinct pro-
cedures and methods. It involves clear evaluations and formulations,



as it is used both in evaluating existing opinions (yours and others’)
and in designing new ones” [5].

Critical thinking is a mental process of analyzing and evaluating
information, being objective, rational and focused. It is based on the
logical chaining of facts and events, contributing to the correlation of
elements in the public space.

In an analysis process, critical thinking has the following objecti-
ves:

1. to decode the message and understand the meaning/meta-mea-
ning;

2. to make logical connections between own ideas and new ones;

3. to separate facts from opinion;

4. to understand the importance, value of an idea, thought, con-
cept;

5. to identify the impact of context and circumstances;

6. to solidly argue an opinion/thought;

7. to stimulate various ways of thinking, etc.

In this sense, critical thinking stimulates the arsenal of operations
that involve extensive, in-depth information, analyzing media materi-
als from a complex and multidimensional perspective.

Critical thinking is an important and necessary variable in journa-
listic activity, because it refers to the process of accessing, analyzing,
evaluating and critically interpreting media contents, including those
in the virtual space, the analysis of media contents is imposed as a
necessity in the information age ,,media analysis is a specific form of
exercising critical thinking, useful both to professional communica-
tors and to any participant in social life” [6, p.7].

Therefore, the student from the Faculty of Journalism and Com-
munication Sciences, who is trained in the field of communication or
journalism, must know several operations that are registered in the
register of identification, collection, selection, processing and broad-
casting of events, processes, phenomena etc. More importantly, the
journalist by definition must document himself in depth, multiface-
ted, contributing to the objective reflection of reality, thus providing
consumers of media products with information necessary to form and
consolidate knowledge about the spheres of human activity.



Each journalist must learn the necessary skills and tools in order
to stimulate and develop critical thinking, which will be an important
aspect in the multisector evaluation of social reality. To understand the
mechanisms through which the masses are influenced, it is necessary
to develop media culture as an extension of general culture. In the
process of journalistic creation, critical thinking will contribute to the
formation of a healthy perception of reality and the processes taking
place in the public space; at the same time, it will form skills in spot-
ting fakes and in detecting biased and biased information.

Critical thinking aims to develop a media culture of future journa-
lists, contributing to the critical analysis of the information they read,
hear, see, access or reflect. Critical thinking adds up to an arsenal of
tools that allow the detection of propaganda, manipulation in the pre-
ss, but also fakes in the online environment. At the same time, it in-
creases the degree of filtering of information, thus encouraging good
practices of information and documentation from various sources. It
is important for a journalist in training to be able to distinguish myth
from reality, real from fabricated, information from disinformation.

Critical analysis training milestones

Reading and analyzing texts/articles under a critical aspect allows
us to sketch multidimensional images of reality. Students of the Facul-
ty of Journalism and Communication Sciences, future professionals,
must learn to critically analyze media products, must be involved in
the deepest possible decoding of meanings and language.

To carry out a critical analysis of informational contents, a critical
spirit and a multi-faceted documentation are needed:

1) documentation from several independent and credible sources;

2) consulting information sources from the national and internati-
onal reality;

3) verification of information from at least 2-3 independent sour-
ces;

4) confronting the information read, heard and/or seen;

5) receiving information in a critical and active way;

6) diversification of search engines and information filtering.
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The critical analysis of the press establishes certain indicators ba-
sed on which a media product is read; every journalist in training must
be able to evaluate and interpret information, in this way diminishing
the influence in a negative aspect through various tactics often infiltra-
ted in press materials, such as the intention to manipulate or propagate
some ideas, dogmas, etc. . In order to have a broad vision of what is
read, heard or seen, it is important to undertake some specific actions
in the process of critical analysis of a written content (see Fig.2)

1. To identify
the goal
(intention) of
the author
6. To establish the .
connection 2. To verify the
between the credibility and
content of the text confront the
and the functions information
ofthe article genre

3.To
5. To analyze :
the author's contextualize

the
information in
the text with
4. To analyze related areas
the content,
consulting
other texts on
the same
subject

argumentation
and
interpretation

Fig. 2. Actions in the process of critical analysis of a written content
Source: developed by the author

Therefore, every future journalist must learn these critical thinking
mechanisms: to identify the purpose, the intention of the author who sig-
ned the material; sometimes the author intends to knowingly manipulate
the reader. When critically analyzing a news item, it is very important to
cross-check and cross-check the information to be sure of its credibility
and authenticity. Contextualizing and analyzing the content from the per-
spective of other materials that have already been written on that theme/
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topic is equally necessary. All these operations will help the student to
configure a broad vision of what he read, heard or watched. The under-
standing certain meanings, hidden symbols of the written or audiovisual
text will minimize the influence effects. In the same vein, we can highli-
ght other reading and critical analysis operations of an article:

1) Identifying and arguing the field of which the press material is a
part (social, political, economic, cultural, entertainment);

2) Genre identification: informative or analytical. Highlighting the
aspects that prove belonging to a certain gender;

3) Analyzing the title. Establishing type and matching with text;

4) Identification of the subject (issue) of the article: relevance and
topicality;

5) Establishing the coherence, readability and logic of the content;

6) Identification of the author and the source (platform) where the
article was published (independent or affiliated press);

7) Formulation of conclusions.

In conclusion, critical media analysis or media analysis is closely
related to critical thinking, which sums up a set of criteria and rigors
for reading, interpreting and analyzing texts and contexts. The critical
analysis of the press allows the identification of different types of er-
rors in journalistic materials, the recognition of some forms of nega-
tive influence on the individual. Participating in a process of critical
analysis helps the sender not to be totally dependent on the receiver,
but to form a clear picture of what they have read, heard and/or seen
based on their own conclusions. Apart from the critical analysis of
information from the public space and from the virtual environment,
the individual remains vulnerable to the processes of manipulation,
propaganda, persuasion, etc. That is why, in a free world with Euro-
pean values, the press must fulfill its mission to inform correctly and
objectively, and the consumer must have thorough training in media
analysis, in the deep understanding of the materials.
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Istoria ne spune ca fenomenul coruptiei dateaza inca din antichi-
tate, omul luptd constant cu acest viciu greu de combatut. Niccolo
Machiavelli, diplomat, functionar public, filozof, om politic si scriitor
italian, un exponent de prestigiu al Renasterii italiene compara acest
termen cu tuberculoza, el spunea: ,,daca s-a extins, atunci e usor de
recunoscut, insd greu de vindecat” Coruptia este un fenomen extrem
de vechi. Termenul dat poate fi intalnit la filosofii antici, presupunand
actiunea de a distruge, de a falsifica, de a vinde sau a destrama anumite
institutii [1, p. 103]. Potrivit Dictionarului Oxford English Dictionary,
coruptia este pervertirea sau distrugerea integritatii sub forma privati-
zarii responsabilitdtilor si functiilor publice prin intermediul mitei sau
favorurilor oferite, practici utilizate, in special in cadrul institutiilor
statului sau a unor agentii publice. Cuvantul coruptie este de origi-
ne latind — ,,coruptio,, si Inseamnd mituire a unei persoane oficiale.
Prin coruptie se intelege o stare de abatere de la moralitate, de la cin-
ste, de la datorie, desfranare, depravare [2, p. 44]. Potrivit strategiei
nationale de prevenire si combatere a coruptiei, aprobata prin Hotara-
rea Parlamentului inca din 2004, coruptia este definita ca un ,,fenomen
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complex, multistructural si multidimensional, un fenomen economic,
social si politic, a carui complexitate este determinata de diverse ca-
uze, care pot fi grupate in: economice, institutionale, de ordin legal,
politice, sociale si morale”

Cele mai vechi surse istorice ale coruptiei au fost gésite 1n arhivele
Babiloniene, conform carora regele babilonian a fost nevoit sa restruc-
tureze forma de conducere, pentru a limita abuzurile si coruptia in ran-
dul judecitorilor si functionarilor [3, p. 9]. In Egiptul Antic, exista un
aparat birocratic extins, iar membrii acestuia si permiteau sa comita
nelegiuiri impotriva poporului. In Grecia Antici, termenul ,,corrum-
pere”, la inceput era asociat cu otravirea apei sau a hranei, si a primit
in timp un alt inteles, de decadere morala, tulburarea linistii publice. In
acelasi timp, sensul cuvantului coruptie primeste si un alt inteles, echi-
valent abilitatii de a cumpara o persoanad, prin mituire. Aspectul politic
al coruptiei la fel este legat de istoria antica [3, p. 10]. In perioada
Evului mediu, termenul coruptie capata un inteles exclusiv bisericesc,
canonic, o ispitd a diavolului. O noua etapa pe care o identificim in
evolutia coruptiei s-a petrecut incepand cu secolul al XIX-lea si XX-
lea. Acum s-a inceput consolidarea statului si prin urmare a crescut si
puterea functionarilor.

Coruptia ca fenomen social poseda o vitalitate de invidiat, dezvol-
tandu-se odata cu societatea, tocmai de aceea, pe langa cadrul legal,
existd si alte notiuni care explicd pe larg intelesul acestui fenomen.
Potrivit cercetatorului S. Vorodiuhin coruptia era in Rusia secolului al
XIX-lea o problema ampla si tot mai prezentd in viata societatii, iar
masurile Tmpotriva ei, erau ineficiente [4, p. 2.]. Istoricului Valentin
Tomulet in monografia ,,Basarabia in epoca moderna (1812-1918).
Institutii, regulamente, termeni”, ne face o incursiune in trecutul Ba-
sarabiei, din care aflim cum aveau loc actele de coruptie in Basarabia,
in ce institutii se produceau cele mai multe fraude, si care erau cau-
zele lor, dupd instaurarea in regiune a Imperiului Rus. Autorul vine
cu multiple aspecte teoretice cu referire la inceputurile fenomenului
coruptiei in Basarabia, precum ar fi prin coruperea vamesilor, militari-
lor rusi, precum si a functionarilor basarabeni.[5] Astfel putem deduce
ca fenomenul coruptiei a aparut odatd cu formarea claselor sociale si
a entitatilor statale.
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Din cauza faptului ca fenomenul coruptiei este unul persistent in
toate tarile lumii, au aparut organizatii internationale care studiaza ca-
uzele, consecintele, si efectele pe termen lung a fenomenului.

Odata cu obtinerea independentei si recunoasterii internationale,
in Republica Moldova au aparut un sir de acte legislative ce au ca
scop prevenirea sau combaterea coruptiei, protectionismului, iar
multiplicarea acestora anume dupd anul 1991, denota faptul ca Re-
publica Moldova are ca scop, In primul rand, alinierea la standardele
internationale, iar in al doilea rand, prezenta tot mai ampla a coruptiei,
a dus la urgentarea si adoptarea unor masuri de ordin legislativ.

Amploarea si efectul pe termenul lung al coruptiei este dezamagi-
rea populatiei in functionarii publici, guvernare, precum si pierderea
sentimentului de protectie sociald. In Republica Moldova fenomenul
coruptiei este caracteristic pentru toate domeniile social-economice,
incepand cu coruptia mica, frecventa in sistemele de Invatamant, sana-
tate si finalizand cu coruptia politica ce favorizeaza, protejeaza unele
grupuri de interese. Anume despre acest tip de coruptie, cea politica,
se vorbeste tot mai frecvent in presa din Republica Moldova in ajun
de alegeri electorale. Termenul ,,coruptie” este atat de frecvent intal-
nit Tn materialele jurnalistice ca la moment consumatorii mass-media
nu-1 mai percep ca pe ceva nociv, deja a devenit ceva banal, nu mai
starneste atat de mare interes ca in primii ani de independenta, cand
presa a devenit libera sé-1 foloseasca. Despre coruptie se discutd mult
in presa scrisa, la radio, la televizor, in media digitala, pe retelele de
socializare sau chiar la nivelul conversatiilor amicale, Incat s-ar pa-
rea ca toti cunosc esenta fenomenului dat si nu le ramane tuturor de-
cat sa lupte cu acest fenomen. In realitate insa cunostintele teoretice
in domeniu sunt inca destul de slabe, céci coruptia este un fenomen
complex, care poate fi contracarat doar daca 1i cunosti punctele slabe.
Aici presa ar trebui s joace un rol esential, de educare a maselor,
de pregatire a lor prin intermediul materialelor jurnalistice. Cazurile
de coruptie mediatizate ar trebui urmarite indeaproape pana la final,
ce pedepse au fost aplicate pentru cei corupti, cine sunt cei pedepsiti
si care sunt consecintele acestor pedepse. Analizdnd materialele de
presa in ajun de alegeri locale generale din anul 2023, ajungem la con-
cluzie ca majoritatea publicatiilor jurnalistice vorbesc despre coruptie
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doar prin intermediul stirilor, ceea ce nu este suficient sa educe oa-
menii, doar cateva publicatii printre ele ,,Ziarul de Garda”, platfor-
ma ,,Anticoruptie.md” dar si unele publicatii locale care fac parte din
Asociatia Presei Independente(API) realizeaza materiale analitice,
despre fenomenul dat. Au reflectat despre alegerile locale si media
audiovizuale de televiziune ,,Moldova 17, ,,ORIZONT TV”, ,,Cinema
17, ,,JJurnal TV”, ,ITV”, ,Exclusiv TV”, ,, TVR Moldova”, ,PRO TV
Chiginau”, ,,Vocea Basarabiei TV”, ,,TV8”, ,R Live TV”, ,,TVC 217,
,»Gagauzia TV”, Canal Regional” si ,,N4”, potrivit rapoartelor cu pri-
vire la rezultatele monitorizarii de catre Consiliul Audiovizualului, a
modului de reflectare a alegerilor locale generale din 05 noiembrie
2023 de catre furnizorii de servicii media audiovizuale.[6 ].

Conotatia reflectarii majoritdtii concurentilor electorali a fost atat
pozitiva cat si negativa, la fel s-a abordat problema coruptiei in ma-
terialele difuzate de cétre acestea, prioritar prin intermediul genurilor
informative, dar si prin intermediul dezbaterilor electorale organiza-
te de catre aceste posturi tv. La fel, decizia Serviciului de Informatii
si Securitate de a suspenda licenta de emisie , pe perioada starii de
urgentd, a sase posturi TV: Orizont TV, ITV, Prime, Publika TV, Ca-
nal 2 si Canal 3 a adus 1n prim plan problema combaterii coruptiei in
cadrul partidelor conduse din umbra de catre grupurile criminale Sor
si Plahotniuc.

Sondajele de opinie realizate cu cetdtenii din satele si orasele Re-
publicii Moldova arata ca cetatenii au pierdut increderea in institutiile
publice, dezamagirea oamenilor este frecvent alimentata chiar si de
neputinta autoritatilor statului de a utiliza masurile si instrumentele
corespunzatoare pentru a trage la raspundere pe cei care s-au facut
vinovati de delicte majore, in primul rand pe inaltii demnitari care
obisnuiesc sa paraziteze pe seama functiilor si titlurilor lor, dar si pe
inaltii oameni politici si clientela lor delincventa, care s-au imbogatit
peste noapte din simplul fapt al detinerii unor importante functii publi-
ce, iar putinele dosare pornite stau si zac in sertarele unor anchetatori
nepricopsiti. Drept urmare, oamenii ajung sa-i sustind pe cei corupti
care le fac diferite favoruri electorale, ajungem sa concluzionam ca
lupta cu coruptia a devenit un subiect banalizat in fata oamenilor de
rand. Cunostintele modeste ale oamenilor despre persoanele corupte si
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neintelegerea consecintelor ii fac pe oameni sa-i sustind pe cei corupti
in speranta ca vor avea si ei niste foloase pe urma acestora. Potrivit
investigatiilor sociologice, coruptia este considerata, de cétre cea mai
mare parte a populatiei din Republica Moldova, drept cea de-a treia
problema principald cu care se confrunta societatea noastra in prezent,
primele doua fiind sdracia si somajul, probabil nebanuind ca si saracia
si somajul, la fel, sunt consecinte ale unei societati corupte.

In concluzie, putem spune, fird a ezita, ci in acest an, in cadrul
alegerilor locale generale, cuvantul-cheie a fost ,,coruptia” care a
fost pronuntat atat de catre pretendentii la functia de primar, cat si
de oponentii lor, unele din aceste invinuiri de coruptie neavand niste
dovezi clare, altele fiind intemeiate prin aducerea in vizorul oamenilor
dovezi clare de coruptie si actiuni realizate din partea structurilor de
stat abilitate. Un aport la aceste investigatii il are si presa care prin
intermediul cazurilor investigate furnizeaza date care pot fi folosite ca
probe in instante. Presa independenta si in cadrul alegerilor locale din
2023, si-a concentrat eforturile in identificarea faptelor ilegale, comise
de deputati, politicieni, procurori, primari, politisti, etc. Cert este ca
presa identifica cazuri de luare a mitei, dupd cum vedem si 1n articole-
le publicate, de cele mai multe ori demonstrarea actului de coruptie are
loc mai greu, fiindca mituitorul si mituitul au ca scop de a obtine ceva
in urma actului de coruptie, astfel, nedivulgand actiunile ilegale.

Subiectul coruptiei, care este operat astdzi in vorbirea curenta pare
a fi incd destul de penetrat de emotii si sentimente populare, fara insa
a descrie cu precizie semnificatiile sociale ale fenomenului si efecte-
le sale asupra sistemului juridic existent, impactul careia a atins cote
dezastruoase asupra economiei nationale si situatiei social-politice din
republica.
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Primul aspect (dar si concept esential) de la care porneste abor-
darea temei privind calitatea limbii romane in mass-media este cel
al jurnalismului de calitate. Nu existd sintagma ,,jurnalism agramat”,
pentru ci e de neconceput. In perioada sustinerii examenelor de baca-
laureat a devenit traditionald publicarea unor ,,perle” sau nastrusnicii
scrise de elevi. Dupa cate se pare, jurnalistii sunt mult mai harnici
decat elevii. Incorectitudinea limbajului jurnalistic rimane o problema
continua a spatiului mediatic, iar menirea specialistilor in domeniu nu
este doar sda semnaleze problema, pentru ca ar fi doar un inceput de
drum. Identificarea erorilor din presa, mentionarea tipurilor de greseli,
argumentarea si propunerea formelor corecte reprezinta criteriile cele
mai simple care ar putea ajuta si pe cei din presa, si pe viitorii jurnalisti
sa fie mai bine pregatiti pentru a-si face meseria.

Sub egida Academiei Romane a fost publicata, dupa cativa ani de
monitorizare a presei, cartea ,,Esti COOL si daca vorbesti corect”, cu
un limbaj foarte accesibil. In prezentarea cartii se mentioneaza: ,,Con-
sumatori frecventi ai mass-mediei, suntem bombardati zi de zi, la te-
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levizor sau la radio, cu tot felul de informatii. Sociale, politice, econo-
mice sau de divertisment, acestea sunt formulate, uneori, intr-o limba
romana nu tocmai corecta: greseli gramaticale sau cuvinte inventate.
Din nefericire, si jurnalistii gresesc, asa Incat nu tot ceea ce auzim
la radio sau la televizor trebuie considerat litera de lege. Mass-me-
dia reprezinta, astazi, un veritabil formator de opinie, oferind tinerilor
modele pe care acestia le urmeaza negresit. In acest context, este de
datoria noastré, a celor care ne ocupam de educatia lor, sa le asiguram
cele mai bune metode de invatare a limbii romane” [1].

Mai multi cercetatori din Romania si din Republica Moldova au
abordat in presa problema corectitudinii utilizérii limbii roméane. Au-
torul ,,Dictionarului greselilor de limba” [2], Valentin Gutu, a publicat
recent la editura Cartier cartea ,Filtre. Articole de cultivare a limbii”
[3], prin care incearca sa ,,separe corectitudinea de diferite greseli sau
impuritati: fonetice, lexicale, gramaticale, ortografice, de punctuatie”.

Intr-un articol publicat in revista ,,Limba Romana”, Gheorghe Chi-
vu scrie despre rolul presei de calitate in promovarea si apararea limbii
romane literare. [4]. Regretatul jurnalist Constantin Tanase, directorul
publicatiei ,, Timpul”, scria intr-un editorial: ,,Despre ce fel de jurna-
lism de calitate poate fi vorba fara buna cunoastere a limbii? (...) Jur-
nalistul e ca si vioristul care, dacd nu exerseaza o zi, incepe a canta
fals” [5]. ,,Blogosfera ne ofera suficiente exemple de ,,discriminare” a
ortografiei si punctuatiei. Acest gen de jurnalism se afla inca in peri-
oada ,,copildriei”, ,.teribilismul antigramatical” va disparea cu vremea
si recursul la buna cunoastere a limbii se va produce. Se va produce,
fiindca, si pe net, va fi cautat doar jurnalismul de calitate”, mentiona
editorialistul. Constantin Tanase a fost doctor in filologie si a activat,
timp de mai multi ani, in calitate de director al Centrului National de
Terminologie. Intr-un editorial publicat de Viorel Ilisoi, in Romania,
cu titlul ,,Dusmania dintre jurnalisti §i limba romana”, acesta mentio-
neaza: ,,Presa are o vina concretd, demonstrabila, in stricarea limbii.
Fara contributia mass-mediei, sinistrul n-ar fi fost atat de profund, si
unda lui de soc nu s-ar fi propagat cu atata viteza. Vorbesc doar ca zia-
rist, ca om legat sufleteste de meseria asta, constient ca proasta folosi-
re a limbii 1n presa a fost una dintre cauzele care au dus la prabusirea
acestei industrii. Ca ziarist, e prima forma de respect pe care i-o arati

— 111 —



publicului: cum {i scrii, cum 1i vorbesti— abia apoi urmeaza atitudi-
nea, seriozitatea, tematica, oportunitatea etc. Cand am dubii, verific.
Important e sa ai dubii”. Presa impune modele si, pana la urma, limba
jurnalistilor devine incet-incet limba noastra, a tuturor” [6]. In artico-
lul sdu,,Limba roména in mass-media”, lon Haines mentioneaza nive-
lul cultural scazut al emisiunilor de radio si televiziune [7].

E de remarcat utilitatea mai multor emisiuni si rubrici de cultivare a
limbii care au fost difuzate de-a lungul anilor in audiovizualul din Ro-
mania: ,,Doar o vorba ,,sat-i” mai spun”, cu regretatul George Pruteanu
(PRO TV 5i TVR); emisiune inlocuita la postul public de televiziune din
Romania cu emisiunea ,,Vorbeste corect” (initial se numea doar ,,CO-
RECT”). Inaintea etapei respective, emisiunea lui George Pruteanu a
mai avut doud astfel de perioade, mai scurte: in anul 1995, timp de 6 luni
la TV7 ABC, iar din toamna anului 1995 (15 septembrie) pand in 1996
—exact un an scolar - la PRO TV. Emisiunea a durat doi ani la TVRI - a
inceput sa fie difuzata la 17 martie 1997, a fost Intrerupta la 11 martie
1999. In audiente, emisiunea era pe locul III, dupi telejurnal si teleno-
vele. A fost practic singura emisiune de autor, cu o singurd persoana,
care a realizat si prezentat emisiunea zi de zi, chiar si de sarbatori, 365
de zile pe an, fara pauze. Cumulativ, emisiunea a fost difuzata timp de
trei ani si jumatate. Emisiunea ,, Vorbeste corect!”, de la TVRI, este cea
mai longeviva, se difuzeazadeja de 24 de ani.

in Republica Moldova au aparut pana acum mai multe astfel de
proiecte jurnalistice, unele din ele s-au incheiat recent sau cu mai multi
ani in urma. Una dintre aceste rubrici - ,,Sa vorbim corect” — a fost di-
fuzata in anii 2010-2011 la Jurnal TV. Emisiunea ,,.De vorba despre
vorbe”, cu Vsevolod Cernei, de la Publika TV, a fost Intrerupta acum
doi ani; difuzarea emisiunii ,,Cultivarea limbii romane”, de la Axial
TV, cu Natalia Rotari, s-a incheiat recent. In prezent, postul public de
televiziune de la Chisinau continua sa difuzeze rubrica ,,DEX-ul de pe
strada”, in cadrul emisiunii ,,Buna dimineata” de la TV Moldova 1, iar
TVR Moldova difuzeaza emisiunea ,,Printre cuvinte”.

Etape de monitorizare

In ce priveste traditiile de monitorizare privind calitatea limbii ro-
mane 1n audiovizual, este important sd mentionam rolul Consiliului
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National al Audiovizualului din Bucuresti si al Institutului de Lingvis-
tica al Academiei Romane in procesul de monitorizare a presei. Timp
de aproximativ 10 ani cat a durat monitorizarea presei din partea Con-
siliului National al Audiovizualului, pe site-ul institutiei au fost pu-
blicate ample rapoarte privind calitatea limbii roméne la posturile de
radio si televiziune [8]. In unul din primele rapoarte plasate pe site, din
2007, expertii atrag atentia asupra unor ,,neglijente foarte mari: apar
des cuvinte fard semnele diacritice specifice alfabetului roméanesc,
greseli de ortografie, greseli tipice tastarii si editdrii computerizate
(contaminari ntre structuri, elemente parazitare produse de stergerea
incompleta a unei secvente, cuvinte lipsa etc.), erori grave de punctua-
tie”. ,,Intrucat textul scris rimane mult timp pe ecran sau se reia de mai
multe ori, fixandu-se in memoria telespectatorului-cititor, erorile din
aceasta zona sunt mult mai grave decat cele dinr-o stire, care pot trece
neobservate. In anexele la acest raport sunt cuprinse listele erorilor
inregistrate, Insotite de o scurta descrieresi, de cele mai multe ori, de
indicarea variantei corecte. (...) Vom insista in cele ce urmeaza asupra
erorilor elementare, unanim recunoscute si care, din pacate, se repeta
intr-un mod extrem de supdrator”, se precizeaza in raport [9].

Etapele de monitorizare a audiovizualului din Romania au conti-
nuat constant, pana in noiembrie 2017, expertii In domeniu punand
accent pe doud tipuri de greseli: ,,incoerentele si contradictiile in
structurarea mesajului, disonantele stilistice, folosirea inadecvata a
unor cuvinte si expresii argotice si vulgare (erori de tip B) si erori
elementare, indiscutabile, care pot fi verificate cu usurinta cu ajutorul
instrumentelor normative existente (DOOM, gramatici); abateri de la
norma, acumularea de erori de tastare; scrierea consecventa fara dia-
critice, abrevierile neglijente etc. (erori de tip A)” [10].

In cazul procesului de monitorizare a audiovizualului din Republi-
ca Moldova privind utilizarea corectd a limbii romane putem distinge
doua etape principale. In perioada 2011-2013 au avut loc trei runde de
monitorizare, soldate cu publicarea ,,Ghidului de exprimare corecta”,
de catre Institutul de Filologie ,,B. P. Hasdeu”, din Chiginau.

Pentru a reliefa specificul procesului de monitorizare a corecti-
tudinii limbii vorbite in audiovizualul din Republica Moldova, este
nevoie de analiza complexd a rapoartelor publicate de experti de-a
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lungul anilor. Urmand modelul bunelor practici de la colegii lor din
Romania, expertii in domeniu de la Chisindu au Incercat sa ,,curete”
spatiul mediatic de avalansa de greseli din vorbirea si scrierea in limba
romana a reprezentantilor mass/media — semnaldnd numeroase situatii
de utilizare gresita, argumentand si propunédnd versiunea corectd. O a
doua etapa a monitorizarilor este inregistrata, in anii 2022-2023, odata
cu revenirea la aceste practici de catre Consiliul Audiovizualului de la
Chisinau.

In rapoartele publicate recent de Consiliul Audiovizualului se
face referire la Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii
Moldova, in special la alin. (2), art. 19 - Responsabilitati cultura-
le: ,,Furnizorii de servicii media asigurad respectarea normelor or-
tografice, ortoepice, morfologice si sintactice ale limbii romane si
ale celorlalte limbi de difuzare in cadrul programelor audiovizuale”.
,Problema respectérii normei lingvistice trebuie sa constituie o pri-
oritate pentru toti furnizorii de informatie, care propaga, astfel, lim-
ba roména corectd in randul populatiei”, se mentioneaza in raport,
precizandu-se cd 1n planul de actiuni al CA pentru anul 2022 a fost
stabilit un obiectiv privind ,,monitorizarea serviciilor de programe
ale furnizorilor de servicii media audiovizuale la capitolul proteja-
rea patrimoniului lingvistic si cultural-national”. In iulie 2022, CA a
dispus, printr-o hotarare, monitorizarea a 11 servicii media audiovi-
zuale de televiziune la capitolul protejarea patrimoniului lingvistic
si cultural-national: TVS, Jurnal TV, TV6, PRO TV Chisinau, Publi-
ka TV, Primul in Moldova, in perioada septembrie-noiembrie 2022
[11].

In baza unei decizii aprobate de CA primavara curenti, alte 9
institutii de presda au fost monitorizate (dintre cele care in 2022 nu
au intrat in vizorul monitorizarii): MEGA TV, FAMILIA, Exclusiv
TV, Canal 5, R Live TV, Vocea Basarabiei TV, PEH TV, Cinema 1 si
ITV, in perioada 06-30 iunie 2023, ,,obiectul monitorizarii constituind
exprimarea orald a jurnalistilor in cadrul emisiunilor: buletine de stiri,
talk-show-uri politice si programe de divertisment” [12].

In contextul discutiilor despre corectitudinea lingvistica in mass-
media, este extrem de importantd cunoasterea limbii romane ca instru-
ment de expresie, de catre jurnalisti. In acest sens, trebuie mentionat
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rolul presei, dar si al reprezentantilor breslei, in promovarea limbii li-
terare. Identificarea celor mai frecvente tipuri de erori admise in presa,
verificarea situatiilor problematice (cu ajutorul DOOM) poate duce la
prevenirea repetarii acestor greseli de catre jurnalisti.

Discutiile la aceasta tema incep si, la final, se incheie prin a subli-
nia importanta jurnalismului de calitate, rolul presei si al jurnalistilor
in promovarea §i consolidarea limbii romane literare, dar si rolul de
sprijin pe care il au unele institutii, cum ar fi Consiliul Institutul de
Lingvistica etc.

In jurnalism este foarte important ceea ce spunem, dar in momen-
tul in care forma acestor informatii este defectuoasa, atunci valoarea
si credibilitatea acestora au de suferit. La fel, este afectatd nu doar
imaginea jurnalistului care admite 10 greseli in doua alineate, dar si
imaginea (si credibilitatea) institutiei de presa pe care o reprezinta.
Problema apare atunci cand jurnalistul nu cunoaste bine limba in care
scrie materialele sale - or limba este instrumentul de lucru in activita-
tea sa — deci da dovada de lipsa unor competente elementare si esenti-
ale 1n jurnalism — comunicarea orala si scrisd in limba in care scrie.

Referinte bibliografice:

1. Academia Romana. Esti COOL si daca vorbesti corect. Bucu-
resti: Editura Univers Enciclopedic, 2010. 139 p. ISBN 978-
606-8162-17-1.

2. Gutu, V. Dictionar al greselilor de limba. Chisinau: Cartier,
2014. 896 p. ISBN 978-9975-79-881-5.

3. Gutu, V. Filtre. Articole de cultivare a limbii. Chisinau: Cartier,
2022. 379 p. ISBN 978-9975-86-598-2.

4. Tanase, C. Jurnalismul, pixul, microfonul si gramatica. // Tim-
pul, 29 noiembrie 2012. Disponibil: https://timpul.md/ro/arti-
col/jurnalismul-pixul-microfonul-i-gramatica-39005.html [Ac-
cesat: 14.08.2023]

5. Tlisoi, V. Dusmania dintre jurnalisti si limba romdnd. Disponi-
bil: https://viorelilisoi.ro/limba-jurnalistilor-devine-incet-incet-
limba-tuturor/ [ Accesat: 25.08.2023]

6. Haines, 1. Limba romdnad in mass-media. Disponibil: https://

— 115 —



10.

ibn.idsi.md/sites/default/files/imag_file/75-82 6.pdf [Accesat:
12.08.2023]

Chivu, Gh. Rolul mass-mediei in promovarea limbii literare.
/I Limba Romdna. Nr. 7-8, anul XXI, 2011. Disponibil: https://
limbaromana.md/index.php?go=articole&n=1236  [Accesat:
15.08.2023]

CNA. Rapoarte de monitorizare. Disponibil:https://www.cna.
ro/-Calitatea-limbii-romane-la-.html[ Accesat: 23.08.2023]

. Rezultatelemonitorizariiposturilorderadio siteleviziunein peri-

oada 15 octombrie-25 noiembrie 2007. Disponibil:https://www.
cna.ro/IMG/pdfiraport_globall.pdf [Accesat: 18.08.2023]
Propuneri de criterii de evaluare si ierarhizare a greselilor
(actualizate in noiembrie 2016). Disponibil:https://www.cna.
ro/IMG/pdf/Criterii_si_ierarhii_de evaluare a greselilor
nov_2016.pdf [Accesat: 18.08.2023]

11. RAPORT de monitorizare a posturilor TV privind tinuta lingvis-

12.

tica sub aspectul corectitudinii exprimarii (septembrie-noiem-
brie 2022). Disponibil:https://consilinaudiovizual.md/thematic-
monitoring-reports/[ Accesat: 10.08.2023]

RAPORT de monitorizare a posturilor TV privind tinuta ling-
vistica sub aspectul corectitudinii exprimarii (6-30 iunie 2023).
Disponibil:https://consilinaudiovizual.md/thematic-monito-
ring-reports/[Accesat: 04.10.2023]

— 116 —



CZU: 791.43-92(478)

INSTRUMENTE NARATOLOGICE iN
FILMUL DE NONFICTIUNE DIN REPUBLICA
MOLDOVA

NARRATOLOGICAL TOOLS IN THE NON-FICTION
FILM FROM THE REPUBLIC OF MOLDOVA

Alexandru BOHANTOY,
doctor, conferentiar universitar,
Institutul Patrimoniului Cultural
ORCID: 0000-0001-8745-0538
bohantsov@gmail.com

Un aspect important in constructia structurii audiovizuale a fil-
mului documentar se referd la utilizarea instrumentelor naratologice.
Naratorul reprezinta ,,vocea (vocile) filmului documentar”, care ofe-
ra spectatorului informatiile necesare pentru o mai buna intelegere a
obiectului estetic. in fond, naratorul este ghidul din naratiunea filmica,
un fel de liant intre idei si scene. Bineinteles, pe taramul creatiei lite-
rare, unde naratologia s-a consolidat ca o stiinta distinctd, se regasesc
instrumentele de cercetare cele mai avansate, dar rezultatele acesteia
nu pot fi aplicate tale quale in domeniul productiilor cinematografice.
Naratorul poate fi de tip extradiegetic (un comentator din off al eve-
nimentelor din spatiul cadrului) si naratorul intradiegetic (prezent in
dublad ipostaza: ca participant la actiune in calitate de ,,actor-personaj”,
dar ocazional si ca povestitor din voice over).

Aplicand instrumentele naratologice si demersul filmologic pro-
priu-zis in analiza documentarului basarabean, se poate lesne observa
ca societatea comunistd, una preponderent inchisa, a favorizat mai mult
discursul audiovizual monologic 1n abordarea vietii sociale (caracte-
rizat prin constrangeri ideologice, demonizarea adversarilor incomozi
etc.), deforménd astfel fenomenul cinematografului de nonfictiune.
Filmul documentar era strain de trairile autentice ale bastinasilor, ima-
ginea realitdtii fiind cosmetizatd pana la refuz. De aici constructiile

— 117 —



stereotipe ale filmelor de nonfictiune, bazate mai mult pe comentari-
ile din off, rigide si anoste (cunoscutul sindrom al ,,limbii de lemn”),
lecturate de crainicii-prezentatori radio/TV intr-un stil patetic, care nu
concorda vadit cu mesajul nonverbal. Un reputat regizor-documen-
tarist mentiona, in cheie ironica, cd multe filme de nonfictiune sunt
parca realizate de unul si acelasi cineast care umbla dintr-o localitate
in alta si mereu comenteaza ceea ce a vazut...

Schimbarea stilisticii narative si a reprezentarilor audiovizuale in-
edite 1n spatiul ecranului documentar basarabean sunt vizibile cel mai
pregnant in poetica cinematograficd a cineastului Vlad Druck. Chiar
o structurd ,,cu o mare vechime” in planul calendaristic al studioului
»Moldova-film”, precum este revista de actualitati, In cazul dat Mol-
dova-87, realizatd multa vreme dupa o formula stereotipa, cu inerentul
comentariu de dupa cadru, capata in viziunea regizorului o incarcatura
plastica modern, bazati in principal pe referentul vizual. In pofida
faptului cd aceastd naratiune este, uneori, impovarata de insemnele
unei realitati false, mult prea optimiste, tehnica colajului semnificativ
si a montajului dinamic functioneaza ireprosabil.

Cineastul Vlad Druck e scolit serios in cinemaul universal si in
marea poezie anglo-saxona — poetul si teoreticianul literar britanic de
origine americana Thomas S. Eliot (Premiul Nobel — 1948) fiind pre-
feratul sau, dar in filmele sale documentare nu vei depista niciodata
vreo tendintd vadita de ,,literaturizare” a discursului cinematografic.
Spre exemplu, in capodopera Vai, sarmana, turturica (1988) regizorul
a rezistat ispitei de a-1 aduce in prim-planul naratiunii cinematografice
(post-factum, fireste) pe unii ,,experti” Tn muzica noastra populara ori
pe unii colegi de breasla mai saritori la nevoile artistilor. Drama inega-
labilei cantarete Maria Dragan ,,se povesteste singurd” prin extraordi-
nara ei muzica, prezenta indureratd a maicutei sale si vocile intristate
ori fetele tacute ale consatenilor. Marele ecran ne ofera posibilitatea
sd-1 urmarim pe cei care i-au fost aproape in scurta ei existenta pa-
manteasca si totodata sd-i vedem — cu ,,ochii” inimii si ai mintii — pe
ceilalti care au fost foarte departe de drama artistei noastre...

Filmul documentar Cheamda-i, Doamne, inapoi (1989) — un poem
cinematografic de sorginte vizuala — pune intr-o lumina dulce-amaruie
legaturile indestructibile Intre noi si mamele noastre, fiintele bunului
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Dumnezeu care au dus tot greul unei vieti in care fericirea a fost un
oaspete foarte rar in casele lor, poate, doar in clipele cand si-au rega-
sit identitatea in copiii si nepotii lor dragi. Ca documentar de obarsie
antropologicd, de o incontestabila valoare esteticd, aceasta peliculd
emand multd caldura dar si ,,dureri inabusite”, ca sa-1 invocam pe ma-
rele Sadoveanu, fiind purtatoare de o tainicd frumusete, intrucat ne
restituie revelatia lucrurilor simple, insa fundamentale in viata omu-
lui, trebuind a fi situata alaturi de cele mai inspirate creatii filmice ale
documentaristilor din ,,generatia de aur” a cinematografiei nationale
(Gheorghe Voda si Vlad lovita).

In lungmetrajul Alternante (1991) sunt utilizate maiestrit resursele
de arhiva specifice documentarului de montaj, de rand cu filmarile ori-
ginale in perioada Revolutiei Romane din decembrie 1989 si imediat
dupa. Imaginile de arhiva sunt insotite de secvente muzicale foarte
bine alese, care introduc o subtild nota de ironie la adresa fostilor lideri
comunisti din ,.tarile-surori”, iesiti cu totii din ,,mantaua” comunista
si totalitaristd a ,,carmaciului popoarelor” losif Vissarionovici Stalin.
Virtutile structurale si expresive ale coloanei sonore in documenta-
rul de lung metrajFrontiere (1992) contribuie la asamblarea unei
constructii audiovizuale solide de facturd muzicala. Cateva precizari
ale autorului: ,,Am dat filmului structura unei opere muzicale nu in-
tamplator. Arta muzicald e ceva care cuprinde totul... In plus, am fost
si raméan pasionat de Thomas Stearns Eliot, care a scris vestitele sale
patru cvartete, fiecare din cinci parti ce formeaza o simbioza dintre
cuvant, muzica si imagine. Am recurs la o asemenea structura pentru
ca emotia sa vina de aici si nu de la povestirea propriu-zisa, n-am dorit
sd fiu sclavul povestirii'.

In analiza artefactelor culturii mediatice este oportuna si importan-
td poetica dialogica. lar cand se invoca conceptul de dialog si viziu-
ne dialogicd asupra lumii, numele esteticianului si filosofului Mihail
Bahtin revine in prim-planul cercetarilor din stiintele umaniste con-
temporane. Principiile fundamentale ale dialogismului si polifoniei au
fost definite avand la baza celebrele romane dostoievskiene (Proble-
mele poeticii lui Dostoievski, prima editie 1929).

Teoriile novatoare ale celebrului savant rus sunt formulate magis-

! Tatiana Corai. Quo vadis, populi? In: Literatura si arta, 21 mai 1992.
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tral Intr-un studiu esential Problema textului in lingvistica, filologie si
alte stiinte umaniste. Incercare de analizd filosoficd, scris intr-o peri-
oada mult mai tarzie (1959-1961)?, care se constituie dintr-o colectie
de note, unele de natura aproape aforistica: ,,Actul uman este un text
potential si poate fi inteles (ca act uman, nu ca actiune fizica) doar in
contextul dialogic al timpului sau (ca replica, ca pozitie semantica, ca
sistem de motive)”. In viziunea lui Bahtin, cercetarea umanisti — care
incearcd sa inteleaga omul — ,,devine interogare si conversatie, adica
dialog”.

Cand imperiul sovietic a intrat intr-o stare de prabusire iminen-
ta, filmul de nonfictiune basarabean a devenit ,,0 retea interactiva a
constiintelor”, ca sa utilizam o formuld transparentd dar si nuantata
a cercetatorului Mihail Bahtin, fenomenul cinematografic autohton
fiind deschis multiplelor explorari hermeneutice, inclusiv din perspec-
tiva paradigmei dialogice, ale carei concepte de baza sunt polifonia si
intertextualitatea.

Un exemplu care se preteaza sutd la sutd acestui tip de disociere
estetica este filmul documentar Eu, Nicolai Costenco (1989) al cine-
astului-poet Anatol Codru, care a semnat, de asemenea, si scenariul
peliculei. Acest scurtmetraj de nonfictiune aduce in prim-plan periplul
existential si biografia de creatie a poetului basarabean Nicolai Cos-
tenco, care a fost instrdainat de bastina timp de 15 ani (1941-1956)
ca ,,dusman al poporului sovietic”, pentru ca s-a Impotrivit rusificarii
limbii romane si a fost deportat in Siberii de gheata.

Cateva date biografice si de context, de la inceputurile activitatii
sale scriitoricesti, ne vor ajuta sa patrundem mai adanc in semantica
acestui documentar apreciabil din mai multe puncte de vedere. Nascut
la 12 decembrie 1913 in orasul Chisinau, 1n anii de studii la Universi-
tatea ,,Alexandru loan Cuza” din lasi si pand in 1940 a fost animatorul
vietii literare din Basarabia interbelica (aldturi de publicistul si omul
politic roman basarabean Pan Halippa).

Din anul 1934, cand i-a aparut un grupaj de versuri in revista ,, Viata
Basarabiei”, destinul propriu-zis al poetului si publicistului Nicolai
Costenco se va identifica pe de-a-ntregul cu cel al publicatiei date. O

2 Baxtun M. Bonpocel aumepamypubl u dCmMemuKu. Ucciedo8anus Pa3HbIX Jien.
Mocksa: XynoxxecTBeHHas aureparypa. 1975.
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spune chiar protagonistul in prologul filmului: ,, Lucram zi si noapte
pentru idealul de mai bine al Basarabiei si al basarabenilor... Revis-
ta ,,Viata Basarabiei” era, de fapt, Costenco si Costenco era ,,Viata
Basarabiei” ...

Dar a sosit fatidicul an 1940. Mare parte din lumea intelectuald
basarabeana s-a refugiat peste Prut, Tnsd poetul Nicolai Costenco s-a
decis sa ramana la Chisinau. Intr-o prima faza, vanturile istoriei i-au
fost favorabile: devine membru al Uniunii Scriitorilor Sovietici din
RSSM, este ales in Comitetul de Conducere. Activeaza in calitate de
secretar literar la Teatrul Moldovenesc de Stat din Chisindu. Nimic nu
prevestea drama cumplitd care a urmat.

In primavara anului 1941 au avut loc doud intruniri ale scriitori-
lor din proaspata republicd sovietica, la una din care a participat si
tovarasul Nikita Hrusciov, prim-secretar al Comitetului Central al
Partidului Comunist (bolsevic) din RSS Ucraineana. In luarea sa de
cuvant, poetul si publicistul Nicolai Costenco s-a axat pe soarta limbii
romane in RSS Moldoveneasca. Aducand o serie intreaga de exemple
concrete, dansul a avut o atitudine ferma si demna fata de aberatiile
proletcultiste venite de la unii scriitori din stanga Nistrului (Tiraspol),
vorbind totodatd despre influenta nu tocmai pozitiva a limbilor ruse
si ucrainene asupra limbii moldovenesti. Nicolai Costenco a ironi-
zat chiar traducerea anapoda (in ,,moldoveneste”) a devizei sub care
a avut loc reuniunea respectiva: «/a 30pascmeyem deno Jlenuna u
Cmanunal!y. Astfel, in redactia pseudosavantului I.D. Ceban aceasta
lozinca a capatat o forma hilara: ,, Trdiasca treaba lui Lenin si Stalin! ™.
Traducere corecta: ,, Traiasca (in veci) cauza lui Lenin si Stalin!”. Se
spune ca poetul i-ar fi sugerat tovarasului Nikita Hrusciov sensul bi-
zar al devizei in ,,traducerea” activistilor transnistreni, iar acesta ar fi
zambit din coltul gurii®.

Discursul scriitorului Nicolai Costenco a trezit nedumeriri 1n ran-
dul unor participanti la aceasta intrunire, fiind apostrofat chiar de Ni-
kita Hrusciov. A fost un prim pretext politic pentru caderea in dizgratie
a poetului. Criticul Andrei Turcanu mentioneaza ca, totusi, anii grei

3 Eugen Lungu. Politica editoriald. In: Lidia Corobca (editor). Panorama co-
munismului in Moldova sovietica: context,surse, interpretari. lasi: Polirom, 2019,
p.- 572.
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de gulag la care a fost condamnat poetul nu are legatura directa cu
vijeliosul Nikita Hrusciov, precum s-a vehiculat mult timp 1n presa de
la noi, ci a survenit in urma unei discutii cu S.S. Zelenciuk, secretar
cu propaganda al Comitetului Central al PC(b) al Moldovei. Convo-
cat impreund cu cativa colegi la CC, poetul i-a declarat acestuia ca
,puterea sovietica a facut bine eliberand Basarabia”, dar ,,este o mare
nerozie inlocuirea limbii literare cu dialectul pocit de peste Nistru™.
Consecintele nu s-au lasat mult timp asteptate. La 23 iunie 1941 scri-
itorul este arestat.

Ca structura audiovizuala complexa, pelicula Eu, Nicolai Costen-
co se deosebeste substantial de alte filme documentare ale regizorului
Anatol Codru. Semnalam, in primul rand, decizia de abolire in tota-
litate a naratorului extradiegetic (omniscient), o prezentd obisnuita in
documentarele precedente ale cineastului, mai ales 1n rostirea impu-
ndtoare si expresiva a actorului si regizorului lon Ungureanu — Puskin
in Moldova, Arhitectul Sciusev, Dimitrie Cantemir sau filmul de debut
Trdnta (1968), chiar daca vocea din off a actorului Dumitru Fusu este
una amuzanta. In al doilea rand, organizarea structurald a filmului in-
clude secvente de cronicad documentara si anumite ,,puneri in scena”,
in care este vizibila stilistica docudramei.

Am putea spune chiar — la o privire fugara — ca in fond asistam
la o autenticd drama documentara, insd ingenioasele metafore cine-
matografice care penetreaza acest obiect estetic, specifice, de altfel,
pentru intreaga creatie filmica a regizorului Anatol Codru, ne indeam-
na sa circumscriem cu mai multa justete acest produs audiovizual in
dinamica genurilor: avem de-a face totusi cu un excelent documentar
artistic.

Imaginea persistentd din spatiul de inceput al filmului, pe care o
detine masina de scris a poetului are o semnificatie deosebita in trama
documentarului: acest medium invechit resuscitd memoria protago-
nistului intru a reconstitui fragmente (franturi) ale unei vieti trudnice
de salahor al scrisului literar si publicistic, mai apoi, a unei existente
exterminante de gulag, in care scriitorului nostru i-a fost rapitad iden-
titatea, Intrucat in cazul dat nu-ti mai apartii tie nsuti, ceea ce pentru

* Andrei Turcanu. Critice. Arheul Marginii si alte naratiuni. Chisinau: Cartier,
2020, pp. 33-34.
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un creator de arta si litere devine o adevarata tragedie. Remarcam mo-
nologul sotiei poetului Maria Frunza-Costenco: simplu si direct, de o
sinceritate covarsitoare, avand darul de a sugera unele momente de
mare derutd existentiald in viata poetului.

Este surprinzatoare prezenta in documentar a scriitorului Andrei
Lupan, un neclintit om de stidnga, care s-a bucurat de toate privile-
giile regimului comunist, a crezut sincer si pana la capat in idealu-
rile revolutiei bolsevice. Parca asumandu-si greselile din trecut ale
tovarasilor sai de idei, ,,batranul poet” are curajul sa sugereze faptul
ca Nicolai Costenco a fost condamnat la puscarie pe nedrept: a) revis-
ta ,,Viata Basarabiei” a fost o publicatie in care se regéseste constant
numele militantului comunist Petre Constantinescu-lasi; b) publicatia
a avut rubrici si chiar numere speciale consacrate marilor poeti rusi —
Aleksandr Puskin, Serghei Esenin, Aleksandr Blok etc.; ¢) in aceasta
revista scriitorii basarabeni au avut o tribuna extraordinara de lansare
a propriilor productii literare. Ca sd cunoastem mai bine atmosfera si
starea de lucruri din acea perioada, vom reproduce o spusa a scriitoru-
lui Andrei Lupan din finalul filmului: ,,Mata, Nicolai Fiodorovici, nu
te jali deloc, esti cel mai adevarat scriitor sovietic basarabean™ — nu
uitd sa precizeze poetul-academician. Si totusi, reusita incontestabila
a acestei pelicule este asiguratd de secventele in care apare poetul Ni-
colai Costenco. Scurtele sale ludri de cuvant in cadrul catorva ocazii
cu iz solemn (festivitatea de inmanare a Premiului de Stat in domeniul
literaturii, celebrarea celor 75 de ani de la nastere), sunt reprezentative
prin felul de a fi al sarbatoritului: foarte deschis, cu un umor sanatos
si cu o ironie de buna calitate care, negresit, l-au ajutat sa treaca mai
lesnicios peste nenumadratele vicisitudini ce s-au abatut asupra vietii
sale zbuciumate...
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Directia 1n care tehnologiile capata noi variatii devine tot mai stu-
diata si reprezinta interes continuu pentru manifestare. Daca vorbim
si de domeniul media, atunci aici vedem, la fel, o ascensiune la nivel
de structura si livrare de continuturi care sa fie mai aproape de public.
Ultimii ani au fost marcati prin diverse aparitii in materie de produse
jurnalistice, ce au rolul de a contribui la atragerea si informarea con-
sumatorului de pe retelele de socializare. O tendintd, in acest sens, se
poate observa si pe filiera podcasturilor - o formd moderna de continut
audio digital si nu doar. Pe langa dezvoltarea tehnologiei si realiza-
torul/jurnalistul isi reconceptualizeaza componentele de prezentare a
informatiilor. ,,Gratie evolutiei acestor doud componente, a factorului
uman si a celui tehnologic, se produce o modernizare continua a pro-
dusului radiofonic, precum si a formelor, tehnicilor si metodelor de
distribuire a acestuia. O forma mai noua de raspandire a mesajului
radiofonic este podcastul” [1].

Trebuie sa insistam asupra faptului ca, astazi, podcastul intervine
ca un produs mai mult decat unul radiofonic, el este insotit de imagini
video pentru a fi mai atractiv si a capta cat mai mare audienta in randul
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utilizatorilor social media. In demersul nostru stiintific ne vom referi
la cateva aspecte importante, si anume:

» necesitatea de a filma podcasturile;

» angajamentul vizual al produselor de podcasting;

» platformele de distributie ale podcastului;

»Una dintre particularititile podcast-ului este cd implica ambii
membri ai comunicérii. Pe de o parte, emitatorul difuzeaza fisiere au-
dio sau video si le pune la dispozitia receptorilor pe site-uri web. De
cealalta parte, receptorii isi creeaza propriile playlist-uri, alegand sa se
aboneze la podcast-uri diferite (apoi sa le descarce si sa le arhiveze in
memoria calculatorului)” [2, p. 680], noteazd Marta Ramona Nova-
ceanu in lucrarea sa Ascultatorii schimbd frecventa. De la fast-radio la
»~consum” a podcastului, devenind, din aceastd perspectiva, accesibil
atat pentru realizator, cat si pentru utilizator/public.

Cercetatorul roman, Cristian Morozan subliniaza in articolul Di-
mensiuni §i perspective ale noilor media ca ,,noile medii fac ,,podcas-
ting”, termen aparut in 2004 pentru a denumi transmiterea de infor-
matii prin intermediul RSS (Really Simple Syndication). Practic, este
vorba despre un fisier audio sau video pus la dispozitie prin internet
celor care sunt abonati la fluxul RSS. Podcasting-ul inseamna, astfel,
crearea de continut pentru un public care doreste sa-1 consume cand
vrea, unde si cum vrea. Diferenta fatd de broadcasting este ca acesta
din urma furnizeaza un singur continut conform programului stabilit
de emitator, in vreme ce podcasting-ul permite utilizatorului sa colec-
teze continut din diverse locuri si sa-1 consume atunci cand doreste”
[3, p- 101]. Conturarea directiei de dezvoltare a podcastului pe piata
media reflectd, in totalitate, necesitatea consumatorului de a asimila
informatii 1n orice tronson orar si sub diferite forme audio.

Transformarea podcastului in vodcast

In context, precizam ca, podcastul ,,imbracat” intr-un fisier au-
dio poate fi ascultat de oriunde datoritd noilor tehnologii. Insi, cand
vine vorba de un podcast video variabilele de realizare si prezentare
a continuturilor se transforma si acest lucru presupune noi forte, alte
tehnici de realizare, implicarea unui numar mai mare de personal, pen-
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tru ca formatul video al podcastului sa corespundd anumitor criterii,
cum ar fi:

> atractivitate din punct de vedere al efectelor vizuale, prin utili-
zarea pachetului grafic animat, a genericelor, siglei emisiunii;

» calitatea imaginilor prin stabilirea exactd a compozitiilor lumi-
nilor, umbrelor, decorului etc.;

» prezenta subtitrarilor pe toata durata podcastului video, ceea ce
ar permite o asimilare si mai buna a continutului livrat de catre
publicul care prefera sa citeasca sau care are deficiente de auz.

Trebuie sa remarcam un lucru esential ca in limbajul din indus-
tria podcasturilor s-a incetdtenit un nou termen, cum ar fi — vodcast.
Acesta este utilizat ca omonimul lexemului podcast. Ceea ce ar insem-
na, in cele din urma, podcast video sau podcastul in imagini filmate.
Grupul de cercetatori condus de Bruno C. Jham de la Universitatea
din Maryland/Baltimore considera in studiul lor Joining the Podcast
Revolution ca, ,,podcasturile si vodcasturile sunt mai interactive prin
intermediul utilizarii pauzelor de reflectie de catre privitor/ascultator
asupra subiectului prezentat” [4, p. 279]. Relevanta imaginilor video
la podcasturi denota rolul pe care il ofera producatorul acestui format
de continut media prin facilitarea insusirii de cétre privitor/utilizator/
consumator al subiectului/ariei tematice abordate.

,»Video Podcastul ofera avantaje interesante fatd de podcasturile
audio clasice prin adaugarea nivelului de imagine. Cu un podcast vi-
deo puteti obtine un reach semnificativ mai mare decat cu un podcast
audio. Un videocast in care pot fi vazute fetele gazdei si ale invitatului
nu numai ca ofera spectatorului o valoare semnificativ mai informati-
va, dar creeaza si o legaturd mult mai profunda si mai puternica intre
public si celor care vorbesc la Podcast” [5]. Odata cu transpunerea
pe file-urile audio a imaginilor video, podcasturile se transforma in
vodcast-uri — termen relativ nou, si practic, nu atat de popularizat in
industria media din Republica Moldova, desi in acest domeniu, la noi
in tard, prevaleaza podcasturile filmate fie in studiouri profesioniste, la
televiziuni, sau chiar in conditii de casa. Astfel, vodcast-ul reprezinta
nimic altceva decat podcast video.

Portalul de specialitate podcastle.ai ofera o definitie clard si exha-
ustiva a termenului de vodcast. Autorii site-ului puncteaza ca ,,termenul

— 126 —



vodcast inseamna ,,Video-On-Demand-Cast”. Un vodcast este practic
un podcast video. Adica, vodcasting Tnseamna adaugarea de continut
vizual la scenariul tau vorbit” [6]. Realizatorii sau oamenii care concep
si produc asemenea tip de podcasturi video se numesc vodcasteri.

Avantajul vodcasturilor din perspectiva ,,cuceririi” unui spatiu mai
larg in mediul online, dar nu numai este si faptul ca continutul lor
poate fi distribuit pe mai multe platforme concomitent si astfel devin
mai prezenti in arealul social-media. Acest lucru le permite vodcaste-
rilor s castige o audienta larga de pe Instagram, YouTube, Facebook,
TikTok sau Twitter. In conditiile in care industria tinde sa prioritizeze
continutul video, creatorii de produs vodcast pe langa faptul ca trebuie
sa-si seteze obiectivele esentiale in procesul de realizare a emisiunilor
prin identificarea invitatului, selectarea subiectelor de discutie, ame-
najarea studioului/spatiului de filmare a podcastului, responsabilii,
de reguld, producatorii de podcasturi video, trebuie sa dezvolte si sa
aplice strategii de crestere organica a continutului video livrat, pentru
ca acest lucru este, astazi, unul dintre cele mai eficiente instrumente
pentru a construi conexiuni puternice cu publicul tintd. Vodcasterii sau
producatorii/asistentii de producator trebuie sa adopte si politica dis-
tribuirii constante a materialului filmat. In functie de platforma unde
se decide ca este difuzat vodcastul existd anumite reguli esentiale de
livrare a continutului. Fiecare retea are specificul sau, in context, echi-
pa de productie a vodcasturilor este este obligatd sa decupeze video-
clipul in bucati mai mici si sd pregateasca materialele care, ulterior,
vor fi publicate timp de cateva zile consecutiv. Acest proces este unul
necesar, in conditiile 1n care utilizatorul poate sa nu priveasca integral
podcastul video. Astfel, dupé ce materialul este gata, fisierele care sunt
decupate sunt distribuite pe diverse platforme si la anumite ore.

Site-ul podcastle.ai releva aceste aspecte prin faptul cad in proce-
sul de realizare a unui vodcast si promovarea acestuia ,,implica utili-
zarea diferitelor grafice, meme-uri si postari pe retelele sociale create
pe baza vodcast-ului pentru a promova produsul si a vedea ce format
este mai bun pentru publicul tau” [7].

Este cert faptul cd fiecare creator de continut/jurnalist/casa de
productie Incearca sa realizeze produse care sa corespunda necesitatilor
publicului din era social-media. Referindu-ne la cele doua formate de
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continut: podcast si vodcast, trebuie sa precizam cé in iuresul tehno-
logizarii, acestea vor capata noi valente pentru a fi accesibile utiliza-
torului. Anume, podcastul prin care sunetul capata si imagine, obtine,
azi, un credit de Incredere din partea publicului-consumator, deoarece
acest lucru i permite flexibilitate de vizualizare a informatiilor prin a-i
oferit posibilitatea de alegere a continutului propriu-zis. Multiplicarea
a noului format de podcast, Insotit de imagini video si pachet grafic
atractiv, pe diverse platforme de socializare, ajuta atat realizatorul, cat
si privitorul sa atinga obiectivele pe care si le-au propus. Pe de o par-
te, creatorul de continut acapareaza tot mai mare audientd in spatiul
online, se adapteaza rigorilor si politicilor platformelor de socializare,
isi integreaza continutul in functie de tematica abordata si mediul in
care este distribuit vodasctul integral sau decupat pe parti. De cealalta
parte, publicul-utilizator este conectat la produs prin subiectele abor-
date, modalitatea de prezentare si de discutii cu invitatii, interactiunea
acestuia cu realizatorii si protagonistii vodcasturilor.

In aceeasi ordine de idei, tendinta arati ci, vodcasturile si podcas-
turile pot fi inregistrate fie de jurnalisti, oameni cu renume din diverse
domenii de activitate, cum ar fi: actori, regizori, profesori, studenti
sau persoanele care se bucura de comunitati mari pe retelele de so-
cializare, folosind camera video sau telefonul mobil si echipamente
audio simple. Continutul acestora poate fi distribuit online oricand si
oriunde. Literatura de specialitate considera cd, podcasting-ul si vod-
casting-ul sunt inovatiile mediei traditionale audio si video, ce castiga
teren si popularitate prin ,,depozitarea” lor in spatiul world wide web
si cu acces nelimitat la continut, oferindu-le un avantaj imens in fata
emisiunilor de radio si de televiziune. Mai mult decat atat, site-urile
web de podcast sau platformele pe care sunt incarcate, de asemenea,
ofera oportunitati pentru utilizatori sa-si Tmpartdseasca interesul co-
mun prin feedback, like-uri, comentarii etc.
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Coordonate ale comunicarii politice

Continutul notiunii de comunicare politica, respectiv procedurile,
normele si actiunile prin care este folositd si organizata informatia
politicd au scopul de a obtine adeziunea alocutorilor. Philippe Bra-
ud, afirmand ca stiinta politica neglijeaza , de ce-ul?”, pentru a-si
manifesta interesul doar pentru ,,cum?”, releva faptul ca universul
politic este, mai intai, o lume a mijloacelor si doar in al doilea rand
o lume a scopurilor [apud 1, p. 204]. Un mijloc fundamental este cel
al comunicarii politice, care are drept finalitate influentarea compor-
tamentului politic al publicului. Limbajul politic reflecta relatiile de
putere si reprezintd un instrument de control.

Comunicarea pretendentilor la putere constd in eforturile depuse
pentru a exercita un control simbolic asupra circumscrierii si defini-
rii colective a situatiei politice. Ei cauta sa influenteze si sa impund
dominatia definitiei lor gratie simbolurilor, care pot fi cuvinte, ima-
gini, filme, povestiri, argumente, discursuri, afise s.a.m.d. [2, p.53].
Puterea simbolica are forta de a face sa se vada si de a face sa se crea-
da, de a confirma sau de a transforma viziunea asupra lumii si, astfel,
de a actiona asupra realitatii.

Demersul nostru porneste de la incercarea de a delimita specificul
discursului politic in relatia cu cel publicitar. Vom utiliza modelul
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politic actantial furnizat de D.R. Frumusani [3], pentru a demonstra
ca dincolo de orice discurs publicitar politic existd o naratiune.

Din perspectiva temei propuse, apreciem ca trebuie sd avem in
atentie discursul care se instituie ca provocator sau modificator de ati-
tudini. De notat, importanta acestei trasaturi pentru intelegerea speci-
ficului discursului, in special, celui politic, reprezentand, de altfel, si o
paradigma relevanta a activitatii mediatice contemporane [4].

Trasaturi ale discursului politic electoral

Elucidarea trasaturilor definitorii ale discursului politic, implica
identificarea caracteristicilor discursului politic in general, si a actori-
lor implicati in demersul politic, in particular.

O prezentare sistematicd a caracteristicilor discursului politic ofera
A. Trognon si J. Larrue in lucrarea Pragmatique du discours politique
[5, p. 215]. In opinia autorilor, discursul politic se caracterizeaza, in
primul rand, prin faptul ca el ,,nu constituie un ornament al conduitei
politice”, ,,0 superstructura”, ci este constitutiv politicului. Reprezen-
tarile politice prin care indivizii si grupurile se recunosc, se disting, 1si
orienteaza strategiile si conduitele, rezulta din incrucisarea discursuri-
lor. ,,Oamenii politici se fac si se desfac, adica se constituie in cadrul
dezbaterilor in care se confruntd”, dar, in plus, ,,multe acte politice
sunt acte de discurs, adica acte realizate prin intermediul discursului si
care nu pot sa se realizeze decat in felul acesta”, cum ar fi, de exemplu,
o demisie [apud 6, p.63]. Daca privim discursul politic ca actiune, deci
sub aspectul relatiei dintre acesta si cei care-l genereaza sau asupra
carora se aplicd, inseamna ca il abordam din perspectiva pragmatica,
o0 perspectiva asumata recent, de altfel, in studiile consacrate mai ales
formelor moderne ale acestui tip de discurs.

In al doilea rand, discursul politic este un interdiscurs, fiind o
enuntare polifonica ce razbate cu mult dincolo de destinatarii directi.
Prin sondaje si media, opinia publicd intrd 1n jocul politic si cere sa
fie convinsa, ea pronuntind verdictul final. In egald masurd reactiv,
dar si initiativ, discursul politic este raportat, reformulat si transfor-
mat. Este motivul pentru care un ,,savoir-faire” mediatic constituie un
element fundamental al reusitei politice. Se poate vorbi chiar despre
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o deplasare progresiva a centrului de gravitatie a spatiului politic din-
spre adunarile parlamentare spre media, care, fard sa le inlocuiasca
complet pe primele devin un punct de trecere obligatoriu dupa unele
analize [6, p.64] .

Aceastd deplasare a spatiului de lupta politic duce la a treia ca-
racteristica, anume punerea in scend, dramatizarea discursului politic,
care presupune conceperea tematicii, dar si a scenariilor aparitiilor
publice si a textelor participantilor din campania electorala. Operatia
are drept consecintd, printre altele, plasarea discursului politic sub re-
gulile marketingului politic. A patra caracteristicd, consta in faptul ca
deoarece discursul politic este un interdiscurs si esenta politicii este
lupta, confruntarea, dezbaterea este cea care constituie forma prototi-
pica a discursului politic. In cadrul acesteia se structureazi programe
si personalitati.

Discursul politic trebuie sd confirme asteptarile unui public ete-
rogen, sa se adapteze in functie de asteptarile acestuia si sa privilegi-
eze Intotdeauna exigenta succesului [2, p.32]. El trebuie sa mentina
treaza atentia publicului, trebuie sa convingd si sa placa, in acelasi
timp, publicului receptor. De aceea, in discursul politic apar adesea
anumite formule retorice, cum ar fi sloganul, cuvintele-soc, jocurile
verbale, mijloace expresive, care accentueaza mesajul, printre care si
semnificatiile modale. Publicitatea politica in special utilizeaza din
plin aceste strategii.

»Naratiunea semiotica” a discursului publicitar politic

A. J. Greimas [7, p. 11] sustine cd, in orice proces de comunicare
exista un faire persuasiv (care apartine enuntatorului) si un faire inter-
pretativ (care apartine destinatarului). Dar orice faire (performanta) pre-
supune mai intai o structura modala (competenta —savoir/vouloir/ pou-
voir). De fapt, cele doua proprietati generative apartin probelor de califi-
care (competentele) si probelor decisive (performantele) mentionate de
Greimas ca parti componente ale structurii narative. Daca enuntatorul
,manipuleaza” instrumentele puterii (cuvinte, gesturi etc.), destinatarul
va ,,sanctiona” actiunea acestuia prin refuz, acceptare sau indiferenta.
Proba de glorificare se va finaliza pentru ambii subiecti prin construi-
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rea unui étre (structura timicd), pe care il vom identifica, pe de o parte,
cu imaginea destinatarului creatd in urma producerii sensului de catre
enuntator, iar pe de alta parte, cu imaginea enuntitorului creatd in urma
interpretarii sensului de catre destinatar. Aceastd transformare dintr-o
stare de faire Intr-o stare de étre demonstreaza, pana la urma, ca proce-
sul de captare (producere si interpretare) a sensului se reduce la o ches-
tiune de perceptie a imaginii. Dar orice imagine se cladeste pornind de
la un semn lingvistic sau iconic, care se organizeaza intr-un text.

Structura de adancime a unui discurs politic porneste de la modelul
actantial construit de A.J. Greimas [apud 8, p. 64], care consideram a
fi relevant pentru demersul nostru in sustinerea ipotezei ca dincolo de
orice discurs publicitar politic existd o naratiune. Axele specifice atat
basmului, cat si naratiunii politice sunt urmatoarele:

- axa subiect (actor politic)/ obiect (ordinea sociala armonioasa):
modalitatea volitiva (vouloir) guverneazi aceasta axa. In situatia poli-
ticii, obiectul are trasatura semantica [+ abstract]. Interesant este fap-
tul ca autoarea identificd acest obiect mai degraba cu explicitul enuntat
in discursul politic — orice candidat politic va promite/ dori atingerea
,-ordinii sociale armonioase”-, decat cu implicitul enuntérii discursive
- orice candidat politic va dori puterea politica.

- axa destinator (popor)/ destinatar (popor): modalitatile cognitive
(savoir) si deontice (pouvoir) sunt pozitionate pe aceasta axa. Desti-
natorul este cel care ,,cere” obiectul cautat (,,ordinea sociala armoni-
0asd”) pentru ca acesta cunoaste ceea ce 1i lipeste, si, in acelasi timp,
prin procesul persuasiv tranzactional, poate influenta alegerea explici-
ta a obiectului pe care se va baza discursul actorului politic.

- axa adjuvant (popor)/ opozant (adversarii): modalitatile volitive
(vouloir),cognitive (savoir) si deontice (pouvoir) sunt esentiale pentru
acesti actanti. Prin actiunile lor, ei pot sustine sau, dimpotriva, stopa
actorul politic de a intra in posesia obiectului. Pe langa popor, ca ac-
tant adjuvant, am dori sd mai mentionam alti actori politici cu care se
poate intra in coalitii sau aliante: adversarii ca opozanti pot deveni fie
contracandidati, fie insusi poporul - cetatenii indecisi si cei contra.

Aceste axe formeaza invarianta naratiunii politice, unde subiectul
nu ajunge direct la destinatar, ci trebuie sa se ,,imbarce” Intr-un par-
curs mai complicat care va include obligatoriu obiectul cautat.

— 133 —



Astfel, putem afirma ca axele specifice naratiunii politice sunt ba-
zate pe anumite modalitdti centrale. Acest lucru demonstreaza faptul
ca, dincolo de ,,calatoria” politica, trebuie sa identificim actorii care
dau viata actantilor si care, prin competentele lor, vor putea ,,sa se
reprezinte”, ajungand astfel la o semiotica a subiectului politic/ obiec-
tului publicitar. Aceasta dubla semiotica este posibila deoarece iden-
titatea modelatd pentru un actor politic implicé existenta unui discurs
publicitar in cel politic, disjunctia dintre subiectul politic si obiectul
publicitar devenind, de fapt, o convertire a primului intr-un obiect care
va fi ,,descompus” si ,,recompus” de profesionistii comunicarii.

Influenta discursiva a politicului

Persuasiunea constituie punctul final al unui tip de discurs, si anu-
me cel publicitar, in formularea Cameliei Cmeciu [8, p. 66]. Orice
discurs politic, asemenea discursului publicitar, transmite catre public
un mesaj care nu are ca scop informarea, ci influentarea. Ca si in cazul
discursului publicitar, in cel politic electoral se intentioneaza convin-
gerea publicului spre a actiona, ca urmare a manipulérii prin seductie
de ordin discursiv.

In Tratatul de dezinformare, V. Volkoff [9, p. 20-21] sustine c4,
la fel ca propaganda, publicitatea “transmite catre un public pe cat de
numeros posibil un mesaj a carui realitate sau falsitate nu constituie
interesul esential si al carui scop nu este acela de a informa, ci de a
influenta”. Desi dictionarul Grand Robert identica scopurile publicitatii
ca fiind comerciale, analiza unui discurs nu se poate realiza indepen-
dent de un discurs publicitar[apud 9, p. 21]. Argumentul pentru aceasta
afirmatie este faptul cd, in spatele unor enunturi care pot fi catalogate
drept politice, ,,se ascunde” o identitate care este construitd pentru a fi
votatd. Granita dintre a reprezenta politic si a vinde sau dintre a vota
si a cumpara devine extrem de fragila, ajungandu-se in democratie
la o ,,vanzare” de identitati politice fabricate si la o ,,achizitionare” a
acestora pentru satisfacerea anumitor nevoi [8, p. 66]:

- fiziologice: candidatii care ofera bundstare materiala;

- de siguranta si securitate: candidatii care oferd protectie soci-

ala;
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- de apartenentd si dragoste: candidatii care oferd idei precum

nationalism, unitatea tarii;

- derespect: candidatii care oferd aprecierea cetatenilor;

- de realizare de sine: candidatii care oferd locuri de munca in

functie de valoarea cetatenilor.

In lucrarea Strategii persuasive in discursul politic, C. Cmeciu
evidentiaza fapta ca, orice discurs politic trebuie perceput drept specia
care apartine discursului publicitar (categoria inglobanta), concretizat
implicit sau explicit [8, p.66]. Manifestarea implicita se refera la dis-
cursul politic doctrinar, un tip de publicitate rationald bazata pe forta
argumentelor, iar manifestarea explicita este, de fapt, suma discursu-
lui ,,adevarului convenabil” si a discursului mediatic din ,,fortareata”
discursiva politica. Aceastd ultima manifestare este concretizarea
publicitatii expresive sau simbolice, reiterand astfel definitia oferita
de K. Burke persuasiunii: ,,Abilitatea de a folosi simbolurile — pe cele
verbale, picturale, gestuale sau muzicale — reprezinta esenta persuasi-
unii” [apud 10, p. 116].

Concluzia demersului de mai sus este ca utilizarea elementelor de
limbaj cu caracter modal in discursul liderului politic asigura procesul
de transmitere a mesajului, dar, mai ales, pozitia si viziunea actorului
politic prin manifestarea atitudinii cognitive si volitive al acestuia fata
de informatiile continute in propriul enunt, avand ca scop de durata
influentarea si convingerea publicului spre a actiona, a adera la partid,
a vota 1n favoarea acestuia, in termeni coserieni finalitatea practicd a
eficacitatii si nicidecum simpla informare despre interesele si progra-
mul electoral [apud 2, p. 13].

Diversitatea figurilor si a procedeelor retorice utilizate in discursul
politic electoral releva similitudinea acestuia cu cel publicitar, iar fap-
tul ca ambele urmaresc influentarea si convingerea, prin o interactiune
reciproca eficienta dintre argumentare si modalizare, ne indreptateste
sa plasam discursul politic electoral in sfera celui publicitar.
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Republica Moldova a aderat la standardele Uniunii Europene
privind libertatea de exprimare si accesul la serviciile media audio-
vizuale, In temeiul art.66 lit.d), art.72 alin.(3) lit.r), art.126 alin.(2)
lit.a) si b) si art.132 alin.(1) din Constitutia Republicii Moldova, drept
urmare Parlamentul a adoptat Codul Serviciilor Media Audiovizua-
le la 8 noiembrie 2018. Acest cod transpune Directiva 2010/13/UE
a Parlamentului European si a Consiliului din 10 martie 2010 pri-
vind coordonarea anumitor dispozitii stabilite prin acte cu putere de
lege sau acte administrative in cadrul statelor membre cu privire la
furnizarea de servicii mass-media audiovizuale (Directiva servicii-
lor mass-media audiovizuale), publicata in Jurnalul Oficial al Uniu-
nii Europene L 95 din 15 aprilie 2010. Printre scopurile prezentului
cod mentiondm: asigurarea dreptului de a primi informatii corecte si
obiective, contributia la formarea libera a opiniilor si asigurarea dez-
voltarii pluralismul audiovizual. In Articolul 16. Protectia persoane-
lor cu dizabilitati se mentioneaza ca persoanele cu dizabilitati de vaz
sau auz au dreptul de acces la serviciile media audiovizuale. Furnizorii
de servicii media trebuie sa asigure respectarea dreptului prevazut, in
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functie de posibilitatile tehnologice si economice. In cadrul serviciilor
de televiziune, furnizorii nationali si regionali de servicii media sunt
obligati: a) s interpreteze in limbajul mimico-gestual sau prin titrare
sincron cel putin un program audiovizual de stiri din timpul zilnic de
emisie; b) sa interpreteze in limbajul mimico-gestual sau prin titrare
sincron programele audiovizuale de importantd majord in intregime
ori rezumatele acestora; c¢) sa interpreteze in limbajul mimico-gestual
cel putin 60 de minute din timpul lunar de emisie al serviciului me-
dia audiovizual; d) sa informeze anticipat publicul despre timpul de
difuzare a programelor audiovizuale indicate la lit.a)-c) [1]. Cu toate
ca audiovizualul a devenit o componenta vitald a societatii contem-
porane, oferind acces la informatii, divertisment si cultura, nu toate
persoanele pot beneficia in mod egal de aceastd resursda importanta.
Persoanele cu dizabilitati de auz se confrunta cu numeroase obstacole
in accesarea si intelegerea continutului audiovizual, ceea ce provoaca
marginalizarea lor si limitarea participarii lor la viata social-culturala.
In acest context, este crucial si abordim cum audiovizualul poate fi
adaptat pentru a servi mai bine aceasta categorie de persoane, asigu-
randu-le accesul la informatie si la experientele culturale. Persoane-
le cu dizabilitati de auz se confruntd cu dificultati in perceperea si
intelegerea informatiilor sonore. Prin urmare, este esential sd le fie
oferite mijloace eficiente de a accesa continutul emisiunilor TV. In
acest scop, una dintre abordarile principale este utilizarea subtitrarilor
si a limbajului semnelor.

Subtitrarile reprezintd o modalitate eficientda de a transmite
informatii sub forma de text scris pe ecran, mijloc util atat pentru per-
soanele cu dizabilitati de auz, cat si pentru cei care Invata o limba stra-
ind sau care se confrunta cu dificultdti de auz in anumite circumstante.
Subtitrarile trebuie sa fie precise, usor de citit, sincronizate corect cu
dialogul si evenimentele din continutul audiovizual. Pentru persoanele
care au surditate de la nastere sau din frageda copilérie, subtitrarile
nu le sunt de folos, Intrucat ei nu pot citi. Astfel, pentru ei limbajul
semnelor este principala posibilitate de comunicare. Prezenta unui in-
terpret de limbaj mimico-gestual este esentiald in timpul emisiunilor.
Lipsa subtitrarilor la majoritatea productiilor audiovizuale face impo-
sibila accesarea continutului sonor pentru persoanele cu dizabilitati de
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auz. Acest lucru le exclude din experienta viziondrii de filme, emisiuni
TV sau continut online. In cazul in care subtitrarile sunt disponibile,
acestea de multe ori sunt de o calitate scazuta sau inexacte. Producerea
subtitrarilor de calitate si angajarea de interpreti de limbajul semne-
lor pot fi costisitoare, ceea ce descurajeaza furnizorii de continut sa
ofere aceste servicii. Educatia si constientizarea sunt esentiale pen-
tru a schimba aceasta situatie fiindcd majoritatea persoanelor care nu
au probleme de acest gen, nu sunt constienti de dificultatile cu care
se confruntd persoanele cu dizabilitati de auz. Lipsa de reglemen-
tari sau standarde clare privind accesibilitatea audiovizualului duce
la neglijarea nevoilor persoanelor cu dizabilititi de auz in productie
si difuzare. In mare parte aceste reglementiri sunt prevazute in Re-
gulamentul privind asigurarea dreptului de acces la serviciile media
audiovizuale a persoanelor cu dizabilitati de vaz si auz [2], doar ca
standardele nu sunt respectate. La 14 aprilie 2022 Asociatia Obsteasca
Asociatia Surzilor din Republica Moldova, reprezentata de Ruslan Lo-
patiuc, presedintele Asociatiei, in parteneriat cu Alianta INFONET,
reprezentatd de Victor Koroli, director executiv, au analizat situatia
din domeniul accesului la serviciile media audiovizuale a persoanelor
cu deficiente de auz din Republica Moldova si au formulat o serie de
recomandari la Regulamentul privind asigurarea dreptului de acces la
serviciile media audiovizuale a persoanelor cu dizabilitati de vaz si
auz, printre care mentionam:

v’ Aprobarea unor decizii separate referitoare la asigurarea drep-
tului de acces la serviciile media audiovizuale a persoanele cu
deficiente de auz si a persoanelor cu deficiente de vedere, din
motivul ca necesitatile si specificul de receptie a informatiei sunt
foarte diferite si este gresita abordarea unei solutii universale;

v In emisiunile de stiri special dedicate persoanelor cu dizabilitati
de auz (marcate cu logoul international a persoanelor cu
dizabilitati de auz si cu inscriptia ,,Program dedicat persoanelor
cu deficiente de auz”), dimensiunea spatiului pe ecran destinat
interpretului in limbaj mimico-gestual pe ecran trebuie sa fie
maritd de la 1/9 la minim 1/3; (ANEXA 1)

v' Cadrarea imaginii trebuie sa fie efectuata in asa fel, incat mainile
interpretului sd nu iasa 1n afara spatiului destinat gesticulatiei;
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v" Spatiul pe ecran destinat interpretului in limbaj mimico-gestual
nu poate fi acoperit sub nici un pretext de o altd imagine (Sigla,
Logo, Linia cursiva, Titre, Info grafic etc.);

v' Textul subtitrelor trebuie sd corespunda cu informatia vizuala
de pe ecran si cea auditiva. Viteza, marimea, fundalul, contras-
tul, culoarea literelor din titre necesitd o reglementare normati-
va, In asa mod ca ele sa fie vizibile pentru lecturare;

v' Marimea stiftului titrelor trebuie sa fie reglementata normativ;

v In cazul situatiilor exceptionale toate mesajele oficiale sa fie
transmise live, cu prezenta interpretului in limbajul mimico-
gestual;

v' Extinderea numarului de televiziuni care transmit emisiuni spe-
ciale cu interpretare in limbaj mimico-gestual, inclusiv la pos-
turile regionale;

v" Realizarea alternativd a unor emisiuni saptamanale de sinteza
cu o durata de 45-60 minute, In limbaj mimico-gestual;

Presedintele Asociatiei Surzilor din Republica Moldova si directorul
Aliantei INFONET recomanda organizarea, sub egida Consiliului Audi-
ovizualului din Republica Moldova, a unor sedinte periodice (nu mai rar
de 1 pe an) comune a reprezentantilor furnizorilor de servicii media cu
experti, interpreti in limbajul mimico-gestual si membrii comunitatilor
persoanelor cu deficiente de auz, precum si organizarea unui exercitiu
,»user safari” cu participare persoanelor cu dizabilitati de auz, expertilor,
interpretilor In limbaj mimico-gestual, Organizatiilor ale Societatilor
Civile, Consiliul Audiovizualului din Republica Moldova, televiziunilor
regionale si nationale, pentru a facilita posibilitatea incluziunii sociale si
respectarii drepturilor persoanelor cu dizabilitati de auz [3].

Pentru a contribui la diversificarea produselor culturale pentru
persoanele cu dizabilitati de auz si de vedere si a respecta drepturi-
le persoanelor cu dizabilitati [4] Alianta INFONET, in parteneriat cu
Muzeul National de Etnografie si Istorie Naturald, cu Asociatia Surzi-
lor din Republica Moldova, RADIOVISION si Centrul National de In-
formare si Reabilitare a Asociatiei Nevazatorilor din Moldova, avand
suportul financiar al Ministerului Culturii, in cadrul Programului de
proiecte culturale desfasurate de organizatiile necomerciale 2020,
au implementat proiectul ,,Acces egal, bazat pe drepturile omului, al
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persoanelor cu dizabilitati de vedere si auz la patrimoniul muzeal”,
a doua etapa a caruia va fi finalizata la finele anului 2023. [5] Proiectul
presupune realizarea textelor ghidajului adaptat pentru persoanele cu
dizabilitati de auz si de vedere. Pentru Sala Natura, compartimentele
Indltimile Nistrului, Codrii Moldovei, Bdltile, Stepa si Macheta hartii
sunt descrise in limbaj accesibil si sunt realizate Tnregistrari video cu
translatie mimico-gestuald, nsotite de imagini ce permit persoanelor
cu dizabilitati de auz sd@ cunoasca mai bine patrimoniul natural din
spatiul pruto-nistrean cu flora si fauna acestor zone naturale. Acce-
sand QR codul cu ajutorul telefonului mobil, deschid lincul YouTube
la care se poate urmiri inregistrarea video. In acelasi context, diferitor
QR coduri corespund lincuri cu inregistrari audio in limbile romana,
engleza, rusd si franceza a audiodescriptiilor pentru persoanele cu
dizabilitati de vedere. In cadrul proiectului actual de accesibilizare vor
fi incluse audiodescriptii in limbile ucraineana si italiana. (ANEXA 2)
La solicitarea Asociatiilor persoanelor cu dizabilitati, muzeografii im-
preuna cu mesterii populari sau cu artistii au oferit ateliere de creatie
destinate anume persoanelor cu dizabilitati de vedere si de auz, medi-
ate de interpreti specializati. Pentru a fi cunoscute in randul publicului
activitatile au fost asistate de interpret mimico-gestual, au fost filma-
te, a fost realizatd audiodescriptia si a fost transmisa in regim online
la postul de radio Radiovision (https://www.radio.vision/ ) conform
standardelor audiovizualului. (ANEXA 3) [6]

O forma de prezentare a emisiunilor TV si a operelor cinemato-
grafice persoanelor cu dizabilitati de vedere este audiodescriptia — o
tehnica utilizatd la spectacole teatralizate, in cinematografe si in ca-
drul excursiilor muzeale. Prin intermediul vocii dictorului persoanele
cu vederea slaba pot auzi ce nu vad pe scend, pe ecran sau in muzeu.
Audiodescriptia este asemanatoare cu transmiterea unui meci de fot-
bal la radio: ascultatorul nu vede, dar isi imagineaza stadionul, tribu-
nele si jocul sportivilor, asistand imaginar la meci. Aceastd modalita-
te de a reda operele cinematografice permite ca ascultatorii sa simta
intensitatea momentelor din film. Astfel de filme pot fi prezentate in
cinematografe obisnuite, in timp ce persoanele cu dizabilitati de vede-
re ascultd filmul in casti speciale, ceia ce nu creeaza dificultati pentru
alti spectatori.
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Audiodescriptia are trasaturi specifice ce tin de experienta vizuala
a fiecarei persoane. De exemplu persoanele care au pierdut vederea la
varsta inaintatd percep mai usor informatia, deoarece tin minte forme-
le, culorile si alte detalii pe care nu le poate percepe o persoand oarba
de la nastere. Audiodescriptia poate fi pregatitd din timp si sincroni-
zata actiunilor filmului sau poate fi realizata sincron, cu ajutorul unui
ghid care cunoaste cum sd comenteze o piesa de teatru, o vizita la zoo,
in gradina botanicd sau la muzeu, adaptand mesajul dupa varsta si
cunostintele beneficiarilor.

In Republica Moldova, in afard de prezentarea spectacolelor radi-
ofonice Teatrul la Microfon [7], a fost realizatd audiodescriptia mai
multor filme de catre Alianta INFONET, Asociatia Surzilor din Repu-
blica Moldova si RADIOVISION, in colaborare cu Fundatia Human-
Doc si suportul Fundatiei Internationale Visegrad. In cadrul proiectu-
lui au fost realizate si prezentate urmatoarele filme:

- Ekvtime: omul lui Dumnezeu, film artistic in limba georgiana
(Regizor si producator Nikoloz Khomasuridze; traducere in limba ro-
mana Maria Balan; dictor text audiodescriptie Victor Koroli; dictor
text dublaj Mariana Tibuleac-Ciobanu; montare de sunet si Imagine
Viorel Zaporojan);

- Dimitrie Cantemir, film artistic in limba roméana si rusa (Scenariul
Vlad lovita; regia Vlad lovita si Vitalie Calasnicov; audiodescriptori
Elena Cojocari, Eleonora Lazarenco, Viorel Zaporojan, Victor Koroli;
dictor Mariana Tibuleac-Ciobanu; montare de sunet si Imagine Viorel
Zaporojan);

- Calaragi — un tinut la poarta raiului, film etnografic in limba ro-
mana (Regia Dumitru Grosei; producator Arcadie Placintd; audiodes-
criptori Victor Koroli, Elena Cojocari; dictor Victor Koroli; montare
de sunet si Imagine Viorel Zaporojan);

- Maria Mirabela, film animat, in limba romana si rusa, coproductie
Moldova-film, Soiuzmultfilm si casa de filme Nr. 5 Bucuresti, Ro-
mania, cu participarea Sovinfilm (Regia Ion Popescu Gopo, Natalia
Bodiu; scenariul Ion Popescu Gopo; muzica Eugen Doga; audiodes-
criptor Elena Cojocari; dictor Mariana Tibuleac-Ciobanu; montare de
sunet si Imagine Viorel Zaporojan);

Tiganesti-Kurgan-Tiganesti, desen animat in limba romana (regia
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si scenariul Ghenadie Popescu; audiodescriptor Elena Cojocari; dictor
Mariana Tibuleac-Ciobanu; montare de sunet si Imagine Viorel Zapo-
rojan). (ANEXA 4)

Desenul animat Tiganesti-Kurgan-Tiganesti a fost creat de catre
copiii participanti la Scoala de vara Tiganestiu nostru - editia a Il-a
(2019), in cadrul atelierului de animatie. Acest proiect, condus de ca-
tre Ghenadie Popescu, a fost cel mai solicitant si cel mai inedit din
cadrul scolii de vara. Scenariul animatiei a fost bazat pe marturia lui
Vasile Vieru din satul Tigénesti, supravietuitor al deportérilor in Si-
beria. In toamna anului 2018, domnul Popescu i-a luat un interviu,
pe care l-a alaturat colectiei sale de marturii accesibile publicului pe
site-ul www.deportari.md. Copii participantii la scoala de vara au aflat
o istorie de viatd, acceptand cu greu sa creada, cd sapte ani din copi-
laria si adolescenta unui om nevinovat au fost petrecuti in inghetata
Siberie. Vasile Vieru a plecat din viatd in primavara anului 2019. Po-
vestea vietii lui poate fi cunoscuta persoanelor cu dizabilitati de auz
prin intermediul lucrului copiilor: ei au desenat personajele din amin-
tirile lui Vasile Vieru, le-au decupat din hartie, le-au cusut si le-au
facut mobile. Fiecare copil a ilustrat cate o fraza din istoria lui Vasile
Vieru. Sub lentila aparatului de fotografiat, personajele au prins viata
din multe sute de miscari succesive. Dupa ce a fost realizat desenul
animat, echipa de copii a vizitat-o pe vaduva lui Vasile Vieru, care le-a
ardtat o fotografie cu Vasile si mama lui in Siberia. Intalnirea cu ima-
ginea reald a personajelor a fost o mare surprizi si o mare emotie. in
fotografie era un baietan de vreo 14 ani si 0 mama indoliata, dar plind
de o forta sufleteasca coplesitoare. Suferinta lor este o pagina din is-
toria satului Tigénesti, a raionului Straseni, dar si a Intregii tari. Acest
proiect cultural, Tiganesti-Piscu-Tiganesti, pe firul istoriei dus-intors,
a fost co-finantat de AFCN si realizat de Asociatia Gaspar, Baltasar
& Melchior/ Scoala de la Piscu. Datorita audiodescriptiei acest desen
animat a devenit accesibil persoanelor cu dizabilitati de vedere, ce au
avut pentru prima data ocazia sd cunoascd o mica parte din paginile
tragice ale deportarilor [8].

Adaptarea audiovizualului pentru a servi persoanelor cu dizabilitati
de auz si de vedere este un pas esential pentru promovarea egalitatii de
acces la informatie si cultura. Prin utilizarea subtitrarilor si a limba-
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jului semnelor, precum si prin implementarea unor standarde ridicate
de calitate, putem asigura ca toatd lumea poate beneficia de bogatia
continutului audiovizual si poate participa pe deplin sau integral la
viata culturala si sociald. Intr-o societate democratica care tinde si
implementeze valorile europene este necesar ca tinerii jurnalisti s
cunoasca specificul deficientelor cu care se confruntd persoanele cu
dizabilitati. Cu regret in Republica Moldova nu exista facultati la care
s-ar invata metodele de lucru cu persoanele cu dizabilitati, din care
cauza este o lipsa stringentd de specialisti cunoscatori ai metodelor de
realizare a audiodescriptiei, a alfabetului Braille si a limbajului mimi-
co-gestual.

La 1 ianuarie 2022, conform datelor Casei Nationale de Asigurari
Sociale, numaérul persoanelor recunoscute cu dizabilitati in Republica
Moldova a constituit 168,0 mii persoane, inclusiv 10,6 mii copii cu
varsta de 0-17 ani. Persoanele cu dizabilitati au reprezentat 6,5% din
populatia totala a tarii cu resedintd obisnuita, iar copiii cu dizabilitati
au constituit 1,9% din numarul total al copiilor cu resedinta obisnuita
din Republica Moldova [9].
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ANEXA 1. Standardele de prezentare a emisiunilor cu participarea
translatorului mimico-gestual.
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ANEXA 2 Participarea persoanelor cu dizabilitati de vedere si auz la
atelierele de creatie.
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ANEXA 3 Prezentarea rezultatelor proiectului
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ANEXA 4 Realizarea si prezentarea filmelor pentru persoanele cu
dizabilitati de auz si de vedere

¢ Visedrad Fund

 Visegrad Fund
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