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Rezumat

Domeniul jurnalismului si informarii dintotdeauna s-a deosebit de alte do-
menii prin rapiditatea cu care orice tehnologie inovativa care aparea pe piata,
a putut fi implementata rapid in activitatea zilnica a oricarei institutii media.
Peste ani, aceste tehnologii puteau fi deja considerate implementate si in alte
domenii, precum cel educational, medical, al artelor etc. Considerandu-ne,
insa, pionieri In procesul de implementare a tehnologiilor in domeniul pe ca-
re-1 reprezentdm, acest statut nu a venit de fiecare data cu laudele de rigoare,
ci adesea cu reactii critice asupra necesitatii implementarii acestora, daunelor
pe care le-ar putea aduce tehnologiile interesului public si opiniilor liber ex-
primate.

Articolul de mai jos vine sa ne vorbeasca tocmai despre transformarile im-
puse de tehnologiile informationale in domeniul nostru, abilitatile digitale pe
care trebuie sa le obtinem in anii de studii pentru a profesa astdzi in institutiile
media, precum si despre provocarile cu care se confruntd in zilele noastre
institutiile de ITnvatamant cu profil jurnalistic.

Cuvinte cheie: tehnologii digitale, tehnologizarea procesului didactic,
software, institutie media nativ digitald, media traditionale, retea globala.

Dezvoltarea noilor tehnologii in cadrul institutiilor media din tara
si de peste hotare a contribuit la constientizarea si mai acerba de catre
specialistii in domeniu a necesitatii insusirii tainelor utilizarii aces-
tora. Astfel, la necesitatea detinerii de catre specialistii in domeniu a
abilitatilor de scriere si gandire creativa s-a adaugat intr-un timp foarte
scurt si necesitatea detinerii unui set foarte complex de abilitati di-
gitale care sa permita angajatilor din redactiile institutiilor media sa
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adapteze un produs jurnalistic la toate platformele informationale care
l-ar putea gazdui: text, foto, video, audio si, finalmente, produs con-
vergent. Acest set de abilitati digitale poate fi dezvoltat, nu in ultimul
rand, prin intermediul detinerii de catre institutiile de Invatamant su-
perior de profil a laboratoarelor dotate cu echipament tehnologic de ul-
tima generatie, care sa permita viitorilor specialisti instruirea acestora
prin utilizarea acelorasi programe de software pe care le utilizeaza si
redactiile agentiilor de presa, institutiile nativ digitale sau oricare alta
platforma de distribuire a informatiilor calitative si bine documenta-
te. G. Stepanov, referindu-se la transformarile impuse de tehnologiile
informationale 1n activitatea tuturor domeniilor, mentioneaza: ,,Ca ur-
mare a tehnologizarii proceselor didactice, n scoala superioara s-au
afirmat succesiv doud metodologii noi de predare-evaluare: initial —
cea asistatd de calculator, iar ulterior — cea in totalitate bazata pe noile
tehnologii informationale” [1, p. 6]. Recunoastem ca in contextul in
care astfel de echipamente sunt extrem de costisitoare, nu orice fa-
cultate de profil jurnalistic astazi poate sa se bucure de astfel de la-
boratoare in cadrul carora studentii sa poatd sa obtina acele abilitati
necesare pentru a se integra mai usor in cdmpul muncii, or In ultimii
ani reprezentantii pietei muncii si-au tot exprimat nedumerirea asupra
detinerii insuficiente de catre tinerii specialisti a competentelor digitale
pentru a se integra rapid in activitatile redactionale. Facultatea de Jur-
nalism si Stiinte ale Comunicarii a Universitatii de Stat din Moldova in
ultimii ani a realizat eforturi considerabile in vederea reutilarii labora-
toarelor de radio si televiziune cu echipament echivalent celui care se
regaseste 1n redactiile institutiilor media si toate astea prin intermediul
parteneriatelor institutionale cu reprezentantii institutiilor guverna-
mentale de peste hotare, ambasade, ONG-uri care s-au implicat activ
in proces, constientizand ca puterea a patra a unui stat trebuie sa detina
si resurse pentru a functiona la turatiile necesare, promovand calita-
tea, impartialitatea si corectitudinea produselor jurnalistice intr-o lume
unde fenomenul fake n lumea informatiei capata o amploare extraor-
dinara, iar finantatorii acestor fenomene negative si periculoase pen-
tru democratiile lumii nu-si pun problema costurilor echipamentelor
pentru realizarea, distribuirea si promovarea fenomenelor de fake, ma-
nipulare si dezinformare sau achitarea serviciilor tinerilor specialisti
iesiti proaspat de pe bancile universitatii.
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Printre principalele provocari cu care se confruntd totusi institutiile

de invatamant cu profil jurnalistic ar fi urmatoarele:

- lipsa specialistilor suficienti care sa tind pasul cu dezvoltarea
programelor de software pentru realizarea produselor jurnalistice
integrate si capacitate de integrare a acestor programe rapid in
curricula programelor de studii;

- niveluldesalarizare insuficientin cadrul institutiilor de Tnvatamant
pentru specialistii care detin abilitati digitale si care, de altfel, ar
putea sa se integreze lejer in orice redactie cu un salariu net supe-
rior celui care i l-ar putea oferi institutiile de Invatamant;

- migrarea specialistilor In domeniu de la un loc de munca la altul,
reiesind din criteriul remunerarii, acesta fiind primordial in pro-
cesul de alegere a locului de munca;

- reducerea numarului de studenti in ultimii ani la facultatile de
profil din motive obiective (probleme demografice, emigrarea
populatiei in tarile lumii occidentale, razboiul din tara vecina,
etc.);

- cresterea in ultimii ani a numarului de sarcini profesionale pen-
tru cadrele didactice implicate In procesul instructiv-didactic in
cadrul facultatilor, in vederea mentinerii programelor de studii la
toate ciclurile de studii, autorizarii si/sau acreditarii/reacreditarii
periodice a acestora, iar acest fapt solicitd eforturi considerabile
colective pentru demonstrarea necesitatii continuitatii programe-
lor pentru mentinerea domeniului activ in economia nationala.

Recunoastem totodatd ca printre angajatii institutiilor media din

tara existd inca foarte multi specialisti care exprimd un anumit soi de
rezistenta Impotriva noilor tendinte, in incercarea lor de a pastra vechile
procese de lucru in redactii, crezdnd ca impotrivirea pentru tehnologii
contribuie la o mai mare credibilitate pentru institutia media. In contex-
tul evolutiei digitale din ultima perioadd, domeniul jurnalismului, intr-
adevar, este expus unor metamorfoze radicale. Evolutia domeniului se
afla la un moment de cotitura: pastrarea metodelor traditionale de infor-
mare, trecerea pe platformele digitale sau combinarea ambelor metode
pentru eficientizarea diseminarii informatiei? Pentru a vedea directia pe
care o abordeaza jurnalismul, este necesara examinarea tendintelor din
ultimele decenii. Presa traditionald si cea digitald actualmente repre-
zinta doud sisteme paralele de activitate mediatica, care se alimenteaza
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reciproc, dar care se afld si Intr-o anumita competitie, chiar dacd une-
ori este vorba despre aceeasi institutie. Recunoastem, 1nsd, ca pastrarea
ambelor versiuni de publicatii pentru aceeasi editie, este un lux mare
actualmente, reiesind din faptul ca adesea e nevoie de cheltuieli duble
(staff, chirie spatii, salarizare, echipamente etc.). Reiesind din faptul ca
generatiile de dupa 1990 se orienteaza, in mare parte, catre procesul de
informare de pe online, presa digitald castiga tot mai mult teren in fata
celei traditionale, gratie urmatoarelor aspecte:

- accesul facil al consumatorilor de informatii catre reteaua globa-

1a si dispozitive portabile;

- competente de utilizare a noilor tehnologii si aplicatii digitale;

- distribuirea informatiilor in timp real;

- existenta a multor platforme digitale media.

Conform datelor Biroului National de Statistica al RM, numarul de
ziare editate din anul 2000 si panad in 2020 a scazut de la 176 la 113,
numarul de reviste, in schimb, a crescut de la 99 la 195, cu referinta la
aceeasi perioada [2]. Totodata, conform aceleiasi surse, numarul utili-
zatorilor cu acces la internet mobil a crescut considerabil pentru aceeasi
perioada. Accesul facil la Internet si la un cost redus a favorizat dezvol-
tarea presei digitale in defavoarea celei tiparite care necesitd un timp
mai indelungat pentru prelucrare de informatii, costuri inalte de produ-
cere, acuzatii de utilizare si epuizare a resurselor naturale (hartie etc.).
De mentionat ca presa traditionald, precum radio si TV, la fel, suporta
modificari, fiind impuse sd se adapteze la noile conditii: trecerea pe
online, difuzarea continutului in regim de breakingnews si/sau update
continuu, oferirea materialului la costuri scazute. Prin urmare, tendinta
de digitalizare va continua sa Inregistreze o crestere a popularitatii in
defavoarea presei traditionale. Intelegem ca accesul non-stop la o emi-
siune, la un fragment de emisiune radio sau TV plasata pe online favo-
rizeaza predilectia consumatorilor pentru site-urile sau paginile de pe
retele ale posturilor TV si radio. Ne dorim confort, acces lejer, usurinta
in manevrarea tehnologiilor care astdzi se afld la distanta unui buzunar.
Astfel in conditiile existente ne intrebam daca presa traditionala va coe-
xista cu cea digitald sau totusi in urmatorii ani primul tip va disparea in
totalitate, iar aparatele de televizor si radio se vor transforma in dispo-
zitive digitale cu aplicatii similare unui telefon mobil, avand doar alte
forme si dimensiuni. Intelegem ci procesul deja a inceput, prin trans-
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formarea acestor dispozitive si apropierea lor de formele si continutul
dispozitivelor pentru telefonia mobila.

In anul 2013, atunci cand Jeff Bezos a achizitionat publicatia The
Washington Post, acesta a mentionat ca era ziarelor si materialelor pu-
blicate pe suport de hartie a trecut si urmeaza cea a tabletelor si telefoa-
nelor [3]. Pe parcursul ultimului deceniu, aceasta afirmatie s-a adeverit.
Constatam ca o revenire in forta a presei traditionale este exclusa, in
conditiile de dezvoltare atat de impulsiva a presei digitale, dar editorii
care nu vor deocamdata sa renunte la publicatiile pe suport de hartie
trebuie sa tind cont de urmdatoarele:

publicatia traditionala poate avea si o versiune digitald, care ar
putea sa-i aducd beneficii prin plasare de materiale originale si
atractive, dar incomplete, care ar solicita consumatorului achizitia
de versiune tiparitd, ceea ce fac astazi publicatiile britanice, spre
exemplu publicatia The Times;

tiparirea publicatiei in format color, A3, ceea ce i-ar putea oferi
mai multa atractivitate si mai multd manevrabilitate, reiesind din
dimensiunile publicatiei;

publicarea aldturi de continutul jurnalistic cu tematicd politica,
economica, sociald etc. si a continutului de divertisment, care ar
putea atrage generatia tanara;

includerea continutului publicitar cu bonusuri pentru consumato-
rii de informatii din publicatiile scrise (tichete de reducere la ser-
vicii si produse, probe de produse cosmetice si parfumerie etc.);
interactiunea media cu comunitatea prin implicarea publicului n
procesul de evaluare a calitatii productiei jurnalistice prin inter-
mediul comentariilor, sondajelor sau chat-urilor, care poate crea
o legatura stransa Intre public si presa;

transparentd si responsabilitate 1n activitatea institutiilor media
pentru dobandire de incredere in randul consumatorilor, ori odata
compromisad institutia media va Intdmpina mari greutati in proce-
sul de recuperare a imaginii;

crearea de parteneriate, asociatii libere, colaborari institutionale
intre reprezentantii presei pentru schimb de experienta.

Nu putem pune la indoiald afilierea institutiilor media la inovatiile
din domeniul tehnologiilor informationale, ori domeniul mediatic a fost
unul dintre primele care a imprumutat cele mai multe dintre aparitiile
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tehnologice din ultimul sfert de veac. A aparut Internetul — institutiile
media si-au creat versiuni electronice de distribuire rapida a informatiei.
Au aparut retelele sociale — institutiile media si-au creat pagini pe retele
pentru a atinge o audienta si mai largd. Au aparut aplicatiile pe tele-
foanele mobile — institutiile media rapid si-au creat aplicatii digitale
pentru acces facil la paginile web. Au aparut televizoarele inteligente —
institutiile media au solicitat operatorilor de televiziune digitala crearea
de baze de date complexe pentru inregistrarea si stocarea produselor
jurnalistice pentru comoditatea accesului si vizionarii la orice ora de zi
sau noapte.

Una dintre caracteristicile de baza ale presei digitale este rapidita-
tea de transmitere a informatiilor, care se produce adesea in timp real,
dar se stie cd in aceste conditii intotdeauna exista riscul de a primi de-
talii eronate, extrase din context sau chiar false si distribuite cu buna
stiintd catre un numar mare de consumatori. De cealalta parte, presa
traditionald 1si Indreapta atentia catre documentare minutioasa, verifi-
carea informatiilor din multiple surse, acuratete, cunoscand vechea zi-
cali ci ceea ce e scris cu penita, nu tai cu bardita. In Republica Moldo-
va aceasta competitie intre media traditionale si cele digitale se simte,
in mod special, la nivelul comportamentelor generatiilor. Cei trecuti
de varsta de 40 de ani preferd sa se informeze din media traditionale,
iar reprezentantii generatiei mai tinere se informeaza din media digi-
tale, acest fapt accentuand discrepantele si diferenta de viziuni asupra
realitatii Intre generatii.

Cat despre credibilitate, din pacate, In ultimii ani se constata o Incre-
dere tot mai redusa a populatiei 1n institutiile media si 1n veridicitatea
informatiilor distribuite de acestea. In ultimii ani, Barometrul opiniei
publice (BOP) arata ca cea mai mare incredere cetatenii tarii noastre o
au 1n Biserica si cat de straniu nu ar parea — in Primarie. Astfel, con-
form BOP din 2023, cetdteanul nostru, mai exact 5% din respondenti,
acorda presei un credit de ,,foarte multa incredere”, 35,9% - ,,0 oarecare
incredere”, 21% nu prea au incredere, iar 33% nu au incredere deloc in
presa [4]. Comparativ cu anul 2022, presa nationald a cazut in clasa-
mentul increderii cu 5% [5].Nesemnificativa cadere ar spune unii, daca
ne raportam la alte domenii vitale care merg prost in tard. lar daca ludm
in calcul faptul ca o presa independenta este unul dintre indicatorii de
baza ai functionarii eficiente a unui stat de drept, atunci aceasta cadere
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ar trebui sa ne alarmeze. Aceeasi situatie se inregistreaza si in Romania.
Increderea in presa din Romania a scazut in 2022 cu 11 procente fati de
anul 2020 si, totodata, a scazut numarul celor care platesc pentru stirile
online [6].

In ceea ce priveste increderea cetitenilor UE in presa, atunci da-
tele aratd urmatoarele: cetdtenii europeni au incredere in mass-media
traditionald (radio, televiziune sau presa scrisa), inclusiv in prezenta lor
online, mai mult decat in platformele de stiri online si in canalele online
de comunicare sociala. 49% dintre respondenti se asteapta ca posturile
publice de radio sau televiziune sd le furnizeze stiri demne de incredere,
indiferent de formatul ales (traditional sau online). Urmatoarea sursa de
stiri in ordinea preferintelor este presa scrisa, cu 39%. Pe de alta par-
te, posturile private de televiziune si de radio sunt considerate de 27%
dintre respondenti drept surse de stiri de incredere. Polonia este un caz
aparte: este singura tara in care populatia considera ca posturile private
de radio si de televiziune sunt sursa de stiri care prezintd cea mai mare
incredere. Respondentii din Ungaria arata o neincredere si mai radicala
in sursele traditionale de stiri In general. Ei considera ca o alta sursa de
stiri prezintd cea mai mare incredere:,,persoanele, grupurile sau priete-
nii urmariti pe platformele de comunicare sociala” [7].

Constatam cd odatd cu dezvoltarea tehnologiilor, multiplicarea
posibilitatilor de accesare a surselor informationale nu semnifica ne-
aparat si cresterea nivelului de credibilitate a cetatenilor in sursele de
informare. Mai degraba varietatea surselor de informare care abordeaza
diferit de cele mai dese ori acelasi subiect creeaza in randul publicu-
lui larg confuzie, nedumerire, nesiguranta si lipsa de incredere in orice
sursd de informatie. Un alt studiu realizat in acest an iIn RM arata ca
cetatenii nu au incredere absolutd in sursele de informare pe care le
utilizeaza, ci, mai degraba, le compara pentru a identifica diferentele si
pentru a-si crea opinia proprie. Una dintre péreri este ca o sursd media
nu poate fi consideratd de Incredere atata timp cat ea se subordoneaza
unor persoane private sau guvernului, deoarece acestea servesc unor
anumite interese. Pentru a nu fi indusi in eroare, intervievatii consulta
mai multe surse de informare cu referire la o stire oarecare, pentru a-si
forma opinia proprie. Totodata, se confirma ca unele noutati pot fi ve-
rificate, de exemplu, stirile despre compensatii sau numarul protestata-
rilor din piata. Participantii, pentru a verifica sursa de informare, aplica
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factorul-timp, adica, daca stirea difuzata se adevereste peste un anumit
timp, atunci sursa se considera a fi onesta [8].

Totusi, dezvoltarea la nivel global a mass-mediei intr-un context ex-
trem de volatil si nesigur, reiesind din potentialul scazut al autoritatilor
si al publicului de verificare a calitatii si corectitudinii informatiilor
transmise, e de responsabilitatea fiecirui consumator de informatii de a
verifica de sine statator sursa de informare si de a se autosesiza in cazul
in care constata utilizarea resurselor informationale in scop de mani-
pulare sau propaganda. In acest sens, cele mai eficiente masuri care
pot fi intreprinse de fiecare dintre noi ar putea fi ignorarea sursei, se-
sizarea organelor competente privind calitatea informatiilor transmise,
discutii publice privind calitatea informatiilor transmise de acea sursa,

vismului cetdtenesc.
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Rezumat

Rolul semnificativ al inteligentei artificiale in transformarea peisajului me-
diatic, impune institutiilor din domeniu sd exploateze avantajele acesteia in
timp ce gestioneaza riscurile potentiale. Identitatea mediei si a ecosistemelor
informationale este determinata de o serie de factori, inclusiv cei care imbina
creatia umana cu continutul generat de algoritmi. Integrarea activitatilor ba-
zate pe inteligenta artificiald, in agenda media, poate influenta direct cultura
organizationald. Evaluarea efectelor pozitive ale inteligentei artificial asupra
culturii organizationale trebuie sd ia in considerare implicatiile etice si bunas-
tarea digitala.

In contextual dezvoltarii instrumentelor de inteligenta artificiala, tipul spe-
cific de cultura organizationala intalnit in institutiile media poate fi raportat la
modelul numit Adhocracy. Intr-o cultura de tip Adhocracy, accentul se pune pe
inovatie, creativitate, initiativa si abordari neconventionale 1n atingerea obiec-
tivelor. Angajatii sunt incurajati sa fie autonomi si sa isi asume riscurile in a
gasi solutii noi. Structurile organizationale sunt flexibile si putin ierarhizate,
iar procesul de luare a deciziilor este descentralizat.

Cuvinte cheie: inteligenta artificiald, cultura organizationald, algoritmi,
bunastare digitala, implicatii etice, ecosisteme informationale, profesii emer-
gente.

In ultimii ani, inteligenta artificiald (IA) a devenit din ce in ce mai
importanta pentru organizatii in ceea ce priveste utilizarea eficienta

toate acestea, in ciuda potentialului imens pe care tehnologiile 1l ofera
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pentru imbunatatirea performantei organizationale, multe companii se
confruntd cu dificultati in adoptarea lor, din cauza lipsei de aliniere cu
cerintele organizationale a capacitatilor si a cunostintelor necesare in
domeniul IA.

Adoptarea tehnologiei IA 1n cadrul organizatiilor s-a dovedit a fi un
catalizator pentru cultivarea unei culturi progresiste in mediul de lucru.
Instrumentele si aplicatiile alimentate de IA stimuleaza colaborarea si
comunicarea, atat la nivel intern, cat si extern.

IA faciliteaza experimentarea si creativitatea, oferind organizatiilor
instrumentele necesare pentru a testa diverse idei in timp real. Ca re-
zultat, institutiile sunt incurajate sa adopte o mentalitate de crestere,
cautand in mod continuu noi oportunitati si solutii [1]. Aceastd schim-
bare de paradigma catre o culturd a inovatiei, cultivd un sentiment de
entuziasm si curiozitate in cadrul organizatiei, creand un mediu care
incurajeaza creativitatea si indeamna angajatii s gandeasca in afara
tiparelor, particularitati ce pot fi direct atribuite domeniului mediatic
comunicational.

Identitatea mediei si a ecosistemelor informationale, intr-o societate
marcatd de progresul tehnologic, este reprezentatd de mai multi factori,
dar si de modul in care reusim sa armonizadm o creatie de autor cu un
continut dictat de logici algoritmice. In acest proces, intelegerea clari a
obiectivelor este esentiald, pe de o parte, marcand tendintele in materie
de originalitate ale actului de creatie, iar pe de alta parte, utilizarea in-
teligentei artificiale in generarea de continut, ca partener de incredere,
ce detine o serie de instrumente, care ne pot ajuta in indeplinirea unor
actiuni repetitive privind un anumit segment de activitate.

Inteligenta artificiala: implicatii etice VS
bunastare digitala

Integrarea, n agenda zilnicd, a unor activitdti ce pot fi executate cu
ajutorul A va avea cu sigurantd un impact asupra culturii organizationale
si a bunastarii digitale. Implementarea etapizata si proactiva poate duce
la rezultate pozitive atdt pentru organizatie, conducere, cat si pentru
angajati.Insd, este nevoie de o strategie complex, care si vizeze pla-
nurile de activitate pe termen scurt si lung, in contextul careia fac-
torul uman, ramane a fi centrul de interes. Daca ¢ sd examinam din
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perspectiva pozitiva efectele pe care le poate avea IA asupra culturii
organizationale, in parametrii implicatiilor etice si a bunastarii digitale,
atunci putem pune accent pe urmatoarele aspecte:

Eficienta si productivitate. Sistemele de A ofera viteza, execu-
tand sarcini clare si fara variatii in calitate. Inteligenta artificiala
permite angajatilor sa se concentreze pe munca mai creativa, pre-
luand actiunile repetitive.

Adaptabilitate si invatare. 1A poate facilita o culturd a Tnvatarii
continue, oferind programe personalizate de dezvoltare. In acest
sens, formarea angajatilor si incurajarea acestora in a se adapta
la instrumente si tehnologii noi, conditioneaza promovarea unei
culturi inovative si flexibile.

Reducerea costurilor.Implementarea 1A poate reduce semnifica-
tiv costurile operationale. McKinsey Global Institute raporteaza
ca IA poate reduce aceste costuri cu pana la 30%|2].

Procesele decizionale. 1A poate oferi analize bazate pe date, care
ajutd la identificarea anumitor perspective si tendintespecifice
unui anumit domeniu. In cazul nostru, putem face referire la
audientd, circuit informational si tirajare online.

Colaborare §i accesibilitate. Instrumentele specifice 1A pot
imbunatati comunicarea in echipd, promovand o culturd mai in-
clusiva. Asistentii virtuali si chatbot-urile pot optimiza fluxul de
informatii in cadrul organizatiei si Tmbunatati experienta utiliza-
torilor, precum si experienta angajatilor.

Bunastarea angajatilor. IApune un accent deosebit pe abordarea
personalizatd, ceea ce presupune cresterea ratelor de succes. De
asemenea, poate tine cont de beneficiile organizationale specifice
locatiilor, nivelurilor sau planurilor de resurse umane.

Suport pentru sandtatea mentald.1A este tot mai frecvent utiliza-
td In procesul de analiza a conversatiilor interne, pentru a detecta
semnele de stres sau epuizare, astfel facilitand suportul imediat
prin intermediul chatbot-urilor alimentate de IA.

Feedback si angajament in timp real 1A permite interactiunea si
feedback-ul continuu, crescand responsabilitatea angajatilor in
activitatile lor.

Etica si incredere. Organizatiile trebuie sa stabileasca linii direc-
toare etice pentru utilizarea IA. Acest lucru implica transparenta
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in procesul de luare a deciziilor si asigura corectitudinea aplicarii
algoritmilor IA.

»  Echilibrul intre munca si viata. Instrumentele [A pot ajuta la ges-
tionarea sarcinilor de lucru mai eficient, reducand epuizarea si
contribuind la un echilibru mai sdndtos intre viata profesionala
si cea personala.

= Detoxifiere digitala. Constientizarea bunastarii digitale poate
duce la dezvoltarea instrumentelor si politicilor care promoveaza
perioadele de defoxifiere digitala, ajutand angajatii sa se deco-
necteze de tehnologiile legate de munca [3].

Abordarea corecta a dezvoltarii si utilizarii [A trebuie sa se axeze pe
stabilirea unui echilibru intre maximizarea beneficiilor si minimizarea
riscurilor. Astfel, fiind necesara colaborarea intre cercetatori, dezvol-
tatori, guverne, organizatii non-guvernamentale si alte parti interesate
pentru a asigura ca [A este folositd intr-un mod responsabil, cu scopul
de a spori bunistarea si a asigura progresul societatii in ansamblu.

In alta ordine de idei, impactul IA asupra culturii organizationale
poate fi reprezentat si de un model conceptual general de cercetare,
ilustrat schematic, de catre Simen FredrikBrunvand Fredriksen, in lu-
crarea Understanding the role of organizational culture on Artificial
Intelligence capabilities and organizational performance, in care se
evidentiaza dimensiuni ce tin de: performanta sociald, performanta de
piata si performanta competitiva.

CULTURA ORGANIZATIONALA SI CAPACITATILE IA:
MODEL CONCEPTUAL GENERAL

Conform acestui model, inteligenta artificiald aduce schimbari ra-
dicale in cultura organizationald a institutiilor, la nivel de structurd, in
procesul de luare a deciziilor si in directia de sporire a performantei
(Chatterjee, S., Chaudhuri, R., & Vrontis, D., 2021). IA utilizeaza se-
turi mari de date pentru a asista profesionistii in sarcinile lor repetitive
si faciliteaza luarile de decizie prin furnizarea unei game mai largi de
perspective (Mazzone & Elgammal, 2019)[4, p. 13].
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Performanta
sociala

Ct‘lltu‘ra ) , Capacitatile ,  Performanta de
organizationala 1A piata

Performanta
competitiva

Sursa:elaborat de autoare, in baza modelului propus de catre
Simen Fredrik Brunvand Fredriksen

In domeniul mass-mediei, cultura organizationala este reprezentati
de valori si principii comune membrilor comunitatii profesionale, care
contribuie la crearea unui climat favorabil de munca, pun accent pe
calitatea produselor oferite publicului si fidelizarea acestuia. In prezent,
o institutie media este competitiva, ddnd dovada de adaptabilitate la tot
ce Tnseamna inovatie tehnologica specificd domeniului si flexibilitate in
implementarea strategiilor promovate la nivel international, in directia
utilizarii responsabile a instrumentelor oferite de IA.

Studiile in domeniu sustin ca valorificarea [T-ului, pe de o parte,
contribuie la construirea capacitatilor dinamice si reprezintd o compo-
nenta cheie in obtinerea avantajelor competitive, pe de alta parte, dez-
voltd capacitati analitice de big data, care au un efect pozitiv asupra
performantei operationale. Combinatia de resurse tangibile, umane si
intangibile A, poate duce la cresteri de performanta pentru institutii,
atat din punct de vedere calitativ, cat si cantitativ, asigurand performanta
sociala, performanta de piata si performanta competitiva.

Inteligenta artificiala: functii si functionalitate

Capabila sa simuleze inteligenta umana in diverse sarcini, IA im-
pune un anumit nivel de functionalitate in executarea anumitor roluri
noi, ca si statut,considerateprofesii emergente in domeniul mass-me-
diei. Acestea au intrat in circuitul profesional din necesitatea de a oferi
publicului un produs media integrat inovativ si atractiv.
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INTELIGENTA ARTIFICIALA SI PROFESIILE EMERGENTE
iN DOMENIUL MASS-MEDIEI

Specialist in analiza de
date media

Editor de continut
generat de [A

Dezvoltator de
experiente de realitate
virtual - VR si realitate
augmentata -AR

Specialist in
recunoasterea vocala si
a imaginilor

Dezvoltator de aplicatii
de inteligenta artificiala
pentru mass-media

Expert in securitate
cibernetica pentru
media

Ocupatie care implicd utilizarea
algoritmilor de IA pentru analiza
datelor media si generarea de
tendinte pentru strategii de
continut.

Crearea si imbunatatirea
continutului generat de algoritmi
IA, inclusiv editarea si adaptarea
acestuia pentru publicul tinta.

Creareade continutmediainteractiv
care integreaza tehnologii precum
VR si AR, oferind utilizatorilor
experiente multimedia imersive.

Lucrul la  dezvoltarea  si
imbunatatirea tehnologiilor de
recunoastere vocala si vizuala
pentru utilizare 1n transmisiile
media.

Crearea de aplicatii si instrumente
software care utilizeaza tehnologii
IA pentru a imbunatéti productia,
distributia si consumul de continut
media.

Protejarea infrastructurii
media impotriva amenintarilor
cibernetice, cu accent deosebit
fiind pus pe identificarea si
contracararea atacurilor bazate pe
inteligentd artificiala.

Sursa:elaborat de autoare

18



Printre institutiile media internationale, care utilizeaza inteligenta
artificiald ca instrument de lucru, se numara: Reuters, The Washington
Post, BBC, Associated Press, The New York Times, BuzzFeed. Acestea
utilizeaza algoritmi de inteligenta artificiald, pentru:

= aanaliza si genera stiri automate;

= a extrage informatii din surse multiple si pentru a crea stiri n

timp real;

" a automatiza anumite sarcini, precum transcrierea si analiza da-

telor;

= a personaliza continutul pentru cititori pe baza preferintelor in-

dividuale;

= aoptimiza distributia de continut;

= agenera voci, cu scopul imbunatatirii productiei de stiri audio;

= aimbundtati eficienta operationala.

Institutiile, care utilizeaza instrumentele de IA in mod constant,
aplicate in industria media, 1si propundrept scop sd imbunatiteasca
performanta prin intelegerea nuantelor limbajului, gramaticii,
cunostintelor, conceptelor, contextelor, analizelor si chiar descifrarea
anumitor coduri pentru a asigura implicarea si Intelegerea preferintelor
publicului[5].

Daca e sa ne referim la tipul de culturd organizationald specific
institutiilor media, in contextul dezvoltarii instrumentelor de IA, atunci
putem face referire la cultura de tip Adhocracy,

un model care se caracterizeaza prin flexibilitate, inovatie si adap-
tabilitate. Acest tip de cultura pune accentul pe creativitate, initiativa si
abordari neconventionale in indeplinirea obiectivelor organizationale.

Intr-o culturd de tip Adhocracy, angajatii sunt incurajati si fie au-
tonomi si sd isi asume riscuri calculate in vederea géasirii de solutii noi
si inovatoare. Structurile organizatorice sunt flexibile si adesea putin
ierarhizate, iar luarea deciziilor este descentralizata, facilitand astfel
capacitatea de adaptare rapida la schimbari si o0 mai mare implicare a
angajatilor 1n procesul decizional.

Aceastd culturd este ideald pentru organizatiile care activeaza in
medii competitive si dinamice, precum si pentru cele din domeniile
creativitatii, tehnologiei si inovatiei. In institutiile cu o cultura de tip
Adhocracy, se valorizeaza incurajarea initiativei individuale, colabora-
rea interdisciplinara si experimentarea constanta.
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Exista si o serie de provocari asociate cu, cultura de tip Adhocracy,
cum ar fi dificultatea in mentinerea coeziunii organizationale, gestio-
narea riscurilor si asigurarea unei directii clare in cadrul organizatiei.
Implementarea unei culturi de tip Adhocracynecesita un echilibru intre
promovarea inovatiei si mentinerea unui cadru structurat, reprezentat
de scopuri si obiective clare.

Modelul de cultura Adhocracy ofera o perspectiva noud in gestio-
narea uneiinstitutiei. Prin stimularea creativitatii, inovatiei si agilitatii,
organizatiile devin competitive. Aceasta imputerniceste angajatii, pro-
moveaza cresterea individuala si confera un avantaj, care o deosebeste
de alte culturi de management, care pot prioritiza ierarhia, birocratia
sau respectul strict fatd de procesele stabilite[6].

Ipotezele enuntate anterior, confirma impactul direct al utilizarii
IA in industria media, atat din perspectiva organizdrii si gestiondrii
institutiei, cat si a procesului de productie propriu-zis.

Ingrijorarile cu privire la adoptarea instrumentelor de IA in media, ca
si 1n alte sectoare de activitate, graviteaza in jurul pierderii locurilor de
muncd, a implicarilor de naturd etica si posibilei erodari a identitatilor
profesionale. Este important ca aceste aspecte sa fie abordate sistematic
si sa se dezvolte linii directoare pentru a preveni utilizarea abuziva si
consecintele negative.

Preocuparile etice apar in legatura cu confidentialitatea datelor, pro-
tejarea surselor si manipularea prin intermediul continutului. Organis-
mele de reglementare trebuie s monitorizeze utilizarea instrumentelor
de IA in sectorul media si sa dezvolte politici care sa protejeze intere-
sele publice. Acest lucru poate contribui la prevenirea utilizarii abuzive
a tehnologiilor de IA si la asigurarea unui echilibru intre inovatie si
bunastarea societala.

Pentru a gestiona riscurile asociate inteligentei artificiale, este
esential sa avem un cadru normativ adecvat si s promovam o utilizare
responsabild a noilor tehnologii. Recent, Uniunea Europeana a adoptat
o noua directiva pentru protejarea drepturilor de proprietate intelectuala
pe piata digitald si a introdus prevederi specifice referitoare la utilizarea
inteligentei artificiale.

Pentru a contribui la construirea unei Europe reziliente in era digita-
13, este esential ca cetatenii si institutiile sa valorifice beneficiile oferite
de IA si sa se simta 1n siguranta.
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Strategia europeana pentru IA are ca obiectiv transformarea Uniu-
nii Europene intr-un centru global pentru acest domeniu si garantarea
unei utilizari responsabile a A, centrate pe om si In care putem avea
incredere.

In aprilie 2021, Comisia si-a prezentat pachetul privind IA, inclu-
siv: comunicarea sa privind promovarea unei abordari europene a [A; o
revizuire a Planului coordonat privind inteligenta artificiala (cu statele
membre ale UE); propunerea sa privind cadrul de reglementare privind
inteligenta artificiala si evaluarea impactului [7].

In ianuarie 2024, Comisia a adoptat Comunicarea AI@EC, care pre-
zinta strategii pentru imbunatatirea propriilor capacitéti ale Comisiei in
domeniul inteligentei artificiale, subliniind, in acelasi timp, importanta
utilizarii sigure, transparente si centrate pe om a tehnologiilor IA. Ori-
entarile (incluse in comunicare), Incurajeaza Comisia sa adapteze in-
tern, sa inoveze si sa adopte A din timp pentru a oferi un exemplu de
bune practici.

Ultimele tendinte in dezvoltarea inteligentei artificiale generative
sunt bazate pe modele extinse de limbaj, ceea ce schimba fundamental
modul in care IA poate fi implementata pentru a sustine procesele de afa-
ceri. Pentru a stimula initiativele curente si a explora alte oportunitati,
tarii de servicii ale IA generice la nivel corporative [8].

Pe masura ce peisajul media evolueaza, instrumentele IA sunt sus-
ceptibile sa joace un rol tot mai semnificativ. Industria trebuie sa ga-
seasca modalitati de a valorifica avantajele IA in timp ce reduce riscu-
rile potentiale.
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Rezumat

Examinarea conceptului ,,imagine de tard”, care a patruns recent in sfe-
ra cercetarilor politologice, ofera posibilitate autorilor sa constate importanta
examinarii modului de interpretare a acestui concept, sd evidentieze impor-
tanta valorificarii lui in conditiile unei societati, in care imaginea tarii poate si
trebuie sa obtina o dimensiune ,,social-rentabila”, aducand un plus de valoa-
re eforturilor de avansare a societdtii. Articolul este orientat spre elucidarea
contributiei stiintei autohtone la dezvaluireainor concepte importante ca stat,
stat mic, interes national, reputatia tarii, securitate nationald, opinie publica,
societate informationald, comunicare internationald, relatii internationale, co-
municare politica, comunicare guvernamentald, precum si elementelor actiunii
simbolice: construirea identitatii nationale, soft power, branding de tara, in
temtativa de a surprinde potentialul imaginii de tarasub aspectul creativitatii.

Cuvinte cheie: imagine de tara, brand de tard, interes national, stat mic,
identitate de tarad, branding national, soft power:

In Republica Moldova, problematica cercetirilor in sfera formarii
imaginii de tard s-a axat nu atat pe dezvoltarea aspectelor de ordin te-
oretic, cat pe chestiuni de ordin complementar, aplicativ sau in abor-
dare doar tangentiald. Totusi, ar fi incorect de a nu lua in considerare
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contributia comunitatii stiintifice nationale, reprezentantii careia au de-
pus un efort evident pentru a clarifica anumite probleme ce tin de ca-
racterul manifestarii imaginii de tard in conditiile devenirii Republicii
Moldova drept actor pe plan international, declansate dupa desramarea
Uniunii Sovietice.

In una din primele publicatii la subiectul dat, la inceputul anilor
2000, a fost remarcat: ,,Notorictatea internationald a tarilor s-a format
pe parcursul secolelor sau chiar al mileniilor, in virtutea numeroaselor
evenimente politice, militare, culturale si, desigur, nu in ultimul rand,
sub influenta prezentei marfurilor acestora care s-au impus pe piete-
le regionale si, respectiv, pe piata mondiald... Necesitatea elaborarii
si promovarii unor branduri de tara este mult mai actuala pentru tarile
mici si putin cunoscute, deoarece statele mari dispun apriori de o anu-
mita notorietate pe arena internationald” [1, p. 24]. Publicatiile ulte-
rioare la temd s-au configurat drept suport stiintific al incercarii de a
valorifica problema.

Cea mai consistentd lucrare autohtona, in aceastd ordine de idei, a
fost, consideram, teza de doctor a Anetei Gonta ,,Factorul mediatic in
profilarea imaginii de tara a Republicii Moldova”, prin intermediul ca-
reia autoarea si-a propus (si a reusit) sd examineze impactul imaginii
de tard asupra procesului de integrare europeand a Republicii Moldova,
sa identifice gradul de vizibilitate a Republicii Moldova in presa euro-
peana in perioada de referintd, sa argumenteze rolul mediei in calitate
de instrument de promovare a imaginii de tara pe arena internationald,
sd evalueze valentele mesajului mediatic european despre Republica
Moldova, sa estimeze eficienta politicilor mediatice, aplicate de Re-
publica Moldova in procesul de internationalizare a imaginii de tara,
sa evidentieize practicile de valorificare de catre Republica Moldova a
mediilor nationale pentru conturarea imaginii de tard s. a. [2]. Lucrarea
a scos in evidenta faptul ca imaginea de tara ,,constituie un fenomen,
dar i un proces complex si multiaspectual, care articuleaza conceptele
de identitate, stereotip, brand si (sau) valori pe o scard axiologica cu
un grad nalt de universalitate si care pozitioneaza tara Intr-un areal
unic pe arena internationald”, a accentuat, pentru prima data in spatiul
stiintific local, intelegerea imaginii de tara ca a unei notiuni complexe,
fiind ,,pluridimensionala si multiaspectuald, ingloband substanta unei
serii de alte notiuni cum ar fi: ,,identitate”, ,,brand”, ,,stereotip” sau ,,au-
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toimagine”, generand un imperativ al abordarii complexe. In cazul tezei
in cauza a prevalat, in mod transant, examinarea dimensiunii mediatice
a chestiunii discutate.

Subiectul respectiv s-a regasit si intr-o serie de publicatii stiintifice
ale autoarei, cum ar fi ,,Conceptul si dimensiunile axiologice ale ima-
ginii de tard”, ,,Mass-media ca instrument de imagine de tard”, ,,Ima-
ginea Republicii Moldova 1n presa francofona”, ,,Imaginea de tara in
contextual procesului de integrare europeana” s. a., in care imaginea de
tard a fost analizata din perspectiva ,,unui element de baza in contextul
procesului de integrare europeana”.

Cercetatoarea demonstreaza, prin aceste publicatii, constientizarea
faptului ca imaginea de tard, definita, la general, in literatura de spe-
cialitate, ca fiind ,,proiectarea unei natiuni in mintea oamenilor”, desi,
aparent, este ,,0 notiune foarte simpla... creeaza uneori confuzii si difi-
cultati in a o defini si in a-i stabili conotatiile i dimensiunile semantice”
[3, p. 295].

De retinut unele constatdri, lansate in cadrul unor realitati cu care se
confrunta cercetatorii, determinand necesitatea cautdrii unor raspunsuri
pertinente la problemele care framanta societatea, de exemplu: ,,Daca
in cazul unor state, preponderent al celor din vestul Europei, imaginea
de tara functioneaza in favoarea lor, indiferent de procesele in care se
implica si de deciziile pe care le iau, atunci in cazul statelor din estul si
sud-estul continentului imaginea fiind creata nu in baza unor strategii
bine elaborate, ci in baza conjuncturii istorice si geopolitice, lucrurile
se prezintd in maniera contrara” [4, p. 195].

O lucrare cu intentii declarate didactice, dar continand un material
amplu cu privire la problematica imaginii de tara, reprezinta suportul de
curs ,,Imaginea statului in relatiile internationale”, semnatd de Alexandr
Ejov si Cristina Ejova [5]. Autorii sus-numiti sunt si semnatari ai unei
serii de articole in care a fost explicate unele caracteristici definitorii si
si-au gasit reflectare anumite aspecte ale fenomenului [6]. Pornind de
la interpretarea imaginii de tara drept ,,totalitate a perceptiilor unui pu-
blic de peste hotarele tarii asupra statului de referinta, care inglobeaza
dimensiunea politicd, economica, sociala, de drept, culturala, stiintiica,
sportiva si alte domenii ale vietii sociale”, cercetatorii indica asupra
premiselor care determina lansarea investigatiilor in domeniu: Jn vest,
problema imaginii statului a devenit un subiect primordial in dialogul
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academic al comunitatii stiintiice In domeniul stiintelor politice. Cu
toate acestea, in spatiul postsovietic, discutiile asupra temei abordate
s-au intensificat doar in ultimii 10-15 ani. In acelasi timp, in Republica
Moldova lipseste un studiu cuprinzator si profund care ar pune in evi-
denta aceasta problema, suplimentar, acest domeniu nu se regaseste in
topul analizelor stiintiice, fiind studiat de un grup restrans de politologi
a caror activitate include aspecte teoretico-metodologice si aplicative
ale subiectului”.

In acele lucrari in care s-a reusit depasirea modalititii de simpla tre-
cere n revista si a fost adoptata o abordare analiticd (nu doar descripti-
va), a putut fi semnalatd prezenta reflectiilor si constatarilor rezonabile
cu privire la realizarile si vulnerabilitatile inregistrate in cadrul cerce-
tarii problemei imaginii de tard in Republica Moldova: cazul studiului
prof. Nicolae Tau, in care este Intreprinsa o sintezd a devenirii servi-
ciului diplomatic national in contextul promovarii imaginii Republicii
Moldova [7], al capitolului ,,Imaginea externd a Republicii Moldova”
dinmanualul pentru studentii Facultatii de Jurnalism si Stiinte ale Co-
municdrii ,,Republica Moldova si comunitatea internationala” de Viorel
Cibotaru, dezvaluind anevoiosul drum spre conturarea unei imagini de
tard, parcurs de Republica Moldova in primul deceniu al independentei
sale: ,,Prima sursd in realizarea perceptiei si reflectdrii prin imagine a
Republicii Moldova este dinamica succeselor si esecurilor ei. In pro-
cesul evolutiei statului moldovenesc, reusitele si insuccesele se Tnscriu
pe o scara permanenta de valori. Succesele ridica nivelul aprecierii lui,
in timp ce esecurile il coboard. Pe termen lung jocul acestor tatonari
duce la o stabilizare relativa a imaginii Republicii Moldova. Astfel, pu-
tem explica fluctuatiile minore ale elementelor ce constituie imaginea
Republicii Moldova de pana la 1998 si stabilizarea unor diferente de
imagine dupd acest an, odatd ce situatia, ambianta internd a cunoscut
prefaceri de fond si de substantd” [8, p. 115]. Descoperirea si dezvolta-
rea imaginii de tard ca subiect de investigare reflecta studiul ,,Imaginea
statului Republica Moldova ca factor al integrarii in Uniunea Europea-
nd” de Sergiu Buscaneanu [9],prin care s-au facut primele apropieri de
tema, s-a incercat incadrarea fenomenului intr-un context mai amplu —
integrare europeana, dar si studiile in care au fost generalizate rezultate-
le prezentarii Republicii Moldova in presa straina. Victoria Bulicanu a
intreprins o examinare atenta si aprofundatd a dimensiunilor politice ale
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procesului de integrare europeana a Republicii Moldova. Cercetatorul-
Vasile Andries a consacrat unul din capitolele lucrarii sale examinarii
imaginii Republicii Moldova, iar unul din subcapitole a abordat ,,dile-
mele promovarii imaginii Moldovei pe arena europeana” [10].

Au fost si lucrari care au staruit asupra patrunderii unor aspecte le-
gate de conceptualizarea campului operational al conceptului, clarifi-
carea tehnologiilor politice utilizate in cadrul actiunii politice. Astfel,
interpretand imaginea de tara drept imagine virtuald, cercetdtorii au
propus luarea 1n calcul si evidentierea urmatoarelor ei componente: ,,re-
alitatea de nivel primar, prelucratd preliminar, cu scopul de a minimiza
caracteristicile negative si de a maximiza pe cele pozitive, componenta
de nivel secundar, constind din modelul elaborat anterior, in al treilea
rand — considerarea inevitabilelor distorsiuni introduse de canalele de
difuzare a imaginii de tard si de metodele de replicare a acesteia, dar
si — ca a patra componenta examinata — rezultatele perceptiei active a
publicului, reconstruind in mintea lui o imagine finala holistica pe baza
modelului impus, dar tindnd cont de propriile idei” [11, p. 166].

Cercetarea temei imaginii de tard, pe parcursul anilor, in Republica
Moldova s-a produs in albia investigatiilor dedicate diverselor com-
ponente ale acestei ample probleme. Astfel, au fost evidentiate unele
aspecte de ordin general ale examindrii problemei - metodologia cer-
cetarii imaginii de stat, abordarea teoretica a conceptului de imagine
a natiunii, perceptia asupra identitatii si imaginii Republicii Moldova,
examinarea potentialului turistic al Republicii Moldova s. a. [12].

De mentionat, ca lucrarile cercetatorilor moldoveni s-au axat in ulti-
mul timp, Th mare parte, pe tendintele actuale, inregistrate in investiga-
rea fenomenului imaginii de tara de expertii internationali in domeniu.
Astfel, pot fi evidentiate cateva directii importante in acest sens: pe lan-
ga dezvaluirea perceptiei imaginii Republicii Moldova prin intermediul
mass-mediei din strainatate (ca o abordare traditionala), problema ,,soft
power”, plasatd mai recent in vizorul cercetarii, secundata de conceptul
diplomatiei publice si, pe de alta parte, contributia actiunii de branding
la formarea imaginii de tara.

Particularitatile ,,soft power” (calificat drept ,,unul dintre putinele
concepte din ultima perioada care a suscitat un mare interes in cercurile
stiintifice si politice” [13, p. 266] si oportunitatile pe care le oferdacest
instrument pentru a promova imaginea de tard au fost dezvaluite intr-
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un sir de lucrari ale autorilor autohtoni [14], la fel ca si conceptul de
»diplomatie publica” [15] sau ,,branding” (ori ,,branding de stat”). De
retinut din ele un sir de constatari, ipoteze si concluzii relevante, care
avanseaza explicarea fenomenului imaginii de tara si raportarea lui la
realitatile autohtone.

Conteaza si atitudinea cercetatorilor, manifestarea unei pledoarii
transante pentru dezvoltarea in Republica Moldova a unei politici active,
»~dinamice si coerente, 1n stare s promoveze o imagine pozitiva a statu-
lui” [16, p. 90], recunoasterea si luarea in cont a vulnerabilitatilor exis-
tente si imperativul cautarii solutiilor pentru depasirea inadvertentelor:
»Republica Moldova aplica puterea blanda, dar adesea stdngaci si nu
prea insistent” [17, p. 165].

Totodata, trebuie sa se ia in considerare caracterul complex al pro-
blemelor, Intelegerea faptului ca tocmai ,,abilitatea de a combina puterea
soft si hard constituie ,,puterea inteligenta”. Diplomatia publica poate fi
o parte importanta a puterii inteligente, cu conditia constientizarii adec-
remarcat, in aceasta ordine de idei, ca uneori tratarea problemei imagi-
nii de tard se produce in mod superficial, simplist. A reduce constructia
imaginii de tara la plasarea sporadica in retele sociale a unor relatari
vizand activitatile misiunilor diplomatice se pare ca nu ar fi corect, asa
cum o fac unii autori, aceasta necesitind o abordare de naturd concep-
tuala, coerenta si consecventa.

Totusi, cu toate lamentatiile existente (si inerente) privind nivelul de
cercetare a problemei imaginii de tara (,,In materie de imagine a tarii
s-au editat pana 1n prezent pugine carti si literaturd informativ-ilustrati-
va” [19, p. 154]), se poate, oricim, de constatat conturarea propriu-zis
a unei noi directii stiintifice, axate pe elucidarea aspectelor ce exprima
conceptul imaginii de tara. Chiar daca se recunoaste caracterul dificil al
preocupdrii date.

Oricum, putem constata cd la ora actuald se manifestd destul de
pronuntat tentativa cercetdtorilor moldoveni de a se ralia la fluxul
stiintific international, antrenat in studierea problemelor stiintifice ale
imaginii de tara si aspectelor sale multiple, inclusiv avtivitatea de bran-
ding.

in teza de doctor a R. Panta, circumscrisa subiectului in cauza (adica,
abordand diplomatia publica, brandingul, soft power s. a.) se mentiona,
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de altfel, ,caracterul complex si multidisciplinar al conceptului
dediplomatiepublica datorat proximitatii sale si elementelor comunecu
diplomatiatraditionald, propaganda, diplomatieculturala, nation
branding si diplomatiaWeb 2.0 [20], caracteristici care produc un ta-
blou complicat, dar, in acelasi timp, creeaza oportunitati pentru con-
statari si concluzii riguroase, capabile sa contribuie atat la intelegerea
fenomenului, cat si la optimizarea manifestarii sale practice.

Generalizand discursul asupra istoriografiei problemei imaginii tarii,
am putea constata ca in perioada 2001-2023 (rastimp in care in mediul
stiintific autohton s-a cristalizat intelegerea importantei examinarii pro-
blematicii imaginii de tara) de cercetatorii din Republica Moldova au
fost publicate, in revistele stiintifice si culegerile de articole stiintifice
sau culegeri de materiale ale conferintelor, 132 lucrari (contabilizare
efectuata in baza surselor disponibile si analiza de continut intreprinsa),
fara a fi luate aici in calcul publicatiile semnate de cercetatorii moldo-
veni in reviste si culegeri, publicate peste hotarele tarii, unele dintre
care se regdsesc in bibliografia tezei noastre. La fel fel, n-au fost incluse
in lista cele trei teze de doctorat sustinute la tema in cauza: ,,Factorul
mediatic 1n profilarea imaginii de tard a Republicii Moldova” de Ana
Gonta, ,,Diplomatia publicd a Republicii Moldova in contextul integrarii
europene” de Rodica Panta, ,,Diplomatia sportiva ca instrument al po-
liticii externe si factor al ,,puterii blanzi” de Anton Popov [21], precum
si un suport didactic, ,Imaginea statului in relatiile internationale” de
Cristina Ejova si Alexandr Ejov. Intre timp, de mentionat aparitia inca a
unui suport de curs, axat pe problematica aferentd promovarii imaginii
de tard — prin intermediul diplomatiei publice [22].Si inca o precizare:
articolele si studiile la care ne-am referit includ si cateva publicatii, apa-
rute In materialele sesiunilor stiintifice studentesti, care totusi reflecta
interesele de cercetare actuale, si mai mult — cele de perspectiva.

Oricum, lista lucrarilor la tema examinatd, depistate de noi
(recunoastem posibilitatea unor scapdri, fiind, probabil, inevitabile),
chiar dacd nu este (si nici nu ne-am propus) exhaustiva, consideram
cad materialul de care am dispus, in ansamblu, permite formularea unor
constatari asupra gradului de cercetare a problemei.

Astfel, perioada initiald (anii 2001-2006) se distinge prin interesul
moderat al mediului stiintific pentru problema in cauzi. Incepand cu
anul 2007, putem observa ca imaginea de tara a intrat vizibil in vizorul
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cercetarilor intreprinse, culminand in 2015 cu un numar de 13 publicatii
la tema, inregistrand consecvent o sporire a numarului de lucrari, con-
sacrate imaginii, In anii 2018-2023.

Se observa ca la etapa initiald, atentia cercetatorilor a fost dominata
de descoperirea conceptului imaginii de tard si de necesitatea de a-1
incadra in contextul social-politic si stiintific existent. De retinut cd, in
chiar primele lucrari care au abordat problema, cercetarea imaginii de
tard era inseparabil raportatd la aspiratia de integrare europeana, acest
trend pastrandu-se si in continuare.

Treptat, in circulatia stiintifica a aparut, de rand, cu imaginea de tara,
vehicularea conceptelor brand si branding de tara / national, de prin
2010 — diplomatie publica, iar ceva mai tarziu — soft power. S-a extins
si abordarea imaginii de tara prin prisma disciplinelor stiintifice adia-
cente: in examinarea problematicii date, in afara de traditionala deja
examinare de specialistii n stiinte politice si cercetatorii proceselor
comunicational-mediatice au inceput sa se includa specialistii In eco-
nomie, marketing, management si gestionarea turismului.

In acest context, prezinta interes si repartizarea publicatiilor dupa
aspectele lor dominante. Astfel, cel mai mare numar de publicatii il
inregistreaza conceptul propriu-zis de imagine de tara — 33,89 % din
totalul publicatiilor. Si acest lucru este intrucatva justificat, imaginea
de tard fiind o notiune mai cuprinzatoare decét altele. Problemei bran-
dului / brandingului i-au revenit 27,96 % din total, diplomatiei publice
— 21,18 %, soft power — 13,56 %. Un procentaj neinsemnat caracte-
rizeaza in lista noastra cercetarile ce tin de rolul mediei sau brandin-
gului in cercetarile de marketing sau consacrate gestionarii turismului
(bineinteles, exluzand reflectarea acestei probleme in cele trei teze de
doctorat). Recunoastem ca clasificarea directiilor, realizata in baza bi-
bliografiei care a nimerit in vizorul nostru, este conventionald, poarta
pecetea subiectivismului nostru si, intr-un fel, mai degraba a impresiei,
oricum, consideram, contureaza un tablou generalizat al studiilor intre-
prinse in domeniu.

In concluzie, observam lipsa lucririlor ce ar prezenta in mod sintetic
starea lucrurilor in promovarea imaginii de tard in Republica Moldova,
ar examina problemele si perspectivele gestionarii eficiente a imaginii
de tard, tocmai aceastd abordare de ordin mai complex ne-am propus
sd realizam prin studiul nostru in care sa fie prezentatd o viziune de
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ansamblu asupra problemei si itinerarului ei in spatiul politico-mediatic
si stiintific autohton.

Trecerea in revista a literaturii de specialitate (deja existente) la su-
biectul in cauza genereaza ideea despre necesitatea considerarii atente,
complexe, a realizarilor, dar si a dificultatilor care insotesc devenirea
statului Republica Moldova. Asa cum 1n mai multe din lucrarile aminti-
te atentia cercetatorislor a mers preponderent spre anumite aspecte par-
ticulare ale problemei imaginii de tard si ale formarii acestei imagini,
se impune necesitatea realizarii unui studiu multidimensional, pentru a
ingloba multimea aspectelor si a le elucida intr-o viziune integratoare.
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Rezumat

Libertatea de expresie, dreptul la opinie, autonomia de creatie a jurnalistu-
lui, dreptul la replica, datoria vs. responsabilitatea autorului alcatuiesc pilonii
de rezistenta ai libertatii presei intr-o societate cu o democratie reala.

In Declaratia Universala a Drepturilor Omului, adoptati de Adunarea Ge-
neralda ONU la 10 decembrie 1948, libertatea de expresie capata un statut de-
osebit, fiind inclusa in preambul cu titlul de ,,cea mai 1nalta aspiratie a oame-
nilor”. Libertatea de expresie isi poate valorifica potentialul edificator doar in
conditiile functionarii unei prese, ...libere si ea. Astfel ca LIBERTATEA repre-
zintd conditia esentiald pentru ca mass-media sd poatd contribui atat la evolutia
societatii per ansablu, cét si la promovarea unor valori autentice.

Una din dimensiunile libertatii presei este autonomia de care dispune jur-
nalistul in procesul de creatie. In acest context autorul textului care urmeaza
isi exprimd acordul cu texa expusa de M. Bleeker-Bjerregaard, presedintele
Federatiei Europene a Jurnalistilor, conform céreia prima conditie in vede-
rea excluderii unor fenomene negative din sfera mediaticd ar fi ca breasla
jurnalistilor sd nu lase in seama autoritatilor statului stabilirea standardelor
etice In zona functiondrii MIM, pentru ca aceasta ar conduce la ...cenzura.
Jurnalistii insisi sunt datori sa faca ordine in ,,propria casa”.

Cuvinte-cheie: Libertate, autonomie, libertate de expresie, presa, dreptul
la opinie, dreptul la replica, criterii ale profesionalismului.
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Motto: ,Libertatea de a-ti expune opinia nu poate fi altceva
decdt de a face public opiniile opuse”.
(Maximilian Robespierre)

Una din bucuriile mari pe care le-am avut la confluenta anilor
”80/790 ai secolului trecut a fost deschiderea spre libertate, in general,
dar si spre libertatea mass-mediei, 1n special.

Inca in mai 1791 Maximilian Robespierre, la varsta de 33 de ani, a
prezentat in fata Societétii prietenilor Constitutiei un discurs despre li-
bertatea presei. Paragraful de inceput a fost urmatorul: ,,Dupa capacita-
tea de a gandi posibilitatea de a comunica gandurile tale celor apropiati
este cea mai minunata calitate, prin care omul se deosebeste de animal”
[1,88]. (O fraza din acest discurs am reprodus-o in Motto-ul acestui
articol).

Fara indoiald, libertatea presei reprezinta una din cele mai impor-
tante cuceriri ale tarilor, care s-au eliberat de ceea ce noi numim povara
totalitarismului. Anume libertatea presei este esentiald pentru cultura
pluralista si, implicit, pentru democratie. O presa libera Inseamna di-
versitatea opiniilor pe care oamenii le pot insusi in functie de propriile
convingeri si pot participa astfel la viata sociald, la consolidarea valo-
rilor democratice.

Libertatea inseamnd mai multa independenta, inseamnd mai multa
autonomie 1n desfasurarea activitatilor. Dar libertatea mai inseamna si
datorie, Inseamna responsabilitate.

Unele redactii au reactionat la independenta ravnitd intr-un mod
specific. Bundoara, in numarul din 3 iunie 1990 al ziarului ,, Tineretul
Moldovei” la rubrica ,,14+2” citim: ,,0 stire de uz intern. Colaboratorii
ziarului nostru au renuntat definitiv la elaborarea planurilor lunare, tri-
mestriale, anuale etc. ACUM IMPREVIZIBILUL S-A CATARAT PE
TRON”.

Libertatea obtinutd a constituit, asa cum am mentionat, o importanta
cucerire, dar ea ne-a pus in fata unui examen serios si dificil: Cum e sa
lucrezi in conditiile libertatii, lipsei constrangerilor de odinioara?!

Vaclav Havel, intr-unul din interviurile sale, la intrebarea: ,,Este po-
sibil ca problema principald sa fie aceea ca oamenii trebuie mai mult
sd invete sa actioneze in libertate. Cum se poate face ca oamenii sa
fie Invatati ce Inseamna libertatea?”, a raspuns in felul urmator: ,,Aveti
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perfecta dreptate. Noi ne aflam intr-un soc continuu datorita acestei
libertati neobisnuite. Eu am comparat aceasta stare cu aceea a eliberarii
dintr-o inchisoare. Eu insumi am fost de multe ori inchis. Viata este
acolo planificatd pand in cel mai mic detaliu. Nu exista nici un spatiu
pentru o decizie proprie. Daca te-ai obisnuit astfel, daca ai stat mai mult
timp 1n Inchisoare si esti brusc eliberat, clipa multdorita a libertatii a
sosit si deodata esti, pur si simplu, socat de aceasta libertate, chiar daca
ti-o doresti cu ardoare. Nu stii ce sa faci cu ea, de unde sa incepi” [2].

Notiunea de libertate are mai multe sensuri. Isaiah Berlin, cerceta-
tor englez, cel care a inaugurat dezbaterea postbelica asupra libertatii,
observa ca este vorba de un ,,cuvant proteic”, cu peste doua sute de
semnificatii, adesea contextuale. [3]. Libertatea a devenit o esenta a
modernitatii, a acumulat mai multe invataturi importante, doua dintre
care, in viziunea lui Andrei Marga, sunt primordiale. Care-s ele?

Prima ne spune, ca nu este libertate acolo unde persoanele nu sunt
libere. Si a doua ne spune ca nu este niciodata suficientd proclamarea
libertatii pentru a exista libertate. Se observa cu ochiul liber ca se poate
pretinde a fi stat de drept, dar se fac abuzuri 1n justitie; se pot proclama
livertati, dar daca sunt impartasite si sustinute doar anume viziuni...

In contextul libertitii presei obtine o noud dimensiune autonomia
activitatii jurnalistului in spatiul mediatic, considerata drept criteriu
important de evaluare a profesionalismului in jurnalism. In aceasti
privinta, dupa unii cercetatori, exista cinci blocuri de criterii:

1) statutul si prestigiul,

2) normele etice,

3) experienta si aptitudinile,

4) autonomia profesionista,

5) calificarea [4].

Autonomia mediaticd este unul din elementele fundamentale ale
profesionalismului in jurnalism, este elementul ce determina reflectiile
jurnalistului vizavi de realitatea proxima, denota angajamentul acestuia
in realizarea unor sarcini de natura sociala.

Cine este jurnalistul?

Un apardtor al poporului ,,impotriva uzurpatorilor sau atentatelor
din partea oricdrei puteri politice sau private” (citat din Canoanele Jur-
nalismului din SUA — M.G.) sau devine un om al ....Suitei. (La ceea ce
inseamna suita o sa mai revin).
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In situatia cand vom identifica o anumiti logica in deciziile luate cu
privire la mass-media si atunci cand noi, ziaristii, vom demonstra mai
mult curaj in exercitarea functiilor profesionale, vom putea vorbi de
prezenta unei doze anumite de libertate.

Cum era conceputa odinioara libertatea?

In 1954 de la tribuna unui congres al scriitorilor din Uniunea Sovie-
ticd Mihail Solohov avea sa spuna, ca uite, dusmanii nostri afirma ca
scriitorii sovietici nu dispun de libertatea de creatie, ceea ce nu-i ade-
varat. Dar iata si explicatia autorului ,,Donului linistit”: ,,...Noi scriem
din indemnul inimii, iar inimile noastre apartin partidului”(??!). (Am
reprodus din memorie).

Cat de libera este presa din Republica Moldova?

Cat de independente sunt mass-mediile si jurnalistii, angajati ai
institutiilor mediatice?

Ma refer nu numai la perioada actuald, cea a ,.timpurilor bune”, ca
presa, in toate ,.timpurile” de la ”’90 incoace, a suportat nu numai presi-
uni economice, dar si de factura restrictiva. lata de ce, pentru a raspun-
de Intr-o masura oarecare la aceste intrebari, am selectat niste epizoade,
niste citate, sugestive in viziunea mea, din presa autohtona din diferiti
ani. Ca sa constat din capul locului: Comentariile sunt de prisos...

1993: Un grup de ziaristi de la 13 publicatii de prestigiu, preocupati
la modul serios de problemele libertatii presei, de raporturile noi care
apar intre presa si stat, s-au adresat cu un Memoriu [5] catre forul legis-
lativ, ambasadele tarilor strdine, acreditate in Moldova, opinia publica
din Moldova si internationald, in care se cere crearea unui cadru juridic
pentru afirmarea unei prese libere ca o garantie a afirmarii si consolida-
rii institutiilor democratice din Moldova.

1994: Lipsa solidarititii de breasli: In legiturd cu evenimentele de
la Radio si Televiziune din 1994 (prin decret prezidential, din 11 martie
1994, Radioteleviziunea nationald, subordonatd pana la alegeri Parla-
mentului, a fost transformata In companie de stat si ,,pusa sub influenta
nemijlocita a dlor Sangheli, Snegur si, evident, a dlui Motpan, care e
mai mare peste ei ,,pe linie de partid”, fapt ce a trezit multe intrebari),
angajatii Radio si TV au convocat in data de 7 iunie o conferinta de
presa ca sa informeze opinia publica ce se intdmpla acolo.... Dar ...tema
data n-a suscitat curiozitatea confratilor de breasla, au venit doar cativa
reprezentanti ai presei scrise... [6].
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1995: ,,Luni, 24 iulie, dl Lucinschi apare pe micul ecran cu ziaristii
lui preferati. Camera de luat vederi 1i prezintd in prim-plan pe fieca-
re. Sub fiecare nume de familie spectatorul poate citi — ,,Ziarist”, ca la
incubator: pui — pui — pui. Pacat cd nu erau prezentate In prim-plan si
operele lor...

...Din pacate. La televiziune invitatii, ziaristii preferati au prefacut
ora de intrebari si raspunsuri intr-o dezbatere-claca... Nici o durere...
Lucinschi a fost cu doud capete mai sus decat preferatii. Astfel, sunt
motivate preferintele lui: are nevoie de ziaristi cuminti, de suita” [7].

1997: .....Presa e clopotelul care opreste somnul ratiunii, legand, n
dezbatere publica, veghea memoriei cu presiunea evenimentului coti-
dian. Daca nivelul libertatii presei poate fi pus in discutie, doua lucruri
raman de neconceput si imorale: ignorarea ei privind limitarea libertatii
de opinie.

O presa cu calusul in gurd nu va avea, de altfel, decat destinul prezis
de Albert Camus: PRESA POATE FI BUNA SAU REA, DAR LIPSI-
TA DE LIBERTATE, EA DEVINE CU CERTITUDINE REA!” [8].

2002 (1): ,,Presa la noi, in RM, este cea mai falimentara ,,ramura
a economiei nationale”, cea mai saraca dintre cele patru puteri in stat.
...In asemena conditii, presa este cea mai obidita putere in stat, de aceea
e atat de bicisnica, lipsitd de caracter si principii. Ea, beata, pentru a
supravietui, este silitd sa se prostitueze, sa se culce in paturi murdare cu
tipi zabalosi si impotenti” [9].

2002 (2): Pamela Hyde-Smith, Ambasadorul Extraordinar si
Plenipotentiar al SUA in Republica Moldova: ,,Eu cred cé o presa libera
si puternic este un element-cheie al democratiei Incurajez toate ziarele si
mass-media electronicd sa informeze corect cititorii despre evenimentele
locale si mondiale si sa prezinte o varietate de opinii si pareri” [10].

2003: ,Echipele de ziaristi, care incearcd frumoasa aventurda a
libertatii si independentei sunt puse, zilnic, in fata dilemei — a fi sau a
nu fi? Si dacd e ,,a fi”, atunci cum ,,a fi”’? Cu orice pret? Si atunci de ce
»a mai fi”? E un examen de calificare morala si profesionista pe care
ziarele independente trebuie sa-l sustina zilnic in fata cititorilor” [11].

,»E 0 mare nebunie sa fii ziarist in tara mea. Mereu pe baricade,
mereu lovit si Injosit, mereu umilit si hulit. Pentru ca lumea noastra
e Tmpartitd, ca in epoca medievald, in cetati, aflate intr-un permanent
rizboi de uzuri. In tara mea nu poti fi pur si simplu al nimanui, adica al
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tau, adica al tarii. Trebuie sa fii al unei Cetati. Ca sa se tragd in tine din
alta Cetate. Si asta de ani de zile...” [12].
2006: Noiembrie 2006: Vizita presedintelui V.Voronin la ,,Saptami-

na ...
Ei si?

2024: S.am.d., s.a.m.d....

in concluzie: Presa nu poate fi tinuti intr-o colivie, marimea si spatiul
cireia ar fi stabilite de ...cineva din afara breslei ziaristice. In acest con-
text indraznesc sa amintesc de o teza expusa de M. Bleeker-Bjerrega-
ard, presedintele Federatiei Europene a Jurnalistilor, care, intr-un raport
cu privire la libertatea presei si la jurnalismul de calitate (2018), avea sa
noteze ca prima conditie n vederea excluderii unor fenomene negative
din sfera mediatica ar fi ca jurnalistii sa nu lase Tn seama autoritatilor
statului stabilirea standardelor etice in zona MIM, pentru ca aceasta ar
conduce la ...cenzura. Jurnalistii Tnsisi sunt obligati sd-si rezolve chesti-
unile de principiu pentru asigurarea unei bune functionari a institutiilor
mediatice [13].

Mai adaugam: Si nici sd cante in permanenta una si aceeasi melo-
die, asemeni canarului, nu i se poate cere presei . Or, atunci ce rost mai
are libertatea pentru presa?
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Rezumat

Republica Moldova de rand cu Ucraina a fost acceptata la masa negocieri-
lor de aderare la Uniunea Europeand. lar exponentii liderilor si formatiunilor
de sorginte pro-rusa, mass-media lor, promoveaza un alt deziderat — al aderarii
la Uniunea Vamali Euroasiatica. In aceste conditii creste rolul mass-mediei
nationale si a fiecarui jurnalist in informarea corectd a populatiei, combaterea
dezinformarii si a stirilor false vizand integrarea, dar, si ce e mai important, in
explicarea oamenilor de rand a avantajelor multiaspectuale pe care le deschide
pentru fiecare din ei apartenenta la marea familie europeana.

In virtutea celor expuse mai sus, ni s-a parut oportun de a elabora un studiu
de caz pentru a cunoaste concret nuantele spectrului tematic ale jurnalismului
politic autohton, motivatiile si perspicacitatea autorilor si analistilor politici in
campul mediatic contemporan la tema vizata.

Cuvinte cheie: mass-media, integrare europeand, combaterea dezinfor-
marii, jurnalisti, camp mediatic.

Introducere

Activitatea mass-mediei, or, asa cum am mentionat in titlul aces-
tui studiu - diapazonul comunicational al ei, in orice domeniu al ma-
nifestarii si dezvoltarii umane, inclusiv si in reflectarea procesul inte-
grarii europene a Republicii Moldova, depinde in mare parte de pre-
gatirea profesionald a jurnalistilor, de modul lor de a vedea lucrurile
si de a le interpreta onest, obiectiv si echidistant. Numai pe aceasta
cale jurnalistii, institutiile media 1si pot atinge obiectivul ravnit de
a informa corect masele, de a forma o opinie publicd sanatoasa in
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societate, orientatad catre realizarea ,,proiectului de tard” - integrarea
europeana.

Importanta si rolul mass-mediei in procesul de integrare europeana a
tarii, creste si mai mult, daca ne raportam la situatia geopolitica interna,
dar mai cu seama la cea regionald, unde un stat nostalgic dupa trecutul
istoric imperial, se opune inaintarii UE si NATO cétre hotarele sale,
pornind in acest scop un razboi de distrugere ca civilizatie si ca stat a
Ucrainei, iar in adresa noastrd — un razboi hibrid, menit sa destabilizeze
situatia social-politice din tara.

Aceste conflicte geopolitice, generate in regiunea extinsd a ba-
zinului Marii Negre de Federatia Rusa, chemate sd zadarniceasca
aspiratiile europene ale Ucrainei, Republicii Moldova si Georgiei, au
avut efectul de bumerang. Astfel, reculul bumerangului a lovind dur
in interesele geopolitice ale Rusiei, mai cu seama dupa dezlantuirea
razboiului din regiune, tarile Aliantei NATO si cele ale UE, dar si
multe alte state din lume, sustindnd lupta de rezistentd a Ucrainei in
razboiul neprovocat atat politic, cat si militar, iar UE s-a grabit sa
accelereze procesul de aderare a celor trei tari, enumerate mai sus, in
Comunitatea europeana.

Dacé in Ucraina Rusia in semn de argument face uz de bombe pen-
tru a stavili drumul european al acestei tari, apoi la noi, cu complicitatea
oligarhilor si a hotilor fugari din tara, care se eschiveaza de puscarie,
reprezentantii imperiului de alta data recurg la razboiul hibrid care are
drept componenta de baza mass-media aservita puterii de la Kremlin cu
intreg aparatul sovino-propagandistic mostenit de la defuncta URSS.

Asa cum de rand cu Ucraina tara noastrd a fost acceptata la masa
de initiere a negocierilor de aderare la Uniunea Europeana, iar lupta,
prin exponentii liderilor si formatiunilor de sorginte pro-rusa cunoaste
si un alt deziderat — al aderdrii la Uniunea Vamala Euroasiatica, rolul
mass-mediei si a fiecdrui jurnalist in informarea corecta a populatiei,
combaterea dezinformarii si a stirilor false vizand problematica integra-
rii, dar, si ce e mai important, in activitatea ei de explicare oamenilor
de rand a avantajelor multiaspectuale pe care le deschide pentru fiecare
din ei apartenenta la marea familie europeand, creste substantial. Cu
atat mai mult, ca pe cetatenii Republicii Moldova 1i despart doar cateva
luni de referendumul privind integrarea europeana, dar si de alegerile
prezidentiale.
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In virtutea celor expuse mai sus, ni s-a parut oportun de a elabora un
studiu de caz pentru a cunoaste concret nuantele spectrului tematic ale
jurnalismului politic autohton, motivatiile si perspicacitatea autorilor si
analistilor politici in campul mediatic contemporan la tema: Diapazo-
nul comunicational al mass-mediei in procesul integrarii europene a
Republicii Moldova.

Metodologia cercetarii

Daca luam in calcul ca Republica Moldova, inca din primii ani de
independentd a anuntat despre aspiratiile ei de aderare la UE, atunci
putem afirma cd tara noastrd, dar si mass-media s-au aflat permanent
sub presiunea sloganului etern al integrarii europene. Dar oricat de
frecvent nu am pronunta cu totii acest slogan, numarul jurnalistilor si a
analistilor politici, care scriu, comunica/vorbesc si dezbat problematica
integrarii europene nu poate creste in proportie geometricd. Numarul
expertilor din mass-media nationald, care isi consacrd munca domeniu-
lui integrarii europene a rdmas la o cotd constantd de 25-30 de persoane.
Desigur, am avut si mai avem mass-media alolingva/de limba rusa, in
mare parte aservitd puterii de la Moscova, care de-a lungul anilor doar
a improscat cu noroi propagandistic 1n intentiile formatiunilor politice
aflate la guvernare, dar si a jurnalistilor, care preluau retorica integrarii
europene. Pe reprezentantii acestor institutii media scrise si audiovi-
zuale, activitatea carora a fost sistatd in perioada de criza, pe motive
ca incurajau si elogiau actiunile de razboi armat a Federatiei Ruse in
Ucraina, nu-i putem lua in calcul, deoarece pentru critici nefondate si
neargumentate privind aspectele integrarii europene multd minte nu tre-
buie, nici jurnalist poti s nu fii.

In scopul cunoasterii si analizei aspectelor si nuantelor motivationale
si profesionale ale jurnalistilor in cadmpul geopolitic contemporan pri-
vind reflectarea procesului integrarii europene a Republicii Moldova,
au fost trasate urmatoarele obiective:

-- de a determina interesului jurnalistilor fata de problemele interne
si externe ale Republicii Moldova in contextul geopolitic con-
temporan si de aderare la Uniunea Europeana;

-- de a vedea care sunt sursele de documentare de baza pentru
jurnalisti la scrierea materialelor pe teme de politica externa si
integrare europeand a tarii;
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de a constata In ce masurad interesele pe care le au si le promoveaza
marile puteri n regiunea unde e situat statul nostru, influenteaza
activitatea mass-mediei autohtone;

de a stabili impactul mass-mediei nationale la adoptarea decizii-
lor 1n spatiul politic al tarii privind integrarea europeana;

de a aprecia cat de veridice sunt parerile unor lideri politici, lan-
sate si discutate In arena mediatica privind libertatea de exprima-
re a jurnalistilor;

de a cunoaste opinia jurnalistilor, daca in aspect politic Republi-
ca Moldova a ales corect calea dezvoltarii sale;

de a afla, daca anume mass-mediei i revine vina cea mare in
privinta divizarii in doud grupe mari a societatii, atunci cand in
Republica Moldova sunt adoptate decizii politice si economice
de importanta strategica statala, inclusiv si in domeniul integrarii
europene;

de a intelege ce scopuri urmaresc jurnalistii/institutiile mass-
media, cand n multe situatii turbulente din societate prefera sa
actioneze pe cont propriu;

de a percepe daca in conditiile de razboi al Rusiei in Ucraina si a
celui hibrid, impus la noi, jurnalistii considera corecte si sufici-
ente actiunile de contracarare intreprinse de guvernare, inclusiv
in combaterea dezinformarii si a stirilor false privind drumul eu-
ropean al tarii;

de a fixa cum vad jurnalistii nostri viitorul Republicii Moldova
si a mass-mediei dupa referendumul din toamna anului 2024 pri-
vind integrarea europeana.

Astfel, pentru cercetarea intreprinsd am elaborat un interviu apro-

fundat la tema, care contine zece intrebari deschise, cu o duratd medie
de expunere a raspunsurilor de 45 de minute. Interviul in cauza a fost
expediat online la sfarsitul lunii aprilie, 2024 in adresa a 20 de experti
-- jurnalisti din presa scrisd, din audiovizual si analisti politici. Expertii
au fost rugati sa raspunda la intrebdrile interviului pana la 10 mai, fi-
indu-le promisa confidentialitatea informatiilor (nu vom folosi numele
persoanelor in acest interviu nici in cercetarea noastra).

Catre 15 mai am reusit sa adundm 14 raspunsuri. Am determinat ca

din numarul expertilor-respondenti fac parte 6 barbati si 8 femei. Din
ei -- cu varsta cuprinsa intre: 66-75 de ani-3 persoane; 56-65 de ani - 1
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persoand; 36-45 - 3 persoane; 26-35 - 4 persoane si cu varsta 16-25
de ani - 3 persoane. 8 experti-respondenti sunt angajati in mass-media
clasicd, 2 - in redactii online, iar 4 - iIn domeniul public. Ei toti au studii
superioare, marea majoritate — in domeniul jurnalismului. Toate inter-
viurile au fost realizate in limba romana. Acestea au si constituit baza
empirica a cercetarii calitative.

O privire de sinteza ne conduce la ideea ca la majoritatea intreba-
rilor interviului am primit raspunsuri ample. Aceasta denota faptul ca
jurnalistii sunt preocupati de politica, geopolitica si, desigur, de inte-
grarea europeand. Expertii au fost mai putin dispusi sa explice anumite
fenomene si sa prezinte argumente in anumite situatii.

Context

1. Jurnalistii si integrarea europeand: interesul (pentru proces),
informarea (despre el) si interpretarea ( mediatica a lui )

Examinarea raspunsurilor arata ca pe jurnalisti ii ,,intereseaza in mare
masura politica interna si externa” — tot ,,ce este legat de Republica Mol-
dova”, chiar dacd unii experti, de varsta a treia, insista ca interesul lor
este raportat ,,la grija pentru destinul copiilor si nepotilor”. Majoritatea
respondentilor considera ca ,,implicarea activa” in viata social-politica
si ,informarea corecta a cetatenilor sunt esentiale pentru dezvoltarea de-
mocratica si stabilitatea tarii noastre”. In acest context ,,este important
sd tinem cont de: problemele de politica interna — combaterea coruptiei
si reforma justitiei; problemele de politica externa — atitudinea fatd de
actiunile ostile ale Rusiei in regiunea noastra, dar si fata de procesul de
integrare europeand; colaborarea strategica cu partenerii internationali si
nu 1n ultimul rand ,,implicarea activa a societatii civile” in toate domeni-
ile mentionate. Un numar mare din experti remarca: ,,Ne mai intereseaza
si situatia de pe frontul din Ucraina, tara vecina cu noi. Desigur, ca pen-
tru noi astazi integrarea europeana este un vis realizabil, dar accelera-
rea acestui proces depinde si de mass-media”. Aproape toti respondentii
sunt constienti de faptul ca societatea noastra ,trece prin niste schimbari
esentiale, in toamna, de exemplu, dacd sa vorbim de integrarea euro-
peand, ne asteapta un referendum, astfel cetatenii trebuie sa fie la curent
cu toate subtilitatile acestui scrutin, care va decide viitorul Republicii
Moldova.” In acelasi timp mai multi respondenti remarci faptul ci la
noi ,,Nu prea se iau in seama parerile care difera de politica partidului de

46



guverndmant”. Acest impediment persistd atat la nivelul clasei politice,
cat si la compartimentul activititii mass-mediei.

Daca interesul pentru politica internd si cea externd, dar si pentru
procesul integrarii europene a Republicii Moldova este ,,important”
si ,,foarte important” pentru majoritatea respondentilor, care propun
produse mediatice la aceste domenii, apoi sursele de documentare ale
jurnalistilor sunt foarte diversificate: de la ,,documentarea din prima
sursa” sau ,,consultarea directd a documentului la tema” gi urmarirea
oricdrei ,, surse, ce furnizeaza o informatie cat de cat veridica — fie din
Uniunea Europeand sau de la reprezentantul UE in Moldova, din Ro-
mania, din sursele oficiale si ale opozitiei din Chisindu, dar si din surse
din Federatia Rusa, din SUA si Germania” etc., pand la accentuarea
faptului c@ pentru documentare ,,alegerea surselor este deosebita”, de-
oarece pe respondenti ii ,,intereseaza anumite tratdri, comentarii, studii
fundamentale ale unor cercetatori, lideri de opinie, persoane publice,
savanti, care trateaza, un subiect sau altul al integrarii”.

In timp ce unii respondenti invoca sumar: ,,exploatarea surselor ofi-
ciale”, altii considera ca ,,accesul la documente oficiale si la comunicate
de presd, emise de guvern, ministere si institutii sunt relevante pentru a
prezenta o perspectiva factuala”, incluzand aici si utilizarea de ,, rapoar-
te si analize ale organizatiilor internationale, precum ONU, Uniunea
Europeand si OSCE, pentru a obtine o imagine de ansamblu a contextu-
lui geopolitic global si regional”.

O parte din respondenti mai ,,consulta frecvent experti independenti
si analisti politici pentru a obtine opinii diverse si analize aprofundate
ale evenimentelor”, altii mai invoca in calitate de surse de informare
in problema integrarii, Institutii europene (de la Strasbourg si Bruxel-
les), Agentii de presa din diferite tari, dar si organizatii internationale
neguvernamentale, care ,,publica rapoarte si analize despre securitatea
transatlantica si operatiunile NATO...” sau oferd materiale si analize pe
probleme globale si de politicd externd”. Respondentii spun ca: ,,Exista
foarte multe institutii, structuri internationale, care actualmente sunt cu
ochii pe Republica Moldova si deseori ,,dau note” tarii noastre in tot ce
facem”, fapt ce le faciliteaza abordarea subiectelor privind integrarea.
Aceste surse, dupa ei, ,,sunt completate de portalul Guvernului si site-ul
oficial al Parlamentului Republicii Moldova”, dar si de ,,portalul oficial
al Presedintiei”, ultimul reprezentand ,,...o resursa valoroasa pentru a
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obtine declaratiile si discursurile presedintelui, esentiale pentru a re-
flecta pozitia oficiald a tarii In diverse subiecte geopolitice” si privind
integrarea europeana.

Desigur, referindu-selasurseleinformationaleautohtone,respondentii
incearcd o comparatie intre ,,ieri,, i ,,azi” in aceasta privinta. Ei spun
ca ,,pe vremuri”, pana la numirea ,,unui vice-premier pentru integrare”,
sursele de informare in domeniu erau mult mai variate. Ei puteau primi
informatii la tema de la reprezentantii ,,unor structuri statale”, in timp
ce astazi ,toti aratd cu degetul spre vice-ministru pentru integrare”...
Dupa ei, aceasta ,,concentrare a informatiilor” pe segmentul integrari
europene, oarecum a condus la ,,politizarea problemei” si la ngustarea
variantelor ,,atitudinale” privind abordarea ei. Or, ,,uniformizarea” in
domeniul informarii privind integrarea, conduce péana la urma la ,,stan-
dartizarea” stirilor si relatarilor jurnalistilor pe aceasta tema.

Dupa raspunsurile jurnalistilor, din motivele invocate mai sus, a
avut de suferit si pluralismul de opinie pe directia integrarii europene:
informatia ( din prima sursd) des ,,ocoleste abil” problemele din do-
meniu, creAnd impresia realitatii ,,fird obstacole” in calea integrarii. In
viziunea unor respondenti ,, concentrarea informatiei despre integrare”
a absolvit pe multe persoane de raspundere din alte sectoare conexe
integrarii europene de ,, bataia de cap” de a mai ,,cantari” si analiza lu-
crurile din domeniu, de a ,,vedea” problemele existente si de a propune
solutii pentru contracararea lor.

Din cateva raspunsuri rezulta si faptul ca jurnalistii in loc sa lamu-
reasca oamenilor ce inseamna procesul integrarii europene pentru so-
cietatea noastrd, au devenit ,,captivi neprietenilor integrarii” — oligarhi-
criminal si lideri politici aserviti intereselor altei téri, care ,,doreste in-
staurarea haosului in tara noastra”, pentru ca acestia sa ne poata ,,duce”
din Europa spre Asia. Respondentii reclama faptul ca de ,,penalii si tra-
datorii de tard” urmeaza sd se ocupe activ justitia, mass-media facandu-
si datoria de informare si educare a maselor prin intermediul unor ma-
teriale jurnalistice de calitate.

2.Jurnalistii in spatiul geopolitic regional: interesul (marilor pu-
teri), impactul ( mass-mediei asupra jocului politic ) si independenta
( editoriala si libertatea de exprimare)

Grila de apreciere din partea respondentilor/expertilor a influentei
Marilor Puteri, care au interese geopolitice In regiunea noastra, este
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foarte variata: de la ,,influenteaza intr-o oarecare masura” sau ,,sigur ca
influenteaza”, pana la ,,influenteaza in mare masura” cursul evenimen-
telor, inclusiv si ,,activitatea mass-mediei autohtone”.

O mare parte din respondenti considera ca ,,la ora actuala, ca si cu
sute de ani in urma, statele mici sunt nevoite sa se impace cu destinul
de vasali ai unor puteri din regiune sau lume. Ei mai adauga: ,,Canale-
le, metodele, procedeele, tacticile, manevrele sunt diferite, dar scopul
este unul — de a impune Republicii Moldova, populatiei, standardele,
valorile, modul lor de a géndi si a vietui” si ,,Atata timp cat in Repu-
blica Moldova va exista mass-media finantata din exterior, va exista
si imixtiune editoriald in activitatea acesteia”. Specialistii inteleg ca ,,
Pericolul persista si in faptul ca pana la ora actuala unii ,,experti media”
sunt platiti pentru a apdra interesele imperiale ale altui stat in regiunea
noastra”.

Respondentii sunt constienti de faptul ca ,,influenta unor state ca Ru-
sia se manifesta nu numai prin corupere financiara a mass-mediei, dar si
prin campanii de dezinformare sau propaganda”. Ei se intreaba retoric:
,cum alte tari mari sa nu aiba interese in regiunea noastra? ...Geopolitic
suntem situati asa, cd mereu Marile Puteri vor avea interese in acest
teritoriu. Exemplu e si rdzboiul din tara vecind, care a fost pornit de
Federatia Rusa pentru interesele geopolitice ce le urmareste, acelea de
refacere a URSS-ului, dar aceste planuri au fost date peste cap de SUA,
care ajutd Ucraina... In aceste conditii presa nationala e intre ciocan si
nicovala”. Aceasta presiune ,,0 simtim toti: si cei din presa scrisa, si cei
din audiovizual. Mai cu seama, in ultimii trei ani, de cand Rusia a inten-
sificat razboiul hibrid 1n regiunea noastra, inclusiv si In Romania”.

Majoritatea respondentilor sunt de parerea cd mass-media poate
influenta luarea deciziilor in spatiul politic national privind integrarea
europeand a Republicii Moldova, dar, remarca ei:,, Numai sa nu fie stran-
gulatd, lichidatd...”. Sunt si din cei, care pun la Indoiala ,,posibilitatile
mass-mediei” de a influenta ,,prea mult” adoptarea ,,deciziilor n spatiul
politic al tarii”. Ei argumenteaza: ,,Procesul de integrare europeana
este deja declarat ca fiind prioritar pentru actualul guvern. Tara noastra
are si o strategie nationald de dezvoltare ,,Moldova Europeana 2030”.
La 20 octombrie 2024 urmeaza sa se desfasoare, odata cu alegerile
prezidentiale si referendumul constitutional privind aderarea la UE”.
Oricum, o parte din respondenti admite influenta luarii deciziilor de
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catre mass-media ,,prin informarea publicului. Mass-media are respon-
sabilitatea de a informa publicul cu privire la beneficiile si provocarile
integrarii europene, prezentand o imagine echilibrata si obiectiva”. In
opinia respondentilor ,,populatia bine informata poate exercita presiune
asupra factorilor de decizie politica pentru a accelera reformele necesa-
re integrarii”. Ei accentueaza, ca presa si audiovizualul au capacitatea
de a crea si de a amplifica dezbaterile publice. Prin emisiuni de dezbate-
re, interviuri si articole de opinie, mass-media poate aduce in prim-plan
subiecte legate de integrarea europeana, evidentiind atat argumentele
pro, cat si contra. Aceste dezbateri sunt esentiale pentru o democratie
sanatoasa si pot influenta direct agenda politica”.
Cativa din respondenti sunt de parerea cd ,,mass-media poate ser-

vi platforma pentru vocile pro-europene din societate, inclusiv pentru
politicieni, experti si activisti. Anume prin promovarea acestor voci,
ea poate contribui la consolidarea unei viziuni comune privind viitorul
european al tarii”. Unii intervievati considera ca ,,Mass-media inde-
pendentd, echidistanta, nepartinitoare, care activeaza in interesele tarii
poate influenta luarea deciziilor politice, economice. Drept exemplu --
institutiile de investigatie de la noi RISE Moldova, Centrul Tanarului
Jurnalist, Europa Libera, materialele carora au impact asupra deciziilor
luate de autoritati”. Tot ei remarca faptul ca ,,mass-media poate influenta
cu succes doar daca exprimd opinii argumentate, criticind oponentii
directiei pro-europene care practica dezinformarea”, specificand ca, din
pacate, ,,0 buna parte a publicul cititor cade prada acestor fake-uri”.

Despre starea libertatii de exprimare si a presei. Majorita-
tea respondentilor sunt de acord cd ,,datele din clasamentul anual al
libertatii presei, publicat de organizatia internationald Reporters sans
frontieéres (RSF), unde Republica Moldova ocupa locul 31 din 180 de
tari. O pozitie mai mult decat onorabila pentru ea”. In baza acestor date
expertii mai concluzioneaza ca ,,Este important de retinut ca opiniile
liderilor politici cu privire la restrictionarea libertdtii de exprimare si a
presei in Republica Moldova pot fi subiective si motivate politic”. Tot
ei mai subliniaza ca e necesar ,,de analizat obiectiv contextul pentru a
determina adevarul acestor afirmatii, deoarece pot exista cazuri izola-
te de cenzurd sau presiune asupra jurnalistilor, dar este important sa
evaludm amploarea si frecventa acestor cazuri pentru a forma o opinie
corecta”.
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Mai bine de jumatate din respondenti se pun de acord ca libertatea
de exprimare in Republica Moldova ,,constituie un subiect de discutie
constant in ultimele decenii, atat din partea organizatiilor internationale
de monitorizare a drepturilor omului, cat si a mass-mediei”. Unii din ei
mai remarca : ,,Desi existd progrese semnificative de aliniere la stan-
dardele europene privind libertatea de exprimate, existd totusi si pro-
vocdri majore, cum este concentrarea proprietatii mass-mediei in mai-
nile catorva oameni politici si oligarhi, ,,ceeca ce duce la influentarea
continutului editorial si limitarea pluralismului de opinie”.

Oricum, in privinta libertatii de exprimare si a mass-mediei, opiniile
respondentilor sunt mai pestrite decat ne asteptam. Astfel, unul din ei
afirma categoric ca la noi ,,sunt ingradite libertatea de exprimare si ac-
cesul la informatie”, adaugand :,, Presa ,,hranita de putere”, se simte bi-
ne-merci, iar cea ,,strangulata” vrea putin aer ca sa supravietuiasca...”.
Unul altul, ,,rascolind” in amintiri, constata: ,, Personal, pe perioada
activitatii mele am avut parte de hartuire si tentative de a pune presiune
pentru a renunta la anumite subiecte din partea unor oficiali de stat. De
asemenea, frecvent autoritatile restrictioneaza accesul la informatii prin
refuzul acordarii interviurilor, tergiversarea raspunsurilor la solicitarile
de informatii, dar si lansarea de falsuri in spatiul mediatic”. Un al treilea
se Intreabd mai mult retoric: ,,Oare putem vorbi de independenta edito-
riald, in situatia cand Parlamentul tuteleazd IPNA-ul? De ce partidele
politice trebuie sé primeasca anual bani de la stat, iar presa nu? Cel care
imbla cu mana intinsa, poate fi si independent?!”. Ghemul problemelor
si intrebdrilor , continua cu constatarea altui respondent: ,,Atunci cand
se Intreprind masuri restrictive fata de institutiile mass-media (inchide-
rea in timp de un an a 13 canale TV si a peste 40 de site-uri informative
si analitice), se cere un suport juridic adecvat, argumente pertinente,
care, spre regret, n-au fost prezentate de autoritati ”... Or, interesul ma-
rilor puteri, impactul mass-mediei asupra jocului politic -- toate cate se
intampla astdzi in spatiul geopolitic regional,-- nu pot fi redate si expli-
cate publicului in afara libertatii de exprimare si a mass-mediei.

3.Jurnalistii si vectorul european al tarii: responsabilitate (sociald
si de opinie), razboi, (dezlantuit de Rusia in Ucraina) si razboi hibrid
(in Republica Moldova)

In linii mari respondentii considera ca drumul european, ales de Re-
publica Moldova este unul corect. Si ca ,,evaluarea corectitudinii caii de
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dezvoltare” este o problema complexa, ,,cu o multitudine de perspec-
tive si opinii”. Ea urmeaza a fi examinata in perspectiva evolutiei sta-
tului. Pentru a face concluzii in aceastd privintd sunt necesari ani buni
de munca. In acest context, ,,noi, jurnalistii, urmeaza sd manifestam
responsabilitate sociald” in privinta consolidarii eforturilor cetatenilor
de a ,,construi Europa acasa”. Rezolvarea acestui obiectiv strategic al
Republicii Moldova, va aduce ,,beneficii semnificative in domenii pre-
cum economia, democratia si statul de drept”, dar si va asigura accesul
la pietele europene, la investitii straine si fonduri pentru dezvoltare.

Mai multi respondenti afirma: ,,Calea e corectd! Dar ea nu e pe pla-
cul tuturor. Ea nu convine nici unor jurnalisti si analisti politici de la
noi”. Oricum, ,,suntem o tard europeand si in UE ne este locul”, mai
cu seama dupa ce Rusia a dezlantuit razboiul de ocupatie in Ucraina,
armata careia apara in prezent nu numai libertatea si independenta ei,
dar si a noastra.

In conditiile cand situatia ne obliga pe toti sa acceleram ritmul in-
tegrarii, profitdnd de nisa deschisd de UE pentru Ucraina si pentru noi,
provoaca nedumerire si alarmeaza faptul cand unul din respondenti ori
ca se da in spectacol sau, cu adevarat manifesta o sinceritate lucie, la In-
trebarea corectitudinii cdii politice alese de Republica Moldova, declara
senin: ,,Chiar nu stiu raspunsul la aceasta intrebare, rimane sa vedem ce
va urma...”. Acesta este raspunsul unui jurnalist, care are obligatiunea
sa explice oamenilor ce Tnseamna integrarea europeana pentru Republi-
ca Moldova. Cum in asemenea caz sd nu-i dam dreptate altui respon-
dent, poate pesimist, care remarca: ,,N-are cine alege ,,calea corecta”...
Niste insi delegati in anumite structuri pe bazad de ce? De profesionism?
”. Greu de inteles! Cand un alt respondent, jurnalist cu acte 1n regula,
chemat, asa cum se declara, sd manifeste responsabilitate sociala in for-
marea opiniei publice privind integrarea, se ascunde in spatele omului
de rand: ,,Ca si cetatean, consider ca e o cale buna, pentru ci e timpul sa
facem un pas inainte si nicidecum inapoi...”. In cazul dat, ca cetitean,
respondentul poate fi inteles, dar ca jurnalist - nu.

Despre razboi. Majoritatea respondentilor impartasesc ideea, ca raz-
boiul din Ucraina, dar si cel din Transnistria (1992), si cel din Geor-
gia (2008) si nu numai, au fost pregatite de Rusia cu ajutorul propa-
gandei, dezinformarii si manipularii opiniei publice, adica prin razboi
informational si razboi hibrid. Ultimul a fost pus pe faza de Rusia pre-
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ponderent in Georgia si in perioada ocuparii Crimeei. In acest context,
aproape toti respondentii admit cu ingrijorare faptul ca ,, razboiul (din
Ucraina-n.n.) poate lua locul celui hibrid, dus de mai multi ani in tara
noastrd de Rusia”. Drept argument, jurnalistii amintesc de atentionarile
unor servicii speciale de peste hotare, referitor la interesele Rusiei de a
folosi blocul politico-diversionist ,, [Todbena”, injghebat la Moscova cu
participarea oligarhului-penal Sor, pentru ,,a semana discordie sociala
in Moldova, in ajunul referendumului privind integrarea europeana si
alegerile prezidentiale din toamna anului curent”.

Marea majoritate a respondentilor incuviinteaza actiunile intreprinse
de structurile statului cu privire la combaterea dezinformarii si stirilor
false, dar la acest capitol unii din ei vin si cu reflectii critice cum ca ,,nu
pot accepta felul cum se actioneaza, inclusiv, privind dezinformarea
si manipularea, cand este inchisa gura institutiilor media”... E dreptul
jurnalistilor sa-si etaleze opiniile in public, noi, insa, ramanem de par-
tea majoritatii respondentilor, care Incuviinteaza actiunile guvernarii in
aceasta privintd, fiind constienti cd ,,Fenomenul stirilor false nu poate fi
eradicat peste noapte, este nevoie de educatie mediatica”.

O mare parte din respondenti sunt de acord ca ,, impactul eveni-
mentelor din Ucraina este major”. Dar mass-media autohtona, recunosc
jurnalistii, ,,cand este vorba de integrare, trebuie sa coboare de la tribu-
na propagandistica, de agitatie, la terenul real, la explicatii, comentarii,
exemple, prin care viitorul european sa fie inteles de catre majoritatea
populatiei”.

In disonanti cu celelalte voci ale intervievatilor, ni se pare opinia se-
paratd a unui respondent, care remarca fara drept de apel, ca ,, teritoriul
Republicii Moldova este arena de confruntare intre doua tipuri de pro-
paganda, cu mijloace si instrumente murdare. La fel cum razboiul din
Ucraina are loc intre Federatia Rusa si blocul NATO”. Fara a polemiza,
ne vom intreba retoric: de cand ajutorul, fie si militar, acordat de o tara
altei tari, aflate in razboi, este motiv de a considera tara respectiva drept
parte implicata direct in conflict?!

Fiind de acord cu opinia unui alt respondentd cum ca ,,actiunile
guverndrii de combatere a dezinformarii n societate sunt corecte, dar
actiunile au venit cam tarziu, cand ne-a deschis ochii razboiul din Ucrai-
na”, accentuam faptul, asa cum o fac mai multi respondenti, ca ,,lupta
cu dezinformarea, manipularea si stirile false urmeaza a fi desfasurata
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pe toate directiile, mai cu seama acum, in ajunul alegerilor parlamenta-
re si a referendumului privind integrarea europeana.

4.Jurnalistii si viitorul european al Republicii Moldova: confrun-
tare (de idei) comportament (politic) si colaborare (cu tarile UE)

Confruntarile de idei pe diferite segmente ale activitatii jurnalistice
sunt acceptate de marea majoritate a respondentilor, deoarece numai
prin discutii si dezbateri, oamenii por descoperi/afla adevarul si in le-
gatura cu aspectele ce tin de integrarea europeana a tarii. Dar in acelasi
numar, confruntarile de idei in plan extins conduc la divizarea societatii,
asa cum aratd cercetarile sociologice, in doua grupe mari, mai cu seama
in contextul adoptarii unor decizii de importanta strategica statala.

Specialistii considera ca de subminarea coeziunii sociale se face vi-
novatd In mare parte mass-media. Nici marea majoritate a respondentilor
nostri nu neagd acest lucru:,, Evident ca mass-media influenteaza pu-
blicul. Pana nu demult, subminarea coeziunii sociale era alimentata in
mare parte de posturi TV strdine, retransmise in spatiul nostru”. Dar tot
ei remarca: ,,Nu este de vind doar presa! De vina sunt toate conducerile
din Republica Moldova de la declararea independentei pana in prezent,
care nu si-au dat straduinta sa Inteleagd specificul tarii noastre, aspecte-
le istorice, demografice, nationale si socio-culturale, care nu au elaborat
si promovat ideologia statului independent si suveran”.

Respondentii se pronuntd pentru apararea mass-mediei, ,,care are
datoria de a prezenta informatii veridice si impartiale, de a facilita dez-
bateri constructive si de a contribui la consolidarea coeziunii sociale”.
La randul lor, jurnalistii ,,se obliga sa fie receptivi la criticile societatii
si sa depuna eforturi pentru a-si Tmbunatati activitatea”.

Oricum, conchid cativa respondenti: ,,Nu putem pune toate mass-
media intr-o oald. Presa scrisa si audiovizualul national isi fac lucrul
cinstit, in majoritatea cazurilor”. Altii admit ca ,,Unele institutii media
pot fi partizane, favorizand anumite partide politice. Acest lucru poate
accentua polarizarea societatii”, incurajand diviziuni in loc de dialog
constructiv. De exemplu, ,,posturile de televiziune sau ziarele care pro-
moveaza activ una din cele doua agende: pro-rusd sau pro-europeana,
pot alimenta conflictul dintre sustinatorii acestor directii”.

Mass-media joaca un rol esential in modelarea opiniei publice si in
formarea perceptiilor sociale si politice. In Republica Moldova, unde
societatea este divizatd pe criterii politice, etnice si socio-economice,
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putem observa si o polarizare accentuatd a mass-mediei. Asta e. Dar
oare poate cineva sd-si asume responsabilitatea si sd ne propuna o soci-
etate ideald, cu mass-media cuminti, capabile sa impace toatda lumea?

Se discuta tot mai mult despre comportamentul mass-mediei. Cred ca
se face acest lucru pentru a nu compromite nume concrete de jurnalisti,
deoarece, in definitiv, comportamentul oricérei institutii media este de-
terminat de oamenii scrisului pe care ea 1i are. Oricum, multe semne
de intrebare starneste faptul ca mass-media noastra actioneaza din cont
propriu si pe cont propriu. Peste o jumatate din respondenti considera
ca dedesubturile acestei probleme pot avea ,,mai multe motive si sco-
puri: independenta editoriald, concurenta si sustenabilitate economica,
influenta externa”.

In viziunea majoritatii respondentilor, mass-media actioneaza din
cont propriu si pe cont propriu din mai multe motive. In primul rand,
»independenta mass-mediei este esentiala pentru a asigura libertatea de
exprimare. Multe institutii mass-media aleg sd activeze independent
pentru a nu fi invinuite de partizanat politic, pentru a mentine integrita-
tea si credibilitatea jurnalismului, dar si a jurnalistului”. Totusi, accen-
tudm faptul cd sintagma ,,cont propriu” cunoaste mai multe tratari din
partea respondentilor: ,,Multe institutii media sunt nevoite sa actioneze
independent pentru a supravietui economic. Acesta implica atragerea
de publicitate, abonamente si alte forme de venituri fard a depinde de
subventii sau de alte surse de finantare”; ,,Institutiile media din tara ac-
tiveaza din ,,cont propriu” pentru ca presa nu isi acopera cheltuielile din
produsul sau mediatic”; ,,Cred ca mass-mediei din Republica Moldova
mai bine i s-ar potrivi principiul: ,,Cine arvoneste acela plateste!”

Daca unii considera ca pe linia ,,contului propriu” mass-media inde-
pendenta urmareste scopul fundamental de a furniza informatii obiecti-
ve si verificate publicului larg, altii considera cé ,,e o greseala a statului
ca s-au creat astfel de conditii pentru activitatea mass-mediei, fiindca
aici nu avem 1n vedere doar problemele financiare, dar si de obtinere a
informatiei pe cont propriu.

Acceptam opiniile respondentilor ca aplicarea ,,contului propriu”
permite mass-mediei ,,sa furnizeze cititorului informatii veridice si sa
prezinte realitatea aga cum este, sd imbunatateasca starea lucrurilor in
tara fara a face interesele politice ale cuiva”, dar vrem sa le amintim si o
alta latura, la care ei nu s-au referit — intentia unor mass-media si a unor
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jurnalisti de a compromite actuala guvernare prin informatii false, ras-
pandite in mod intentionat pentru a induce in eroare publicul si pentru a
sustine interese straine cursului de dezvoltare a statului nostru.

Despre viitorul Republicii Moldova si a mass-mediei dupa referen-
dumul privind integrarea europeand. Toti respondentii subliniazd ca
»~Referendumul nu trebuia organizat acum. Dar el va avea loc. Si trebu-
ie sd facem tot posibil ca sa obtinem un ,,Da” major pentru integrarea
europeand!” Opiniile multor respondentilor converg si in privinta viito-
rului european al tarii ,,care trebuie construit de catre noi toti”. in acest
context, jurnalistii recunosc ca ,, mass-media urmeaza sa-si identifice,
sa-si determine politica editoriala, tactica si mijloacele de a promova, a
explica si a reflecta realitatile noastre, orientate spre aceste obiective”.

Pentru cativa din respondenti ,,mass-media trebuie sa actioneze ca
un catalizator al dezbaterii publice si al implicarii cetatenilor in proce-
sul de integrare europeana”. Altii considera ca ,,Prin intermediul mass-
mediei si a unei educatii adecvate, putem construi o societate informata,
implicata si pregatitd sa faca fata provocarilor si oportunitatilor pe care
le aduce integrarea europeand”.

In definitiv, separat, unii dintre respondenti mai remarca: ,,Un anga-
jament clar fatd de reforme si 0 mass-media independenta si responsabi-
1a vor fi esentiale pentru atingerea obiectivului de integrare europeana”.
In acelasi timp, ei considera ca ,,sprijinul si colaborarea internationala
vor juca un rol vital in facilitarea acestui proces complex si ambitios”.

La a zecea si ultima intrebare a interviului nostru, asteptam raspun-
suri mai ample vizand viitorul tarii, a mass-mediei si relatiile de cola-
borare a Republicii Moldova cu tarile UE. Cu atat mai mult ca potrivit
datelor statistice, in anul 2023, 65% dintre exporturile Republicii Mol-
dova au ajuns in Uniunea Europeand. Dar n-a fost sa fie. Fiindca unii
din respondenti considera ca referendumul privind integrarea europea-
nd a fost anuntat in pripa si ne atentioneaza ca ,,trebuie sa vedem ce vor
decide cetatenii si abia dupa vom putea vorbi si despre viitor...”

Concluzii

Examinarea interviurilor la tema studiului de caz ne-a permis sa
cunoastem mai indeaproape specificul tematic si multitudinea interese-
lor jurnalistilor si analistilor politici fata de procesul integrarii europene
a Republicii Moldova. Din raspunsurile obtinute putem concluziona ca
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jurnalistii inteleg importanta acestui proces, care odatd cu acceptarea
cererii de aderare a Republicii Moldova a devenit pentru structurile sta-
tului, pentru mass-media, dar si pentru fiecare cetdtean proiect de tara.
Prin concursul jurnalistilor, care isi fac constiincios datoria, tematica
integrarii isi gaseste reflectare larga si multiaspectuald atat in presa, cat
si audiovizual si internet. Actiunile guvernarii, dar si a mass-mediei pot
fi considerate corecte, daca luam in calcul ca dupa mai bine de doi ani
de razboi in tara vecina, situatia la noi este una stabild, care ne asigura
linistea si pacea. In acest context, expertii nu uitd ci aceste avantaje ne
sunt asigurare in mare parte de armata ucraineana, care lupta pe front si
pentru independenta noastra.

Raspunsurile expertilor la intrebari denotd nu numai directiile de ac-
tivitate ale mass-mediei in domeniul integrarii, dar si grija jurnalistilor
fatd de problemele nereflectate de mass-media si cele nerezolvate de ca-
tre stat. Nu le vom repeta, deoarece ele au fost expuse de respondenti in
raspunsurile lor, care au fost citate sistematic in studiul nostru calitativ.
Oricum, ,,Eforturile de combatere a dezinformarii si a stirilor false sunt
esentiale pentru mentinerea unui spatiu informational sanatos si pentru
sprijinirea parcursului european al tarii”, si mass-media ,,va trebui sa
fie un participant activ in acest proces, promovand dezbateri publice,
oferind informatii corecte si echilibrate si combatand dezinformarea”.
Dealtfel, considera respondentii, ,,nu este corect de a invinui mass-me-
dia in divizarea societatii. Mass-media doar reflecta procesele politice,
sociale, economice, culturale din societate. Divizeaza societatea, fortele
politice cu ideologii diferite, cu politici in interesul altor state...”

In ultimul timp, structurile statale au intreprins unele actiuni pen-
tru a contracara amenintdrile de securitate si dezinformare prove-
nite din Rusia si din alte surse. Aceste actiuni includ imbunatatirea
capacitatii de analiza si monitorizare a informatiilor, consolidarea coo-
perdrii internationale pentru contracararea dezinformarii si promovarea
educatiei media si a alfabetizarii digitale.

Ceea ce am inteles Tmpreuna cu jurnalistii in urma studiului de caz,
este cd integrarea europeand este mai mult o chestiune de reforme in-
terne, nu una de politicd externa, fapt de care urmeaza sa tina neaparat
seama si mass-media. Un alt punct foarte important este ca mass-media
sd promoveze o politicd de colaborare pentru a mentine o relatie stran-
sa, pe baze bilaterale, cu toate tarile UE.
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Rezumat
Libertatea presei presupune servirea interesului public si informarea co-
rectd a cetdteanului, promovand politici editoriale conectate cu agenda reald a
publicului si respectarea fara rezerve a regulilor autoreglementarii. Libertatea
presei reprezinti repere fundamentale in exercitarea profesiei de jurnalist. In
ce masura a fost respectatd Libertatea presei in audiovizualul moldav, care
numara peste sase decenii de activitate, ne expunem in randurile ce vor urma.
Pe parcursul intregii sale istorii, televiziunea din Republica Moldova a traver-
sat diferite perioade: cea a “dezghetului hrusciovist” (1958-1968), perioada
de dupa evenimentele din Cehoslovacia din anul 1968 (1968-1985), perioada
“restructurarii gorbacioviste” (1985-1991) s. a. Pe parcursul acestor intervale,
audiovizualul moldav s-a bucurat de mai multa sau de mai putind libertate, in
toate timpurile Libertatea presei ramanand o aspiratie, spre care tinde jurna-
lismul.
Cuvinte-cheie: Libertatea presei, audiovizualul moldav, totalitarism, libe-
ralizare, restructurare, ideologie.

Sintagma ,,libertatea presei” este una dintre cele mai des intalni-
te/utilizate 1n scrierile despre jurnalism. Libertatea presei priveste
desfasurarea activitatilor specifice presei — de colectare, analizare, ve-
rificare si transmitere de informatii prin intermediul canalelor media,
fara imixtiunea puterii executive. Altfel formulat, libertatea presei pre-
supune servirea interesului public si informarea corectd a cetiteanului,
promovand politici editoriale conectate cu agenda reald a publicului si
respectarea fard rezerve a regulilor autoreglementarii. Libertatea pre-
sei reprezinta repere fundamentale in exercitarea profesiei de jurnalist,
iar un stat democratic ar trebui sa faciliteze aceste demersuri. Apropo,
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cu referire la regulile autoreglementarii. “Reglementarea si autoregle-
mentarea activitatii mass-media sunt doua fete ale aceleiasi monede.
Cea dintai (spre exemplu Codul audiovizualului) protejeazd democratia
prin reglementarea continutului care intr-o democratie ar trebui sa fie li-
ber, iar cea de-a doua (prin Codul deontologic al jurnalistului), se axea-
za pe dezvoltarea practicilor democratice prin reglementarea efectuata
insusi de sectorul media [1].

Mass-media libera si independentd ajuta publicul sa ia decizii in
cunostinta de cauza, sa-i traga la raspundere pe lideri si sd-si exprime o
diversitate de opinii — totul fira interventia guvernului. Intr-o societate
cu presa libera, jurnalistii pot raporta despre orice domeniu al vietii pu-
blice, pot ridica probleme controversate si pot chestiona alesii de catre
popor fard teama de represalii. Informatia si constientizarea ei sunt in-
strumente puternice, iar o presa libera si independenta, este o institutie
cheie, care ofera publicului informatiile necesare pentru siguranta pu-
blica, luarea deciziilor in cunostinta de cauza si chemarea/tinerea la ras-
pundere a oficialilor guvernamentali.

Dar sa revenim la tema enuntatd in titlul discursului cu informatii
concrete. Vom aminti, ca incepand cu 30 aprilie 1958, locuitorii Pe-
publicii Moldova se mai puteau numi si telespectatori. A vorbi despre
libertatea presei in acea perioada, cand Moldova era parte a imperiului
sovietic, in plind cenzura, ar fi un paradox, o absurditate. “Cenzura in
URSS a fost controlul exercitat de organele statului si al partidului co-
munist asupra continutului si difuzarii informatiilor, inclusiv a lucrari-
lor tiparite, a productiilor muzicale si scenice, lucrari de pictura, lucrari
cinematografice si fotografice, emisiuni de radio si televiziune, avand ca
scop suprimarea oricaror surse de informare alternative la cele oficiale,
sa restrictioneze sau sa impiedice diseminarea ideilor si informatiilor
considerate daunatoare sau nedorite” [2].

Sistemul rigid de control al continuturilor mass-mediei din partea
statului se desfasura pe fundalul legislatiei oficiale, care nu se deosebea
cu nimic de cea din statele cu facturd democratica. Articolul 125 din
Constitutia Uniunii Sovietice stipula urmitoarele: In conformitate cu
interesele oamenilor muncii si In vederea intdririi sistemului socialist,
cetdtenilor URSS li se garanteaza prin lege: a) libertatea de exprimare;
b) libertatea presei, c) libertatea de intrunire si de mitinguri, d) liberta-
tea procesiunilor si manifestatiilor stradale [3].
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Ins realititile erau contrare celor expuse in Constitutie. Prin inter-
mediul mijloacelor mass-media, precum televiziunea, radioul, presa
scrisd, se practica manipularea societatii pentru a-i obliga pe oameni sa
sprijine politica sovietica si sd prevind proteste Tmpotriva autoritatilor.
Se utilizau stereotipurile - prezentari simpliste ale unor evenimente din
societate, impunerea unei mentalitati identice cetdtenilor prin interme-
diul moralei colectiviste, evidentierea unor calitati deosebite ale omului
sovietic, reprezentarea compasiunii ca o calitate negativa si a vigilentei
sporite impotriva inamicilor din Apus. Oamenilor li se interzicea sa
protesteze si li se indica modul cum sa-si traiasca vietile [4].

Dar, trebuie de mentionat, cd 1n anii de dictaturd comunista au fost
si perioade de o rezervati slibire a reprimarilor. In anul 1956, cu doi
ani pana la inaugurarea Televiziunii din Moldova, au fost denuntate cri-
mele lui Stalin si criticatd directia partidului comunist sub conducerea
acestuia. Au fost reorientate politicile culturale, s-a produs asa numitul
“dezghet “(orrenens), care a durat de la mijlocul anilor 1950 pana la
mijlocul anilor 1960. S-a caracterizat in viata politicd interna a URSS
prin condamnarea cultului personalitatii lui Stalin si a represiunilor din
perioada stalinista, eliberarea prizonierilor politici, lichidarea Gulagu-
lui, inlocuirea totalitarismului cu o dictatura mai blanda, slabirea cenzu-
rii, cresterea nivelul libertatii de exprimare, liberalizarea relativa a vietii
politice si sociale. Dupd cum mentioneaza cercetdtorul Mihai Lescu in
articolul “Mass-media din RSSM in perioada ,,dezghetului” hruscio-
vist”, nu intamplator, etapa ,,dezghetului” hrusciovist mai este numita
si ,,perioada libertatii limitate”. Dar, desi liberalizarea a fost limitata,
se considera, totusi, ca au fost inregistrate importante realizari in mai
multe domenii ale culturii: au fost fondate noi publicatii periodice, edi-
tate lucrari care incercau sa spuna adevarul (partial) despre societatea
sovietica” [5]. Si in concluzii, autorul reitereaza faptul cé in perioada
»dezghetului” hrusciovist liberalizarea relativa a discursului mediatic
si Incurajarea participarii maselor la gestionarea treburilor societatii,
restructurarea institutiilor mediatice si optimizarea activitatii lor econo-
mice au fost, In esenta, initiative pozitive. Dar, aceste reforme, din pa-
cate, nu au avut toate un final logic, unele dintre ele, purtand un caracter
superficial si limitat, urmarind doar scopul de a asigura o promovare
mai eficienta a politicilor interne si externe ale regimului, privind con-
solidarea politicii de centralizare a sistemului mijloacelor de informare
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si de eficientizare a activitatii lor economice, in scopul accelerarii reali-
zarii sarcinilor ideologice ale partidului comunist.

O lovitura suferitoare pentru ideologia comunistd au constituit-o
evenimentele din Cehoslovacia, anul 1968, tard ce facea parte din la-
garul socialist si in care a fost intreprinsa o tentativa de a se debarasa
de unele dogme comuniste si de a liberaliza activitatea mijloacelor de
comunicare de masa, de a introduce 1n viata sociald unele elemente de-
mocratice. Abolirea cenzurii la Praga a fost comentatd de Moscova ca
o renuntare de la putere, ca un act contrarevolutionar, care avea drept
scop ,,capturarea mass-mediei $i demoralizarea poporului, otravirea
mintilor maselor truditoare cu veninul ideilor antisocialiste™.

A fost adoptatd o hotarare speciald a CC al PCUS care modifica
sistemul de cenzura si includea responsabilitatea personald a redacto-
rilor pentru devierile de la normele ideologiei comuniste. Sperantele
societatii pentru o continuare a dezghetului, multe dintre caracteristicile
cireea s-au pastrat pand in 1968, au fost spulberate. In urma eveni-
mentelor din Cehoslovacia, mass-media a fost obligata sa respecte intru
totul strategiile propagandistice de partid, temele erau fixate conform
calendarului evenimentelor oficiale — congrese, plenare, conferinte de
partid, initiative politice, economice, comemorari, momente festive.
Mass-media, prin politicile sale editoriale impuse de sistemul de putere,
au devenit institutii ce reproduceau aproape mecanic discursul oficial,
in care, de facto, erau negate atributele creativitatii si contestarii. Jurna-
listii erau obligati sa scrie si sa vorbeasca despre ceva diferit de ceea ce
traiau si vedeau, sa prezinte o falsa realitate a reusitelor, a progresului,
a bunastarii, sd produca si sa reproduca un discurs oficial, golit de con-
tinut si de adevar. Informatia inclusa in emisie trecea prin mai multe
filtre si ramanea doar cea cu o valoare propagandistica. Cercetatorul
francez T. Mattelart mentiona ca ,,spre deosebire de lumea occidentala,
unde informatia este din ce in ce mai abundenta, in regimurile de dupa
cortina de fier ea este deosebit de rard” [6, p.105]. Si pe buna dreptate,
nu-si puteau gasi loc in emisie materiale din viata reala cu un continut
negativ, caci ele veneau in disonantd cu imaginea ideala, in opinia celor
de la putere, a unei societati perfect planificate si in permanenta con-
trolate de catre partid. ,,Actualitatea este ignoratd si in locul ei apare
0 ,,non-actualitate”- afirma in anul 1980 analistul francez P. Lendvai,
caracterizand mass-media din lagarul socialist [7, p.106].
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Perioada de activitate a televiziunii din anii 1970-1980 este desem-
natd si de cea mai strictd cenzura din partea partidului-stat, de propa-
ganda teoriei marxist-leniniste, de glorificarea liderilor comunisti, de
activitate sub o presiune grea a ideologiei comuniste. Dar, la inceputul
anilor 780, n societate tot mai insistent rasunau deja viziuni si idei noi
de transformare a comunitatii, de schimbari radicale politice, sociale,
sconomice, care intr-un viitor apropiat au adus prabusirea monopolului
partidului-stat, In domeniul audiovizualului - disparitia televiziunii cen-
tralizate de stat si aparitia unui sistem concurential al audiovizualului.
Politicile de transparenta in oglindirea fenomenelor prezentului, dar si
a trecutului istoric, discutiile publice ale unor teme, care erau interzise
pana nu demult, au adus schimbari in constiinta cetdtenilor.

Din anul 1987, jurnalistii au manifestat un interes sporit pentru tre-
cutul istoric al tarii, si in special pentru evenimentele de la inceputul
secolului XIX, cand Basarabia a devenit parte a Imperiului Rus, dar si
pentru multe alte evenimente din sec. XX, ce tineau de unirea Basarabi-
ei cu Romania n anul 1918, de mai multe valuri de represiuni staliniste,
prin care au trecut moldovenii, de foametea din anii 1946-47 etc., teme
tabu pana atunci.

Din anul 1988 se atestd o scimbare radicala in ceea ce priveste oglin-
direa in mass-media a religiei. Pentru prima datd in cei 70 de ani ai
puterii sovietice, In mod oficial a fost sarbatoritd aniversarea de un mi-
leniu a ortodoxiei in Rusia. Telespectatorul moldovean a fost uimit de
aparitia fetelor bisericesti in programele televiziunilor de la Moscova si
de la Chisindu cu numeroase discursuri despre credintd, spiritualitate,
despre rolul crestinismului si a bisericii ortodoxe in societate. Este sem-
nificativ si faptul, cad dupa mai multi ani de zeflemea a religiei de catre
organele de partid, chiar si notiunea ,,Dumnezeu” a inceput a fi scrisa
cu majuscula. Daca inca cativa ani in urma la televiziune saptamanal
aparea emisiunea ,,Religia — opium pentru popor”, iar enoriasii erau
caracterizati ca ,,inapoiati”, ,,lipsiti de culturd” si chiar ,,retardati min-
tal”, apoi acum despre credinciosi se spunea ca despre ,,sute si mii de
contemporani, care-si cauta propriul sau drum spre Dumnezeu”.

In martie 1990, sub presiunea opiniei publice si a opozitiei consoli-
date, din Constitutia URSS a fost eliminat Articolul 6 si, ca rezultat, a
fost lichidat monopolul partidului comunist in viata politica a tarii. In
luna iunie a aceluiasi an apare Legea ,,Despre presa si alte mijloace de
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informare in masa”, care a provocat schimbari radicale in conditiile de
functionare a mass-mediei: a fost anulatd cenzura, in locul principiului
permisiv din partea organelor de partid de a deschide o noua institutie
media, a fost Introdus principiul de inregistrare, conform caruia fiecare
cetatean sau colectiv redactional era in drept sa devind fondator al unui
post de radio sau de televiziune, al unui ziar sau reviste. Astfel a fost
creat un camp legal pentru dezvoltarea unui jurnalism liber. Pluralismul
de opinii, sistemul pluripartidist, libertatea de exprimare au devenit o
realitate infaptuita in mod legal in societatea inca sovietica.

Integrarea 1n spatiul informational mondial este incd o expresie a
libertatii presei. De la 1 ianuarie 1993, Radioteleviziunea Nationala a
Republicii Moldova a devenit membru al Uniunii Europene de Radiote-
leviziune (UER), iar peste patru luni, in aprilie, a fost pusa in functiune
Statia de receptie si de emisie a televiziunii prin satelit, de altfel, prima
de acest tip in spatiul postsovietic. In programele saptiménale de emi-
sie ale Televiziunii Nationale si-au gasit loc buletinele informative de
la BBC (Marea Britanie), TRT (Turcia), DW (Germania), CFI (Franta),
s-a inceput un schimb intens de programe culturale, de filme documen-
tare, de teleduplexuri cu TVR (Romania).

In anul 1994, in urma alegerilor parlamentare, se schimba raportul
de forte ajunse in Legislativul republicii. Un partid de stanga (Partidul
Democrat Agrar din Moldova), format in majoritate din nomenclatura
veche/conservatoare a partidului comunist, in urma scrutinului obtine
majoritatea voturilor, iar odata cu voturile — si dreptul de a forma exe-
cutivul, alte organe de conducere. Si ia sfarsit poate cea mai libera pe-
rioada de activitate a TVM (1990 — 1994). Pe semne, deschiderea catre
pluralismul de opinii, citre o libertate de exprimare a diferitelor viziuni,
pareri ce persistau in societate, a fost prematura pentru clasa politica
venitd la guvernare.

Ingerintele in politicile editoriale ale Televiziunii din partea conduce-
rii statale se amplifica dupa alegerile parlamentare din anul 2001, cand
o forta politica (PCRM) obtine majoritatea in Legislativ. La inceputul
anului 2002 tensiunile dintre mai multi reprezentanti ai colectivului Te-
leviziunii si conducerea institutiei se intensificd. Angajatii Televiziunii
considera ca autoritatile ingradesc libertatea presei, ca le incalca dreptu-
rile profesionale, promoveaza politici editoriale neadecvate unei institu-
tii audiovizuale ce se doreste a fi publica, li se limiteaza accesul la infor-
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matie si dreptul la exprimare. Acest lucru a fost declarat in primele zile
ale anului 2002 in timpul intrevederii cu Josette Durrie, raportor pentru
Moldova la Adunarea Parlamentarda a Consiliului Europei. S-a mai re-
latat ca televiziunea de stat s-a transformat Intr-un instrument jalnic de
manipulare a opiniei publice si cd au fost lichidate toate emisiunile in
care se putea polemiza si in care 1si puteau exprima opinia reprezentantii
tuturor paturilor sociale si ale partidelor politice de opozitie, conducerea
exercitand un control riguros al informatiilor difuzate.

O alta etapa - din 8 august 2004 televiziunea isi schimba statutul.
Or, dupa acea zi din cele circa 50 de cicluri de emisiuni din grila de
emisie, 35 (1) au fost reduse. In schimb au fost incluse mai multe cicluri
de filme — seriale din Brazilia, Argentina, emisiuni in reluare la rubrici-
le ,,Din videoteca TV?”, ,,Din fondul TVM?”, ,,Serial artistic”, ,,Desene
animate”, ,,Din zestre de lautari” (retransmisiuni de concerte de folclor
din fondurile televiziunii).

Libertatea de exprimare la TV Moldova 1 era diminuata si de numa-
rul redus de ore de emisie, ceea ce nu permitea sa se examineze suficient
problemele existente in societate si nu Ingaduia ca fiecare cetitean sa
perceapa televiziunea publica ca pe propria sa televiziune, din moment
ce interesele sale nu intotdeauna erau satisfacute. In acelasi timp, aceste
programe trebuiau sa fie de un continut civic, de interes national, sa ia
in dezbatere cele mai diferite aspecte din viata publica a societatii intr-
un volum mai mare decat celelalte servicii de televiziune — de factura
comerciald, adica sa fie consacrate problemelor din Republica Moldo-
va in mod prioritar. In luna august 2004 numarul orelor de emisie, in
general, a fost sub orice limita, doar 3 — 4 ore de programe proprii din
volumul total de emisie de 7 — 8 ore pe zi, TV Moldova 1 facandu-si
aparitia pe post doar in orele diminetii (7.00 — 10.00) si in cele ale serii
(18.00 —23.10).

Spre sfarsitul anului 2009, dupa schimbarile politice din tara si ca-
derea Partidului Comunist, la IPNA Compania ,,Teleradio-Moldova”
lucrurile au luat o altd Intorsatura. A fost schimbat managementul in-
stitutiei, care si-a pus scopul de a asigura dreptul societatii si al fiecarui
cetatean, indiferent de apartenenta lui politica, nationala sau confesio-
nala, la informare libera, echilibrata si impartiala, asa cum prevede o
televiziune publicd. Partial s-a infaptuit cate ceva din cele declarate,
doar partial.
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Vom nominaliza citeva carente, care tineau mass-media, si in spe-
cial audiovizualul moldav, in chingile unei prese partial libere. Una din
aceste carente era captarea mass-mediei in Republica Moldova de cétre
fortele politice. Astfel, omul de afaceri Vladimir Plahotniuc, presedinte
al Partudului Democrat din Moldova, pana in luna mai 2017, a fost
proprietar a patru din cele cinci televiziuni cu acoperire nationala in
Republica Moldova (Prime TV, Canal 2, Canal 3 si Publika TV). Alte
trei canale - Accent TV, NTV Moldova, Exclusiv TV erau controlate de
socialisti. Inca patru canale - Euro TV, Alt TV, TV Centrala, Orhei TV
apartineau partidului ”Sor”.

Chiar daca pe parcursul celui de-al doilea deceniu al secolului cu-
rent au fost lansate mai multe institutii media, majoritatea acestora fie
au pornit din start ca instrumente de manipulare, fie s-au transformat,
intre timp, in trompete ale partidelor politice. Acest proces negativ a
fost reflectat i in rapoartele organizatiilor internationale. Astfel, in doar
trei ani (2014 - 2017) indexul libertatii presei in Republica Moldova,
potrivit organizatiei Reporteri fara Frontiere, a cazut cu 24 de pozitii
- de pe locul 56 pe locul 80 la inceputul anului 2017. Inca cateva date
despre pozitionarea Moldovei la capitolul Libertatea presei: 2006 — pe
146, 2007 — pe 98, 2009 —pe 150, 2013 — pe 54. Trezesc indoieli aceste
salturi de pozitii in obiectivitatea clasificarii. In aceasta ordine de idei,
autorul roman Mircea Cantir scric — “Romania, locul 47 (in 2019),
este pozitionatd neavantajos, de buna seama, dar Tnainte de... SUA (lo-
cul 48), chiar daca evaluarea are si criterii mai greu de inteles, ca sd nu
le spunem deplin subiective” [8]. Asa ca nu trebuie s absolutizam locu-
rile/pozitiile date noud in ultimii ani, privind nivelul libertatii presei.

Dovada ca existd destule probleme la capitolul Libertatea presei,
este si Raportul privind libertatea mass-mediei in Republica Moldova
—2020, realizat de Freedom House: ”...cadrul legislativ care reglemen-
teazd domeniul este instabil si subdezvoltat. In anul 2020, o mare parte
din clasa politica a tarii a tratat presa independenta cu ostilitate, perce-
pand jurnalistii mai degraba drept obstacole, decat parteneri in gesti-
onarea pandemiei COVID-19. Domeniul continua sa se confrunte cu
lipsa sustenabilitatii financiare. Multe institutii media sunt capturate de
interese politice, servindu-le celor din urma drept portavoce” [9].

Alt document - Reprezentanta OSCE pentru libertatea presei a
criticat modificarile care au readus Teleradio-Moldova (TRM) sub
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control parlamentar, 17 ianuarie 2022. Reprezentanta OSCE pentru
libertatea presei, Teresa Ribeiro, a recomandat autoritatilor Republi-
cii Moldova sa revizuiasca modificarile operate la Codul serviciilor
media audiovizuale prin care TRM a revenit sub control parlamentar
si a fost instituit un nou mecanism de responsabilizare a Consiliului
Audiovizualului (CA) [10].

Din multiple titluri triumfaliste ale editiilor periodice am aflat - In-
dicele Libertatii Presei in anul 2023: Moldova urca 12 locuri in top si
obtine cel mai bun rezultat din istoria tarii. Potrivit datelor, Republica
Moldova s-a pozitionat pe locul 28 in lume. Acesta este cel mai bun
indice din istoria Republicii Moldova. In anul 2022 era pe locul 40.

La 4 decembrie 2023, sefa statului Maia Sandu a participat la cea
de-a opta editie a Forumului Mass-Media, unde i-a felicitat pe toti
jurnalistii pentru rezultatul foarte bun din acest an in clasamentul pri-
vind Libertatea presei in lume, in care Republica Moldova s-a clasat pe
locul 28, din 180 de tari, alaturi de democratii consacrate. Presedinta
Maia Sandu a subliniat cd acest loc se datoreazd muncii enorme a
jurnalistilor onesti, dar si eforturilor din ultima perioada a autoritatilor.
Asta dupa inchiderea a 12 canale de TV si a peste 40 de site-uri infor-
mative. Janis Mazeiks, seful Delegatiei UE in RM 1n cadrul aceleiasi
manifestatii a fost mai rezervat in aprecieri. Citam: ,,Suspendarea anu-
mitor institutii media, folosite pentru a disemina informatii false, desi
este esential sd protejam publicul de efectele nocive ale dezinformarii,
sd aparam institutiile si procesele democratice, este la fel de important
sd protejam libertatea de exprimare. lar in conditiile starii de urgenta, ar
trebui respectate standardele Tnalte ale statului de drept si ale unui pro-
ces echitabil si ar trebui evitata restrictionarea disproportionata (sub-
linierea noastra) a libertatii de exprimare” [11]. Sa ne amintim, ca dl
Janis Mazeiks avea reserve si dupd inchiderea primelor sase posturi de
televiziune in decembrie 2022, précizand ca n-au fost aduse argumente
pertinente excluderii lor.

Libertatea presei — notiune vehiculata déja de cateva secole, si pana
in present rimane mai mult un vis, o aspiratie, spre care tinde jurnalis-
mul. Si astdzi, “Intr-o perioadd complicatd din perspectiva securitatii
informationale, dar si pe fundalul ultimelor evenimente politice si eco-
nomice, libertatea presei este amenintati la nivel mondial. in continu-
are, jurnalisti si jurnaliste din intreaga lume se confruntd cu presiuni
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politice din partea guvernelor, constrangeri economice, conditii dificile
de muncd, amenintari, atacuri si multe alte provocari”[12].
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Rezumat
Etapa neoteleviziunii este impusa de masificarea divertismentului, prin
crearea de noi formate de emisiuni precum talk-show-uri, reality-show-uri,
concursuri si jocuri interactive, cu implicarea extinsa a publicului. Schimbari
majore au loc si in programele de stiri. Tendinta este de a prezenta evenimen-
tele ntr-o forma usoard, distractiva, de a influenta mai mult emotiile, simturile,
sentimentele spectatorilor. In acest sens, exista o schimbare privind prezen-
tarea realitdtii pe ecran si perceptia acesteia de catre consumator. in jurna-
lele de stiri domind subiecte senzationale, spectaculoase, precum catastrofe,
incidente, revolte sociale, accidente rutiere, crime, jafuri, care atrag atentia
spectatorului, il afecteaza emotional. In acelasi timp, in buletinele de stiri se
poate observa o combinatie de realitate si fictiune. In studiu sunt prezentate
mai multe modalitati de prezentare fictiva a realitatii, conducand privitorul mai
mult in domeniul emotional decat in cel rational.
Cuvinte cheie: stire tv, telerealitate, fictiune, divertisment, obiectivitate,
audienta.

In cursul pentru modulul de masterat Cultura Mass-media Daniela
Zeca-Buzura are urmatorul aliniat, care, in mare masura, se conjuga
cu tema acestei comunicari. ,,Cand realul ,,se danseaza” pentru noi, cei
care ne uitam la televizor, ori ,,se canta”- Intr-o emisiune cu minori
defavorizati -, categoria lui nu ramane o simpla partiturd spectacula-
ra, ci se reduce pana la gradul de pretext ludic (versiune publicitara si
functionald a altui concept dezintegrat, care este jocul)”.

Chiar din capul locului am vrea sa facem trimiteri la DEX pentru
a elucida semnificatia acestor doi termeni — real, realitate si fictiune.
Real — ceea ce exista, ceea ce este real, realitate, de netagaduit, efec-

tiv, indiscutabil, veritabil [1, p.897]. Fictiune — reprezentare produsa de
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imaginatia cuiva si care nu corespunde realitatii sau nu are corespon-
dent cu realitatea; pldsmuire a imaginatiei; nascocire [1, p.377].

Fiecare incepator in ale scrisului cunoaste din ,,abecedarul” jurnalis-
mului, cd orice eveniment din jurul nostru, orice situatie, fapt, intdm-
plare, care Intr-un mod sau altul ne afecteaza viata, linistea, bunastarea,
securitatea si sanatatea proprie si a celor apropiati, siguranta in ziua
de azi si In viitor, confortul nostru sufletesc, dezvoltarea intelectuala,
atmosfera morald din comunitatea in care traim — acestea si multe alte
aspecte ale existentei noastre — pot fi obiect de reflectare in mass-media,
in fluxul de stiri din presa tiparita, audiovizual sau orice alte platforme
din internet. Deci, unul din criteriile de baza ale evenimentului, faptu-
lui, intamplarii, situatiei, istoriei, care da valoare stirii, in cazul nostru —
de televiziune, este ca prezenta lor la ecran sa fie in interesul publicului,
sd vina in coraport direct sau ca efect indirect cu starea cetateanului si
a comunitatii In intregime. Pentru a satisface acest interes al publicului
producatorii de stiri urmeaza sa prezinte cele mai actuale probleme ale
realitatii politice, social-economice, culturale, umanitare din tara si de
peste hotare, realizand, in acest mod, rolurile si functiile de baza ale
mass-media. Profesorul universitar G. Stepanov mentiona in acest sens:
»Modul frecvent si proeminent de reflectare a problemelor sociale prin
intermediul jurnalismului social contribuie la perceperea acestora de
catre segmentele largi de public ca fiind mai importante decat altele,
astfel plasandu-le in arealul intereselor publice” [2, p.42].

Cu dezvoltarea neoteleviziunii accentele 1n discursul televizual tot
mai evident, insistent si, am mentiona, violent se deplaseaza de la in
interesul public la de interes public. Constatam, in mod regretabil, ca
sub presiunea financiara acest fenomen are loc nu doar la televiziunile
comerciale, ci, sub diferite forme, si la audiovizualul public. Profesorul
american Herbert Schiller mentiona in monografia sa ,,Manipulatorii
constiintei”, cd 1n situatia cand accesul la informatie este comercializat,
majoritatea absoluta a consumatorilor acceseazd informatia de masa —
ceea ce este usor de produs, usor de asimilat si atractiv prin superficia-
litatea sa. In acest caz, producerea informatiei devine rentabila doar in
situatia cand publicul se transforma in turma. Astfel, continutul distrac-
tiv devine temelia mass-mediei... [3].

Stirile, in aceasta situatie, pentru a se mentine pe linia de plutire a
agendei comerciale, se ,,iau la Intrecere ” cu emisiunile de divertisment
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talk-show, reality-show, cu diferite concursuri si festivaluri in direct,
procedand la mai multe modalitéti de a face spectacol, de a dramatiza,
prin text si imagine, subiectele, propunand, astfel, publicului varianta
de a se distra in locul celea ,,de a gandi”, ,,de a analiza”, ,,de a percepe”
ceea ce apare la ecran, avand increderea sau sperand ca i se propune sa
vada realitatea. Mai multi producatori de televiziune afirma ca ,,aceas-
ta vrea publicul”, cdaceste programe, stirile, imbibate cu divertisment,
sunt orientate spre majoritatea publicului, ca distractia sau fictiunea
sunt alegerea lui si televiziunile, mass-media, la modul general, nu pot
influenta alegerea acestuia. Dimpotriva, producdtorii media trebuie sa
respecte drepturile de alegere a publicului, ca jurnalistii nu sunt in drept
sa forteze telespectatorii ca acestia sa consume un anumit produs de un
content si un ambalaj prestabilite. In acest context,, Florin Bichir, de la
Realitatea TV, Romania, spunea ca ,,Exista dreptul fundamental al pros-
tului s raméana prost”. Este clar, ca nu publicul solicita acest continut
distractiv, lejer, bland, ci furnizorii de publicitate dicteaza politicile de
programe ale posturilor de radio si televiziune, ale presei tiparite si on-
line. Problema este ca jurnalistii, In mare parte, produc acest content si il
»ambaleazd” In asa mod ca telespectatorul sa-1 asimileze mai usor, fara
a analiza esenta, cauza, consecintele evenimentului prezentat la ecran,
si aceasta o face sub pretextul ca stirea este in interesul publicului. in
mare parte producatorii de stiri constientizeazd cd nu divertismentul
este preocuparea de baza a publicului, ca adevaratele lui interese raman
private de atentia mass-mediei. Prezentatoarea de la TVS8 Iulia Budeci
spune ca "Oamenii au incetat sa mai faca diferenta dintre realitate si
fictiune. Din pdcate, acesta e principalul scop al unor institutii me-
dia — sa debusoleze societatea, sa distorsioneze adevarul” [4]. Dar
constientizarea faptului este prea putin pentru a rezista presiunii inte-
reselor comerciale ale serviciilor audiovizuale.

Practic, infotainment ca o Imbinare a contentului informational cu
cel de divertisment, unde, in mare masura predomina cel din urma, dis-
pare din campul de discutii ale specialistilor media. Ceea ce anterior in
fluxul de stiri anumite evenimente erau considerate drept mai putin im-
portante pentru publicul telespectator, diferite teme calificate drept ,,se-
cundare”, acum, 1n contextul intereselor comerciale, ale obtinerii unui
rating in crestere continud, ele devin ,,cap de afisa” in multe telejurnale,
inclusiv cele autohtone. Astfel, Ceremonia Premiului Grammy, ceasul
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lui A. Schwarzenegger sau proteza dentara a lui W. Churchill, scoa-
se la licitatie, scandalul intr-o casa regald sau cea mai in varsta pisica
din lume pot foarte usor sa concureze pentru deschiderea programelor
de stiri cu dezbaterile parlamentare privind problemele ecologice sau
cresterea accizelor la marfurile de import. Astfel, in prim plan la jurna-
lele de stiri tot mai frecvent sunt incluse subiecte cu un puternic impact
emotiv, chiar daca ele nu acopera un interes public sporit. Prin initierea
acestor subiecte, unde realitatea este prezentatd intr-un aliaj mai mult
sau mai putin dur cu divertismentul, telespectatorul este orientat pentru
o0 percepere ,,mai lejerd”, mai emotionala a celor prezentate. Strategiile
emisiunii de stiri la televiziune, subliniaza Mirela Lazar, incorporeaza
»pactul multiplu al noii televiziuni - de informare, de spectacol, de au-
topromovare si de ospitalitate, - menit sa capteze si sa fidelizeze un ,,
homo telespectator” care poartd amprenta contextului social si cultural
al momentului”[5, p.41 |.

Un interes aparte in mass — media contemporana, in primul rand in
telejurnale si in programele de dezbateri, se manifesta pentru evenimen-
tele hype - scandaluri, zarva, agiotaj, sustinute activ de public in retelele
de socializare. Aproape o lund mass-media de la noi si de peste Prut au
discutat oferirea unui premiu banesc din partea primariei din Timisoara
presedintei Republicii Moldova M. Sandu. Nu mai putin timp la tele-
viziune s-a discutat scoaterea din cursa electorala a partidului ,,Sor” si
clonelor acestuia sau crearea coalitiilor dintre PAS si PSRM la formarea
organelor de conducere la nivelurile doi si trei ale autoritatilor publice
dupa alegerile locale generale.

In acest context accentul este pus nu pe factorii cognitivi - educativi
ai perceperii si intelegerii evenimentelor si faptelor din jurul nostru, ci
pe potentialul emotiv-senzational, pe factura spectaculara, de relaxa-
re, fictionard a celor prezentate. In acest mod, consumatorul telejur-
nalului / programului de stiri evadeaza de la problemele sale cotidiene
(nesiguranta sociald, securitatea fizica in contextul unor situatii de criza
regionald sau globala, grijile in familie, lipsa unor perspective de dez-
voltare personala etc.) in aceasta stare de ,,placere pasiva”, pe care i-o
creeaza cu fiece editie de stiri jurnalistii de televiziune.

Pe langa efectele de confirmare sau de negare ale raportului dintre
text si imagine in mesajul televizual al stirilor, efectul spectacular si
efectul emotional, care accentueaza / subliniaza aspectul afectiv al eve-
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nimentului, creeaza telespectatorului un camp emotional mai mult sau
mai putin puternic, in detrimentul, desigur, al rationalului, al esentei,
importantei sociale a evenimentului ca atare, al potentialului impact
al celor intamplate asupra persoanei, comunitatii sau societatii, In an-
samblu. Aceste doud efecte constituie, in fond, trasaturi distinctive in
tendinta de spectacolarizare a programelor de stiri, de fuziune a ralului
si fictionalului. ,,Una dintre formele prin care se realizeaza tabloidiza-
rea jurnalelor de televiziune, - remarca Lucian lonica, - constd tocmai in
prioritatea acordata subiectelor de fapt divers, mai putin importante, dar
cu un grad senzational si de emotivitate ridicat. Astfel, aspecte derizorii
ajung 1n prim-plan, ocupand o mare parte din timpul unui jurnal”[6,
p-302]. Astfel, de exemplu, in telejurnalul de la PRO TV Chisindu din
05 februarie 2024, ora 20.00, mai mult de o treime din spatiu I-au ocu-
pat stirile sportive. Din evenimentele reflectate in editie, au fost urma-
toarele: O sacosa neagra cu peste 600 mii lei a fost gasita in biroul
unei functionare de la primaria Orhei; Barbatul retinut ca si-ar fi violat
nepoata de 3 ani a fost retinut; Contrabanda de marfda de un milion
de lei; Spitalele de copii din capitald sunt arhipline; Doi candidati la
functia de procuror general au fost exclusi din concurs, Un profesor
din Donduseni preda 5 discipline la scoald,; Vice-prim-ministrul pen-
tru integrarea europeana Cristina Gherasimov a depus juramadntul;
Reuniunea afaceristilor romani la Chisinau, Doua stiri din Ucraina,
inclusiv candidatul la Eurovizion, Concursul Grammy si incendiul in
Chile, boala regelui britanic si sport. Si un anunt despre emisiunea In
Profunzime din aceeasi zi.

Daca in perioada paleoteleviziunii tot ce era difuzat la ecran era con-
sumat de catre telespectatori ca ceva indubitabil real, un adevar incon-
testabil, o realitate verosimila — ,,am vazut la televizor”, ,, s-a spus la
televiziune”, neoteleviziunea, si in contextul diversificarii media, cre-
eaza un mesaj hibridizat dintre fapte reale, prezentate de cétre jurnalisti
prin propria lor perceptie, si ambalajul spectacular, siropos, dictat si
asteptat de citre telespectatori. In mare masura, perceptia realitatii de
catre jurnalisti nu este altceva decat realizarea 1n practicd a politicii edi-
toriale a posturilor de televiziune sau influentei anumitor forte politice.
In acest sens, conceptul televiziune — realitate se ingemaneaza cu cel de
televiziune — divertisment, cel dintai fiind strimtorat tot mai mult in fa-
voarea celui din urma. Sloganul de la Pro TV Romania ,,Acesta este talk
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— show-ul | Aceasta este televiziunea !” vine sa confirme odata in plus
extinderea jurnalismului de spectacol, inclusiv in programele de stiri. in
acelasi timp, conceptul de televiziune-realitate sau telerealitateconduce
la o interpretare de contrapunere paradoxala dintre realitate si televiziu-
ne, dintre adevar si medierea lui, subminand prin aceasta insdsi temelia
mass-media, principiile lor de baza. Unii teoreticieni insista (vezi Jean
— Marie Schaeffer, citat de D. Zeca-Buzura) ca intre realitate si fictiune
sd nu fie identificatd o granita distinctiva. Mai degraba, acest hotar tre-
buie sa fie tras intre fictiune si mistificare sau fals, pe de o parte, si, pe
de alta parte, Intre fictiune si ,,responsabilitatea etica si morald a celui
care povesteste” [7, p.82].

Realitatea ne furnizeaza evenimente, se produc fapte, bune sau nu
prea, au loc actiuni, survin accidente si incidente, sunt lansate anumite
proiecte sau opinii, In societate sunt dezbatute diferite idei si conceptii
etc. Deci, zilnic, permanent se Intampla ceva real in tara si in afara ei.
Urmatorul pas al jurnalistului este cum este tratat si cum este redat,
prezentat ceea ce se intampla.Jurnalistul la pregatirea stirii, din start
trebuie sa identifice, pentru sine, doud lucruri importante: Despre ce
anume doresc sa relatez? si Ce anume vreau sa spun despre ce rela-
tez ?La producerea stirilor tv sunt importante mai multe aspecte : cum
este redactat textul (ce anume vrea sa spuna autorul despre eveniment),
structura materialului, care este imaginea video si cum este ea proce-
satd, atmosfera sonora, implicarea reporterului in eveniment, selectarea
surselor, varianta intonationald in lecturarea fie de autor, fie de prezen-
tator, pozitionarea/locul subiectului in contextul celorlalte stiri din tele-
jurnal .Exista cazuri cand jurnalistul, pentru a nu fi acuzat de partialitate
exclude din textul de autor afirmatiile, ce nu corespund realitatii si nu
pot fi verificate, fiind partizan al acestora, dar, in schimb, include in
sincronul sursei acele idei, sugestii, orientate spre formarea unei anumi-
te opinii publice. Astfel, el incearca sa transmita publicului un anumit
content neverificat, manipulator, tendentios, sperand, in viziunea sa, ca
va ramane in afara responsabilitatilor etice profesionale.

Deplasarea tot mai mult a contentului in stire de la realitate la
fictiune se realizeza prin mai multe modalitati. Omiterea sau accentu-
area / evidentierea unor detalii ale evenimentului, cea ce 1i sugereaza
telespectatorului sd-si construiascd imaginar/ fictional esenta celor in-
tamplate. In Stirile ProTV Chisindu (20.00) si Jurnal TV (19.00) din
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05 februarie a fost inclus un subiect despre perchezitiile din primaria
Orhei, in urma carora oamenii legii au ridicat de la o functionard o
pungi neagrd cu peste 600 mii de lei. In Stirile ProTV se spune c4,,
Potrivit Ziarului de garda, care citeaza surse (care surse?), persoana
retinutd este si membra a partidului ,,Sansa”, in spatele caruia ar sta
llan Sor. Reprezentantii PCCOCS nu au rdspuns la apel pentru a con-
firma sau a infirma informatia si a ne oferi detalii.” Apar intrebarile
. ,ar sta” vorbeste despre un fapt neverificat, o presupunere, un zvon
conspiralogic; faptul ca PCCOCS nu a infirmat nici a confirmat — ce?.
Ca persoana retinutd este membra a partidului ,,Sansa” sau cd in spatele
acestuia sta IlanSor? Ambele posturi vorbesc despre o punga neagra si
despre retinerea si a unui curiet, care este din Autonomia Gagauza si
are pasaport rusesc. Jurnal TV mai precizeaza ca acesta conducea o
masina de lux. Daca tinem cont ca la Pro TV imaginile serviciilor ope-
rative de la aceastd operatie erau insotite de o muzica de western, apoi
usor ne lasam atrasi de vesmintele spectaculoase ale evenimentului, 13-
sandu-ne si alte idei pentru perceperea celor intamplate.

Declaratiile oamenilor politici, liderilor de opinie, analistilor,
reprezentantilor media. Aici putem deosebi doud tipuri de declaratii
(care 1n ultimul timp, lansate la conferinte de presa, breifeng, pe plat-
formele multiplelor talk-show-uri, dezbateri, interviuri, podcaste etc.
,»zboard” imediat in toate fluxurile de stiri): pozitive, optimiste, lumi-
noase sipericuloase, alarmante, ce emana frica si neliniste, sentimente
de nesiguranta si ingrijorare. La prima categorie sunt declaratiile despre
integrarea europeana, despre construirea unui pod peste Nistru Cosauti-
lampol, despre scaderea tarifelor la gaze, despre extinderea retelelor de
cale ferata si electrificarea lor, despre construirea a doud aeroporturi la
sudul si nordul tarii si lansarea unor noi trasee aeriene in mai multe tari
ale lumii, despre deschiderea pietelor de desfacere a marfurilor noastre
in statele europene, despre restabilirea Filarmonicei Nationale etc. etc.
Devenind stiri ele trezesc la publicul consumator doar imaginatia, doar
iluzia, mitul unei realitati, doar speranta, creandu-i o stare emotiv-per-
suasivd de moment. Si atat.

In contextul realitatii internationale actuale declaratiile - stiri peri-
culoase, alarmante apar tot mai des in spatiul nostru mediatic. Perico-
lul terorismului, actiunile unor forte externe de destabilizare a situatiei
in Republica Moldova, dusmanii cursului spre integrarea europeana,
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sporirea aspiratiilor separatiste, angajarea unor media in actiuni sub-
versive, finantarea unor forte din interior de cétre statele ostile intere-
selor nationale ale tarii noastre si multe alte declaratii ,,sperietoare”, de
reguld, nu sunt insotite de dovezi, nu pornesc de la fapte sau intdmplari
reale. In spatele declaratiilor nu rimane nimic altceva decat... declaratii.
In acest sens putem aminti despre declaratia sefului Statului Major al
Armatei Romane, care s-a aflat mai mult de o lund in agenda stirilor
din tara si nu numai. Astfel. Vlad Gheorghita avertizeaza populatia
tarii ca Putin ar putea in viitor sa atace Romania. Referindu - se la
capacitatea Romaniei de a raspunde unui eventual conflict regional ex-
tins, declansat de armata rusa, generalul Vlad a precizat ca populatia
Roméaniei, dar si a Europei, ar trebui sa se Ingrijoreze si sd ia masurile
necesare pentru a raspunde unor astfel de riscuri. Imediat dupa aceste
declaratii au urmat replicile presedintelui Romaniei Klaus Iohannis si
premierului Marcel Ciuca, afirmand ca securitatea Romaniei este foar-
te bine protejata si ca nu exista riscul unui razboi. Aceste doua pozitii
contradictorii, expuse in declaratiile unor persoane cu functii si cu au-
toritate Tnalta, care constituie practic trei stiri, in lipsa unor dovezi, fap-
te, argumente consistente nu pot fi apreciate ca reale, care corespund
adevarului. Discursurile celor trei nu dezvaluie adevarul, doar provoa-
ca o stare emotiv- negativa, de frica, de incertitudine pentru securitatea
si viitorul oamenilor si a tdrii, in ansamblu. O altd modalitate este ritu-
alizarea evenimentului. ,,Jurnalistii nu fabrica rituri, - mentioneaza M.
Coman, - ci o imagine ritualizata referitoare la anumite evenimente,
o imagine care privilegiaza anumite ,,diferente” prin accentul pe care
il pune pe anumite actiuni, anumiti autori sau anumite circumstante
spatiale sau temporale” [ 8, p.109]. Depunerea juramantului de catre
persoanele publice, inmanarea distinctiilor de stat de catre presedintele
tarii, primirea scrisorilor de acreditare de catre ambasadori, deschide-
rea oficiald a unor manifestari stiintifice, culturale, sportive. Crearea
unei iluzii, plazmuirea evenimentului sunt prezente si n subiectele de
reconstituire, de reconstruire a celor intdmplate, unde din imperativele
unei stiri aici $i acumultimul este improvizat prin aparitia la locul in-
tamplarii apare corespondentul si ne spune despre ce a avut loc intr-un
segment de timp, epuizat deja la momentul comunicarii.,,Reconstitu-
irea cu ,, actori” care joaca rolul protagonistilor-agresor, victima sau
salvator — este o forma de ,,factual fictionalizat”, ce ,,reorganizeaza
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imaginile si faptele, amestecand realul locurilor si evenimentelor cu
fictivul actorilor[ 5, p.178].

Elemente fictionale sunt prezente si in transmisiunile in direct, in
special de la manifestarile publice, culturale, sportive. Directul se cre-
eaza chiar si in lipsa evenimentului. Este vorba de diferite prognoze sau
rezultate sociologice, cand corespondentul utilizeaza un fondal pentru a
crea o anumitd atmosfera, cu sunete de ambianta etc. Prin utilizarea in
stiri a unor episoade din filme documentare, artistice, animate, a frag-
mentelor din piese muzicale, reflectii si maxime ale unor personalitati
notorii, a metaforelor, a umorului sau ironiei la fel se atinge efectul de
telerealitate, de predominare a fictionalului vis-a-vis de realitate.

In istoriile, povestile personale, prezentate in jurnalele de stiri, la
fel observam fictionalul prin crearea imprevizibilului, spectacularului,
a unor momente misterioase, surprinzatoare, conform legilor drama-
turgiei. In acest context se incadreaza istoria Anei Cojocari, eleva de
13 ani de la Scoala de Arte din Soroca (Stirile Pro TV Chisinau, 06
februarie). Rubrica este Rdsplata pentru pasiune si talent. Mai multi
ani e Indragostita de acordeon si obtine frumoase rezultate. Dar acor-
deonul este vechi sa la un moment dat nu mai poate fi folosit. Durere,
amar, disperare. Fata si familia ei sufera mult. Despre acest caz afld N.
Botgros, conducator artistic si dirijor al ansamblului ,,Lautarii”. El, Im-
preuna cu echipa sa apar la Scoala de Arte, si 1i Inmaneaza Anei in dar
un nou acordeon si o sumd de bani. Cuvinte frumoase la adresa fetei,
N. Botgros o saruta pe cap. Apoi lacrimi de recunostintd pe obrajii Anei
si mamei sale. Muzica de acordeon continud. Povestea Cenusaresei din
Soroca s-a Incheiat.

Pentru cei, care ar accepta cu greu aceste realitati ale neoteleviziunii,
transpuse fragmentar, sub aspectul stirilor tv, in randurile de mai sus,
am veni cu o sugestie a M. Lazar: ”Informatia trebuie sa-1 ajute pe tele-
spectator sa inteleagd mai bine lumea, sa dea sens la tot ce se produce in
jurul sdu, in fiecare clipa. A informa inseamna echilibrul intre a vedea si
a intelege, intre a ardta si a demonstra.” [5, p.186].
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Rezumat

Scopul acestui articol este sa (re)aduca in atentia publicului numele, activi-
tatea si lectiile de jurnalism ale lui Petru Bogatu (pentru un remember legat de
excelentd, demnitate si profesionalism) — jurnalist si analist politic, publicist
si scriitor, profesor la Facultatea de Jurnalism si Stiinte ale Comunicarii, a
Universitatii de Stat din Moldova. E un fel de a citi rascitind, asa cum spu-
nea in ,,Decalogul” sau Petru Bogatu, ca ,,sa revenim asupra adevarurilor care
par deja descoperite, reevaluandu-le”. La doi ani de la declansarea razboiului
Federatiei Ruse pe teritoriul Ucrainei, in conditiile unui razboi informational
masiv si a unui razboi hibrid complex la care este supusa Republica Moldova,
este revelatorie si deosebit de actuala recitirea articolelor de presa ale lui Petru
Bogatu, a volumului ,,Viata secretd pe care nu pot s-o uit” si a romanului sau
,Funia impletita in trei”.

In aceste timpuri cu foarte multa informatie falsa, fumigena, cum ii plicea
sd spund, cu amalgam de informatii menite sd ne abata atentia de la lucrurile /
fenomenele cu adeviarat importante, Petru Bogatu a avut perspicacitatea, rigu-
rozitatea, dar si capacitatea de a intui fenomene foarte greu de deslusit.

Cuvinte cheie: mass-media, Petru Bogatu, rdazboi informational, razboi
hibrid, Republica Moldova, Federatia Rusa.

Recurs la memorie: a privi (mult) dincolo
de aparente
Cine a trdit Tn comunism, scria regretatul jurnalist Petru Bogatu in
Decalogul sau, un superb eseu citat adesea in presa, stie ca puterea
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sovieticd a fost ,,0 religie pe dos care subjuga constiintele prin utopia
egalitarismului vulgar, prin cultul personalitatii supreme, prin cinsti-
rea cadavrului imbalsdamat in mausoleul din Piata Rosie” [1]. Editori-
alistul Petru Bogatu a fost poate singurul jurnalist si publicist din Re-
publica Moldova care a scris continuu despre pericolul rusesc, despre
implicatiile politicilor si actiunilor Moscovei (vadite sau ascunse), desi
de multe ori aceasta suna ca un glas in pustiu, dupa cum considera jur-
nalistul Nicolae Negru, colegul de redactie si prietenul sdu. Daca am
citi acum editorialele si analizele lui Petru Bogatu, poate ca le-am citi
din altd perspectiva si le-am intelege altfel, avand razboiul la granita
si amenintdri continui din partea Moscovei. O lecturd extrem de utila,
revelatorie chiar, pentru politicienii de astazi, pentru jurnalisti si nu nu-
mai.

Petru Bogatu a fost un cronicar foarte atent, articolele sale de presa
fiind o adevirata radiografie a evenimentelor timpului; avea o privire
foarte perspicace, riguroasa si o analiza foarte buna a lucrurilor si 1n-
tamplarilor.

Spunea in Decalog - ,,sa revenim asupra adevarurilor care par deja
descoperite, reevaluandu-le”. Tot aici, insista asupra faptului ca ,,nu esti
invins decat daca refuzi lupta”, pentru ca atata timp cat nu te-ai oprit,
speranta nu moare. Si aceasta este o lectie, pe care sotia sa, jurnalista
Viorica Cucereanu, a considerat-o lectia principala a vietii lui Petru Bo-
gatu: ,,Sa scrii, sa perseverezi In a convinge, explica, educa si cultiva
spirite, mentalitdti si constiinte, sd citesti si sd studiezi neostenit (pe
fundalul unei maladii tot mai istovitoare)” [2].

Petru Bogatu este originar din stanga Nistrului, s-a nascut la 12 iulie
1951 in satul Sucleia, raionul Slobozia, de peste Nistru, parintii sai -
Haralampie si Daria Bogatu - fiind inmormantati in cimitirul din locali-
tate. Bunicul sau, Efrim Bogatu, a incercat sa se refugieze in Romania,
impreuna cu cei doi copii ai lui, o fatd si un baiat, de 12 si, respectiv, 14
ani, dar a fost impuscat de granicerii sovietici cand a Tncercat sa treaca
Nistrul. S-a intamplat Tnainte de cel de-al Doilea Rdzboi Mondial. Tatal
lui Petru Bogatu, Haralampie, si sora lui s-au pomenit orfani si de tata
(mama lor murise de tanard). In satul de bastind, Sucleia, Petru Bogatu
nu a putut reveni timp de multi ani, dupa anul 1993, avand interdictie din
partea regimului de la Tiraspol, dar primind si numeroase amenintari.
Petru Bogatu: ,,Eu m-am nascut in Sucleia, Slobozia de peste Nistru si
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poate acest lucru m-a facut sa-mi dau seama foarte devreme de caracte-
rul patologic, antiuman si anormal al sistemului totalitar care, precum
se stie, a dominat in Moldova de peste Nistru mult mai mult timp decat
in cea dintre Nistru si Prut”. O alta experientd, in opinia lui - studiile
de la Scoala de partid din Rostov-pe-Don, Rusia (1983-1985) - i-au
dat posibilitatea de a cunoaste Indeaproape ,,mecanismul functionarii
esaloanelor de varf ale puterii sovietice, dar si acces la cunostinte poli-
tologice pe care nu le prea gaseai in alte institutii de Tnvatdmant”.

A avut o carierd extrem de complexa, cele mai importante momente
fiind notate si in CV-ul sdu, publicat pe site-ul Facultatii de Jurnalism
si Stiinte ale Comunicarii, a Universitatii de Stat din Moldova, unde a
activat aproape 20 de ani (2000-2018). Absolvent al Facultitii de Pe-
dagogie si Psihologie a Institutului Pedagogic din Balti (Universitatea
Pedagogica de Stat ,,Alecu Russo”), a fost traducator, redactor-sef ad-
junct (1975-1980), apoi redactor-sef (1980-1986) la ziarul raional Satul
Nou, Slobozia. Ulterior a fost angajat in calitate de comentator (1987-
1990) si apoi de redactor-sef adjunct al Redactiei Actualitati TV, de la
Compania de Stat Teleradio-Moldova (1990-1994). A fost redactor-sef
adjunct la ziarul Tara (1994-1998); mai apoi redactor-sef si editoria-
list (1998-2002); ulterior redactor-sef si editorialist la cotidianul Flux
(2003-2006); columnist la cotidianul Ziua, Bucuresti (2004-2006); edi-
torialist la Jurnal de Chisinau (2006-2013); semneaza analize politice
pentru Compania americana de analiza strategica Stratfor; a fost coa-
utor al emisiunii de analiza politicd Negru si Bogatu de la Jurnal TV
(2011-2013); autor de emisiuni de dezbateri la Radio Vocea Basarabiei
(2000-2010); editorialist la Ziarul National (2013-2016); autor si pre-
zentator al emisiunii Cronica lui Bogatu, de la Prime TV (2017-2020);
editorialist la site-ul deschide.md (2017-2020). A fost vicepresedinte al
Uniunii Jurnalistilor din Republica Moldova (2008-2020).

Analist politic fin si patrunzator, o voce ascultata
si apreciata

Petru Bogatu s-a stins, dupa o boalad grea, la 22 martie 2020. Am-
basadorul roman la Chisindu, Daniel lonitd, mentiona in mesajul de
condoleante postat pe retelele sociale: ,,I-am apreciat mintea lucida si
clara, condeiul desavarsit si eruditia, analizele politice si luarile de pozi-
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tie, dragostea si respectul fatd de Neam si Tara. A fost un analist politic
fin si patrunzator, o voce ascultata si apreciatd, o adevarata rara avis de
profesionalim si gandire criticd intr-o lume tot mai complexd, marcata
de superficialitate, politicianism ieftin si non-valoare” [3]. Jurnalistul
Pavel Bradescu scria, in articolul O viata plind de sens, publicat de
Gazeta de Chisinau, despre regretatul Petru Bogatu ca fiind un om tare,
de neclintit n viziunile, pozitia si principiile sale de viata — cu adevaruri
incomode si cu principii de neclintit. ,,Petru Bogatu avea darul rar de
a dezghioca si de a prezenta dedesubturile unor incélcite evenimente si
jocuri politice, de a desprinde si explica aspecte pe care privitorul de
rand, dar si unii ,,experti” nu erau in stare sa le desluseasca” [4].

,»A plecat un jurnalist de calibru in presa romana (...); un reprezen-
tant de primad marime in presa politica din Republica Moldova (...); ob-
servator atent ale carui comentarii nu puteau fi ignorate, caci exprimau
intotdeauna un unghi de vedere proaspat, original, anticipand fenomene
greu de deslusit la momentul respectiv”, se mentiona intr-un articol
emotionant, publicat in Ziarul National de colegul si prietenul siau
Nicolae Negru. ,,Era jurnalist pand-n maduva oaselor, in permanent
proces de informare si deseori reusea sa ne surprinda cu date noi, si fie
cu un pas Tnaintea noastrd in documentare asupra evenimentelor impor-
tante pe plan local si international, era capabil sa identifice din prima
pe cele hotaratoare, sa separe ,,fumigenele” si manevrele inseldtoare, nu
scapa din privirile mintii sale miscarile geopolitice din regiune si de pe
continent”, preciza jurnalistul Nicolae Negru [5].

in martie 2022, Ia aproape o luni de la invazia armatei ruse in
Ucraina, Nicolae Negru mentioneaza ca o publicatie din Roméania
atrage atentia la ,,previziunile si avertismentele lui Petru Bogatu des-
pre Rusia”, precizand: ,,Selectia fragmentelor publicate ne convinge ca
ceea ce spunea Petru Bogatu cu mult timp n urma se confirma, ramane
valabil peste ani, demonstrand luciditatea, profunzimea si competenta
analizelor sale”. ,,Restabilirea imperiului sovietic, inainte de a fi un caz
psihiatric, este totusi un obiectiv politic”, iar cei care fac ,,bascilie pe
seama acestor planuri, sustinand ca filipicele revansarde si antiocciden-
tale ale unor politicieni exaltati de la Moscova si Minsk n-ar trebui luate
in serios” sunt pur si simplu ,,depasiti de evenimente”, avertiza Petru
Bogatu, in editia din 23 aprilie 1999 a ziarului Tara, cand steaua lui
Putin abia se arata la orizont. ,,Regimul Putin a demonstrat, in repeta-
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te randuri, cad este razbundtor si nu uitd nimic”, constata Bogatu peste
zece ani, intrebandu-se: ,,Putin ne pregateste o lovitura de stat?” (Radio
Vocea Basarabiei, 23 mai 2010) [6]. Inainte de acest editorial (aprilie
2010), Petru Bogatu publicase articolul Cel de-al Doilea Razboi Mon-
dial inca nu s-a incheiat, unde subliniaza ca relatia Chisinaului cu fosta
metropola (Moscova) este si mai incalcita decat a statelor baltice. ,,Pen-
tru noi cel de-al Doilea Razboi Mondial nu s-a terminat nici macar in
1991. Oricat ar parea de paradoxal, acesta mai continud inca. Dar nu
din vina Chisinaului. Rusia il va purta contra noastra atata timp cat se
va incapatana sa-si mentina trupele si arsenalele 1n zona rasariteana a
Republicii Moldova. Atata timp cat va sprijini regimul separatist de la
Tiraspol. Autoproclamata republica nistreand este pentru Moldova un
fel de schija sau, daca vreti, o mina cu actiune intarziata a celui de-al
Doilea Razboi Mondial” [7].

Noul razboi hibrid rusesc mocneste
in Republica Moldova

Razboiul hibrid si rdzboiul informational sunt teme recurente in scri-
erile lui Petru Bogatu, care a publicat mii de cronici de-a lungul anilor.
Vom pune accent aici pe cateva dintre articolele de presa, dar si pe cele
doua carti reprezentative ale lui Petru Bogatu (Viata secreta pe care nu
pot s-o uit $i Funia impletita in trei).

In articolul Ciuruiti de gloantele razboiului informational, publicat
de Ziarul National la 6 mai 2014, editorialistul afirma ca in acea pe-
rioada era deja clar faptul cd ,,in paralel cu interventia mai mult sau
mai putin camuflata in sud-estul Ucrainei, Moscova poarta un furibund
razboi informational” [8]. Petru Bogatu vorbea despre ,,zombii inami-
cului” — despre numerosi observatori politici, jurnalisti si bloggeri din
Republica Moldova si chiar din Occident care nu si-au dat seama cum
au ajuns prizonieri ai campaniei de dezinformare. Drept urmare, incet-
incet, ,,pand si unii dintre cei mai consecventi critici ai Kremlinului
incep sa raspandeasca clisee si ipoteze care le-au fost induse cu abi-
litate de tirul razboiului informational rus”. Razboiul hibrid purtat de
Rusia impotriva Ucrainei este numit de Petru Bogatu razboi subversiv,
iar lectia de jurnalism este importanta.: ,, La mijloc nu-i o chestiune de
terminologie, ci una de deontologie jurnalistica si de corectitudine po-
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litica. Nevoia unei reflectari obiective si netrunchiate a evenimentelor
din Ucraina ne obliga sa spunem lucrurilor pe nume [8].

Republica Moldova nu este la adapost

In alt articol, Partidele hibrid in rdzboiul hibrid impotriva Republi-
cii Moldova, aparut in Ziarul National la 30 septembrie 2016, Petru Bo-
gatu vorbea despre razboi hibrid in contextul razboiului purtat in secret
de Moscova in Crimeea si in regiunile Donetsk si Luhansk. ,,Notiunea
vizeaza un conflict in care unitatile militare clasice joacd un rol mai
mic, forta de soc fiind reprezentata de trupele sub acoperire, asistate
de grupuri politice sau civile care actioneaza pe teritoriul inamicului”,
nota jurnalistul. Razboiul hibrid presupune mobilizarea pe neobservate,
cu mult mai Tnainte de declararea conflictului, coloana a cincea con-
tand enorm, precizeaza Petru Bogatu [9]. Editorialistul punea accent
si pe realitatile din Republica Moldova, observatiile sale fiind extrem
de grave: ,,Privind situatia de la noi din acest unghi, putem constata
un fapt ingrijortor. In Republica Moldova existi toate semnele unui
razboi hibrid in faza mobilizarii populatiei. Coloana a cincea s-a pus
in miscare, consolidandu-se in jurul unor partide hibrid care la aceasta
etapa se constituie in varful de lance al ofensivei Moscovei in teritoriul
nostru national. Toate formatiunile filoruse sunt niste corcituri plantate
pe scheletul unor grupari mai vechi. Noul razboi hibrid rusesc mocneste
in Republica Moldova™ [9].

Partea cea mai halucinant-surprinzatoare-premonitorie abia urmea-
74 (se cunoaste deja cad pana in seara dinaintea invaziei ruse n Ucrai-
na oficialitatile ruse de cel mai Tnalt rang dezminteau cu Inversunare
informatiile aparute in presa internationala privind eventuale atacuri ale
armatei ruse in tara vecind). La 21 ianuarie 2020, cu doar doua luni
inainte de moartea sa, Petru Bogatu publica un editorial cu titlul La
primavara Putin va purta un razboi pentru refacerea URSS, tinand sa
precizeze neapdrat, intr-atat de socant fiind acest titlu: ,,Afirmatia din
titlu nu-mi apartine. Aceasta predictie cutremuratoare a fost facuta vi-
nerea trecutd de un reputat istoric rus, profesorul Valeri Solovei, intr-un
interviu pentru Radio Echo Moscvi, la 17 ianuarie 2020” [10].

Urmatoarele afirmatii parca ar fi desprinse din scenariul razboiu-
lui inceput in dimineata zilei de 24 februarie 2022: ,in februarie sau
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martie presedintele rus ar fi tentat sa inceapa o operatiune hibrid pentru
refacerea fostei Uniuni Sovietice. Istoricul si politologul Valeri Solovei
considera ca este destul de mare probabilitatea unei agresiuni armate
in cazul in care anexarea de teritorii dupa modelul Crimeii (cu omuleti
verzi si politicosi) nu va avea sorti de izbanda” [10].

Acel blitzkrieg a fost pregatit din timp, spune Petru Bogatu: ,,Ela-
borarea noilor amendamente constitutionale a inceput inca in 2017, iar
scopul urmarit nu era transferul de putere de la Putin la succesorul sau,
dupa cum s-au iluzionat multi observatori politici, ci crearea unui cadru
juridic pentru o viitoare UNIUNE RUSA care trebuia si apara in urma
razboiului hibrid de anexare a altor teritorii din fosta URSS” [10]. La
acea etapd, in decembrie 2019-ianuarie 2020, era neverosimila, absolut
greu de conceput o astfel de intamplare — sa atace Rusia tara vecina,
Ucraina. Desi face o analiza foarte atenta a afirmatiilor savantului rus,
analistul politic Petru Bogatu declara: ,,previziunile sale apocaliptice
sunt foarte greu de crezut, sincer vorbind. Ele par neverosimile si amin-
tesc de speculatiile presei in jurul pretinsului calendar Maya legate de
sfarsitul lumii”. ,,E un om de stiinta serios si cunoscut in Rusia. A fost
profesor la MGIMO, principala institutie de la Moscova care pregateste
diplomati pentru MID, de unde s-a vazut silit sa se concedieze, de al-
tfel, in 2018, din cauza atitudinii sale critice fata de politica oficiala a
Kremlinului. Chiar el spera sa intervind ceva care sa dea peste cap si
planurile lui Putin, si pronosticurile sale”, preciza Petru Bogatu [10].

,»Pe de altd parte Insd, anexarea Crimeii i invazia mascatd a Rusiei in
Donbass ne-a invatat cé de la Putin te poti astepta la orice. Nimeni acum
sase-sapte ani nu si-a putut imagina, bunaoara, ca Rusia va dezlantui un
sangeros rizboi de durata impotriva Ucrainei. Dar asta s-a intdmplat. In
aceasta situatie, trebuie sa fim atenti la avertismentele unor experti care
urmaresc evolutiile politice din fosta metropola. Dupa episodul 2014
pentru Putin nu-i nicio problema sa recurga iarasi la forta. Mai cu seama
ca acum sase ani a esuat tentativa sa de a crea in estul Ucrainei un stat
marionetd numit Novorusia care s-ar intinde de la Harkov pana-n sudul
Basarabiei”, adiuga editorialistul [10]. n astfel de situatii, Republica
Moldova ,,nu-i (deloc) la adépost”, concluzioneaza Petru Bogatu, caci
,formarea Novorusiei impune o invazie rusa in zona Odessei pentru a
crea un coridor de la Marea Neagra pana la gurile Dunarii si Transnis-
tria”.
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Propaganda rusa, razboiul hibrid si dezmat
informational

Romanul lui Petru Bogatu, cu titlul Funia impletita in trei, a aparut
in anul 2012, un roman politist si, totodata, geopolitic, considera jur-
nalistul Nicolae Negru. Cartea incepe cu un epigraf, un citat din Biblie
(Ecleziastul, 4:9-12): ,,Si daca se scoald cineva asupra altuia, doi pot
sd-1 stea impotriva; si funia mpletitd in trei nu se rupe usor”. ,,O fosta
republicd sovieticad de la poarta estica a Uniunii Europene, sfasiatd de
ciocnirea a doud proiecte geostrategice ale Europei. O societate hartuita
de tentatiile revansarde ale fostei metropole (...) O parabola politica de
factura politista” [11].

Volumul Viata secreti pe care nu pot s-o uit a aparut in 2018. In
aceasta carte regdsim - cum spune si autorul - cronici care, desi publi-
cate cu multi ani in urma, lamuresc situatia de astazi. ,,Unele articole
anticipeaza declansarea celui de-al doilea rdzboi rece, astdzi in deplina
desfasurare, problemele cu care se confrunta Europa la ora actuala, raz-
boiul hibrid al Rusiei impotriva Ucrainei si anexarea Crimeii, uneltirile
Kremlinului impotriva Republicii Moldova™ etc. [12, p. 49]. Nici pe
departe nu e vorba de veleitati de prezicator, Bogatu o spune foarte clar.
Dar atrage atentia la un fapt remarcat chiar si de cei care l-au contestat
- autorul vorbeste despre o metoda proprie de evaluare a evenimentelor,
bazata pe logica si intuitie, si tendintele generale, directia in care se in-
dreapta lumea - de cele mai multe ori le-a surprins, in linii mari, corect”.
[12, idem]. In volumul Viata secretd pe care nu pot s-o uit putem rega-
si o serie de articole si analize despre dezinformare, propaganda rusa,
razboi hibrid si dezmdt informational, fiind utilizate expresii precum
»razboiul propagandistic al Moscovei”, ,,propaganda rusd prin mass-
media”, ,,razboiul rece dezlantuit de Rusia impotriva Occidentului”,
»agresiunea rusa”, ,,imixtiunile brutale ale Kremlinului”, ,,propaganda
Moscovei”, ,,dictatul si urzelile rusesti”, ,,facatura ruseasca”, ,,lucratura
periculoasa a Rusiei (despre otravirea lui Serghei Skripal, in Anglia, in
2018, cu o neurotoxina din familia noviciok)” etc.

Petru Bogatu: ,,Chisindul este ciuruit zilnic de proiectilele razboiu-
lui hibrid ale Kremlinului. Atata doar ca, privind lucrurile din interior,
acest dezmat informational este perceput ca fiind un produs autohton.
Zgomotul infernal al dezvaluirilor de tot felul, menit sa induca haosul
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si nesiguranta, este amplificat de cutiile de rezonanta de la fata locului.
Ceea ce nu se vede insd este faptul ca in spatele lor se ascund centrele
de comanda ale propagandei ruse” [12, pp. 257-258].

Jackpotul jocului rusesc este de a provoca o
neincredere generalizata in institutiile statului si de
a compromite cauza europeana

Vorbind despre mizele dezinformarii ruse si razboiului hibrid, Pe-
tru Bogatu mentioneaza: ,,Numai ca acest incident mediatic nu-i unul
disparat. Avem de a face cu o grenada de fabricatie ruseasca destinata
intoxicarii spatiului public. Praful explozibil folosit nu-i nici el intam-
plator. Face parte din multitudinea de obuze care zgaltdie pamantul de
ani buni, generand coruptie, colapsul sistemului bancar, compromiterea
clasei politice, proteste in strada si derutd in mintile oamenilor” [12, p.
257]. ,,Asta-i tot ce-si propune Rusia prin dezinformare: sa sugereze
ca toti la Chisindu sunt o apa si un pamant. Ca cercul vicios nu poate fi
rupt. Se provoaca in mod deliberat o stare de disperare ale carei urmari
sunt imprevizibile. Cand omul isi pierde orice speranta, este posibil ori-
ce: apatia, revolta, absenteismul etc. Toate dau apa la moara Rusiei”
[12, p. 259]. Petru Bogatu conchide ca ,,jackpotul jocului rusesc este
de a provoca o neincredere generalizatd in institutiile statului si de a
compromite cauza europeana” [12, p. 258].

In contextul alegerilor prezidentiale, care vor avea loc la 20 octombrie
2024 in Republica Moldova, precum si organizarii referendumului pro-
UE, este relevanta recitirea scrierilor lui Petru Bogatu: ,,Pana la urma,
orice sufragiu popular, ca si intreaga lupta politica in Republica Moldova,
are o miza geopolitica. Ne place sau nu, asa a fost si asa va fi atata timp
cat va exista primejdia unei revanse ruse. Europenizarea, combaterea
coruptiei si lupta pentru o justitie independenta nu pot fi concepute in
afara contextului geopolitic, deoarece fard modelul occidental si principi-
ile democratiei liberale nu exista stat de drept” [12, p. 261].

Cat priveste razboiul din Ucraina si pericolul pentru Republica Mol-
dova, Petru Bogatu subliniaza cateva lucruri fundamentale:

- ,.In cautarea punctelor cardinale - Pentru a beneficia de protectoa-
rea umbreld occidentala mai trebuie sa dovedesti vocatie europeana. Sa
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convingi ca te-au vindecat de sindromul Stockholm, adicd de dragostea
si dependenta mentala de calaul care de-a lungul secolelor ti-a calcat in
picioare mosia si ti-a ciuntit neamul. Tocmai din acest punct de vedere,
lucrurile la noi nu stau deloc bine... Or, cu cat un neam este mai dez-
orientat, cu atat mai putine sanse are el sa reziste in fata provocarilor
timpului” [12, p. 298].

-,, Cat timp Ucraina nu-i a noastra, nici Moldova nu va fi a noastra”
— Petru Bogatu face referire la Pavel Felghenhauer, un reputat analist
militar independent de la Moscova, care afirmase recent, in cadrul unui
interviu difuzat de Radio Europa Libera, ca ,,atata timp cat Ucraina nu
este a noastra, nici Moldova nu va fi a noastra...” [12, p. 309].

-, Un factor perturbator - In noua situatie internationala, Rusia nu
poate sa ocupe militar Republica Moldova atata timp cat rezista Ucrai-
na, s-o transforme intr-un fel de protectorat politic, dar este in stare
s-0 destabilizeze si s-o arunce in haos. Interesul lui Putin pentru slabi-
rea, dezechilibrarea si subminarea unor state din afara sferei sale de
influentd, oricare ar fi ele, ramane viu” [12, p. 309].

Concluzii

O lucrare la care a avut o contributie importanta Petru Bogatu este
volumul Revolutia Twitter: episodul intdi. Republica Moldova (alte
contributii au fost semnate de Nicolae Negru, Dan Dungaciu, Petru Ne-
gura s.a.). Facand referire la ce a scris atunci Petru Bogatu, jurnalistul
Nicolae Negru subliniazd ca tocmai el a pus degetul pe rana cel mai
precis, intuind cel mai bine ce a avut loc atunci, la 7 aprilie 2009. Desi
inca foarte multe lucruri raman neclare in cazul acelui eveniment, cu
sigurantd Federatia Rusa a avut un rol: cineva a vrut sd pastreze aici
influenta si starea de lucruri doritd. Va trece incad timp, afirma Nicolae
Negru, si poate se va afla cine a dirijat totul si cine a distrus Declaratia
de Independenta a Republicii Moldova, pentru cd mai sunt incd multe
lucruri de descifrat.

Articolele de presa ale lui Petru Bogatu sunt acum niste lectii foarte
bune pentru jurnalisi, pentru politicieni, dar si pentru public. Desi unii
spuneau despre Petru Bogatu cd are o atitudine preconceputa fata de
Rusia, ca nu era o perceptie adevarata, ca nu se schimba deloc de-a
lungul anilor in aceasta chestiune. Nicolae Negru explica: nu avea cum
sd se schimbe Petru Bogatu pentru ca realitatile nu se schimbau — pe-
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ricolul rusesc pe care il intuia nu diminua deloc, ci cdpata alte forme,
tot mai grave si mai complexe (dezinformare, razboi hibrid, razboi
informational). Doar in aparenta conflictul transnistrean a fost inghetat
in 1992, permanentizand astfel prezenta unor trupe rusesti in stinga
Nistrului si creand un factor de risc constant pentru statul Republica
Moldova, o adevarata bomba cu ceas. lar ce se intampla in ultimii ani
in UTA Gagauz-Yeri nu inseamna decat acutizarea halucinanta a intere-
selor rusesti in regiune.

Revenind la ideea punctelor cardinale, de referinta si de ancorare,
este vitald pentru Republica Moldova, pentru a rezista in acest razboi
ciudat, subversiv, hibrid, spunea Petru Bogatu, pe care il are de infrun-
tat.

In cadrul interviurilor in profunzime realizate cu sotia lui Petru Bo-
gatu, jurnalista Viorica Cucereanu, si cu jurnalistul Nicolae Negru, au
fost abordate aspecte diferite privind viata si activitatea unuia dintre
cei mai buni editorialisti si profesionisti in domeniul mass-media de la
noi, ale cdrui merite sunt recunoscute chiar si de cei care 1-au contestat.
Am considerat acest demers necesar, de reconsiderare si reconstituire,
pentru a incerca sd 1l (re)descoperim pe jurnalistul si publicistul Petru
Bogatu prin scrierile sale (un adevarat regal intelectual), in conditiile
in care nu doar Republica Moldova, dar si societatea noastra, si multi
dintre noi sunt in cautarea punctelor cardinale.
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Rezumat
Articolul reia discutia despre faptul ca in era contemporana a informatiei ra-
pide si a schimbarilor constante, relatia dintre gandirea filosofica si creativitatea
jurnalistica devine tot mai cruciald in intelegerea si exprimarea complexitatii
lumii noastre. Aceastd conexiune profunda nu doar ilustreaza o intersectie intre
douad domenii aparent diferite, ci subliniaza esenta unui dialog constant intre
ratiune si imaginatie, intre analiza profunda si expresie inovatoare.
Cuvinte cheie: Gdandire filosofica, creativitate jurnalisticd, perspectiva
comunicarii, interconexiuni, reflectie critica, narativitate, metafizicd, origina-
litate.

In cadrul acestui articol, ne propunem si explorim aceasti
interactiune captivantd, evidentiind modul in care gandirea filosofica
nu doar imbogateste, ci si indruma creativitatea jurnalistica, contribu-
ind astfel la construirea unei perspective comunicative mai adanci si
mai autentice.

In lumina acestor exploriri, vom descoperi ci filosofia si jurnalis-
mul, desi distincte in natura lor, devin parteneri esentiali in demersul
nostru de a intelege si comunica lumea in care traim.

Gandirea filosofica este o abordare distinctiva si profunda a ana-
lizei critice si a explordrii conceptelor fundamentale care guverneaza
existenta umana, cunoasterea, moralitatea si alte aspecte esentiale ale
realitatii. Aceasta implicd un efort continuu de a intelege si de a ras-
punde la Intrebarile fundamentale ale vietii, de a examina principiile de
baza care stau la baza cunoasterii si a valorilor umane.
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Gandirea filosofica nu se limiteaza doar la identificarea intrebarilor
fundamentale, ci si la dezvoltarea de teorii si concepte care pot oferi
raspunsuri sau, cel putin, ilumina diverse aspecte ale acestora. Rolul
sau este de a furniza un instrument de explorare intelectuala si de a
contribui la dezvoltarea unui cadru conceptual care sd orienteze gan-
direa umana in fata provocarilor si a complexitatii vietii. Astfel, gan-
direa filosoficd actioneazd ca o punte intre Intrebarile fundamentale si
intelegerea umana, provocand indivizii sd-si puna intrebari esentiale si
sa reflecteze asupra sensului si directiei vietii.

Analiza criticd si reflectia profunda reprezinta coloane vertebrale ale
gandirii filosofice, contribuind la dezvoltarea unui proces intelectual
care depaseste simpla acceptare a ideilor si teoriilor existente.

Rolul gandirii filosofice n explorarea conceptelor fundamentale este
de a furniza un cadru conceptual si analitic robust pentru a aborda in-
trebari complexe. Filosofia se ocupa de problemele fundamentale ale
existentei, cum ar fi natura realitatii, sursa cunoasterii, etica si moralita-
tea. Prin intermediul gandirii filosofice, indivizii pot sdpa adanc 1n rada-
cinile acestor intrebari, sd dezvolte argumente riguroase si sd exploreze
diverse perspective pentru a ajunge la intelegerea lor personala.

Problema definirii criteriilor pentru competenta profesionala a
jurnalistilor este deosebit de acutd in prezent. Cerintele care existau
in presa sovietica pentru un “adevarat” (afiliat la partid) jurnalist sunt
acum respinse categoric. In acelasi timp, noile criterii, in conditiile pa-
radigmei postmoderne a gandirii si a crizei unei teorii unice (metateo-
rie) a jurnalismului, nu se cristalizeaza in mod clar.

Avand 1n vedere ca mass-media au uzurpat efectiv controlul asu-
pra mintilor societatii astdzi (ceea ce este istoric inevitabil si corespun-
de in intregime naturii jurnalismului), devine absolut evidentd rolul
exceptional pe care il joacd in prezent personalitatea jurnalistului. in
acest context, problema criteriilor de profesionalism poate fi considera-
ta una dintre cele mai importante provocari atat din perspectiva teoreti-
ca, cat si din cea practica in domeniul stiintelor jurnalistice.

In timp ce jurnalismul este orientat citre comunicarea de stiri si
opinii, filosofia are un caracter mai abstract si analitic. Filosofia nu se
concentreaza neaparat pe evenimentele curente, ci exploreaza intrebari
universale si concepte abstracte pentru a obtine o intelegere mai profun-
da a lumii si a vietii umane.
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Astfel, jurnalismul furnizeazd informatii despre evenimente
curente,iar filosofia abordeaza intrebari fundamentale despre natura
realitdtii si a cunoasterii.

In general, jurnalismul este un termen mai amplu care include publi-
cistica, iar publicistica este 0 componenta specifica a jurnalismului care
implicd interpretarea subiectelor si oferirea de perspective personale.

Sensul jurnalismului constd in “reflexia operativa a societdtii in
masa”. Metaforic vorbind, jurnalismul actioneaza ca o “oglinda” pentru
societate, ajutand-o sd se constientizeze, sa reflecte asupra sa si asupra
starilor sale. Noi, oamenii, fiinte sociale, putem sa ne formam doar in
cadrul unei societati, bazandu-ne pe “conceptul de om”. Acesta este al-
catuit din trei componente: “idealul” - imaginea omului (erou/antierou)
propusa de culturd, “realitatea” - imaginile oamenilor din jur reflectate
de jurnalism si “experienta” - reflectia proprie (existentiald). Si, fara in-
doiala, conducdtoare este idealul cultural. Cultura este inteleasd de noi,
ca masura a stapanirii de sine a omului si a relatiilor sale cu natura si
societatea [1].

Toate cele trei componente se “infersecteaza’ pe “teritoriul” jur-
nalismului. Din perspectiva culturii (“de sus”), sunt transmise modele
ideale de urmat (literatura frumoasa si eseuri). Jurnalismul (creand o
imagine a realitatii) reflecta starea curenti a societatii. in acelasi timp,
publicistica serveste drept arend pentru confruntarea si evaluarea am-
belor aspecte.

Fiecare dintre aceste domenii s-a dezvoltat ca rezultat al satisfacerii
“nevoilor majore” de informatii ale constiintei umane. Care sunt aces-
tea?

In primul rand, asa cum este necesar oricarui organism viu pentru a
trdi, omului 1i este necesar sa reflecte asupra lumii - sd identifice ceea
ce este in jurul sdu. Acesta este procesul de cunoastere - reflectarea
obiectelor din realitatea inconjuratoare si stabilirea relatiilor (lega-
te) dintre ele, de prim ordin. Procesul de cunoastere este o activitate
informational-analitica, deoarece analiza si sinteza (generalizarea) si
reflectarea directa (contemplarea) a lumii sunt inseparabile. Ultimele
experimente stiintifice in domeniul modelarii inteligentei artificiale
arata ca reflectarea lumii tinde, in primul rand, catre o viteza maxima
(“operativitate™), si in al doilea rand, catre o “cantitate” maxima de
acoperire.
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In continuare, datele obtinute trebuie si fie intelese, pentru care
congtiinta umana modeleaza realitatea, curatand perceptiile imediate de
tot ceea ce este Intamplator, marunt sau nesemnificativ si stabilind, in
cadrul agitatiei din jur, anumite constante ontologice, legi (relatii de
ordin secund). Aceste existente abstracte si ideale devin fundamentul
(“structuri purtdtoare”) al imaginii mitologice individuale a lumii omu-
lui, a valorilor personale (unitéti structurale ale experientei sale integra-
le). Acesta este un proces existential, semnificativ, care necesita adan-
cire In lumea interioara, reflexie. Aici izvoraste credinta, arta. Aceasta
activitate este (intr-o anumitd masurd) caracteristica beletristicii (pe
care uneori o numim “publicistica artisticd”, amestecand doud domenii
inrudite, dar, asa cum vedem, complet diferite ale creatiei).

Si doar dupa ce obtine o anumita scara de valori (un sistem de valori,
“puncte de referintd”), omul poate evalua procesele si fenomenele ob-
servate, anticipand dezvoltarea lor. Bazandu-se pe aceasta activitate in-
telectuald, el ia decizii cu privire la fenomenele vietii - ce sa faca, cum,
cdnd. Aceasta sfera este sfera publicistica, a reflexiei valorilor actuale la
nivelul masei sociale. In plus, ca fiinta sociali, omul trebuie sd comuni-
ce cu alti oameni pentru a-si coordona valorile si idealurile personale cu
experienta, idealurile si valorile colective (stabilirea relatiilor de ordin
tertiar), sa se socializeze si pur si simplu sa supravietuiasca.

Este clar cd procesele enumerate mai sus au loc in constiinta fie-
carui individ, iar daca nu simultan, atunci atat de impletite si interco-
nectate incat sa le separe unul de celalalt se poate doar intr-o analiza
aseminitoare celei pe care o facem acum. In realitate, prevalenta unei
anumite activitati de gandire la o persoand se manifestd doar ca accent,
inclinatie, tendinta. Astfel, esenta publicistica consta in formularea si
dezbaterea problemelor sociale actuale (prognoza cautarii), formarea
solutiilor acceptabile pentru majoritatea membrilor societatii (critica
constructiva) si evaluarea rezultatelor implementarii acestora (evaluare
personald bazata pe un anumit sistem de valori).

Cu toate diferentele acestor trei domenii ale activitatii jurnalistice,
cel mai important este faptul ca jurnalistii doar in masa, prin implica-
rea personala si reflexia individuald (experienta personala, eseism), pot
indeplini functia principala a jurnalismului - reflectarea vietii societatii.
Ei sunt “receptorii”, “neuronii’ ai societatii, care permit trecerea prin
ei a intregii informatii (“semnale”) generate de miscarea materiei vii
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si nevii n jur si transformarea acesteia in “cunostinte”. Cunostintele,
intr-o forma generala, sunt informatii generalizate si structurate, care
permit interactiunea constientd cu lumea inconjurdtoare, gestionarea
acesteia [2].

Creativitatea 1n acest caz este formarea unei structuri personale (Mit
Personal). Personalitatea se formeaza prin sistemul de relatii cu lumea,
care apar in incercarea de a o transforma. Intr-adevir, incercarea de a
transforma lumea (activitatea umana) si formarea unei atitudini constiente
fata de ea (formarea personalitatii) au loc simultan. Cu toate acestea, per-
sonalitatea poate sa se manifeste doar prin aparitia ei - prin Act, care se
deosebeste de simpla actiune prin faptul ca poarta in sine o demonstratie
clara a atitudinii persoanei fata de ceva. Actul este expresiv.

In jurnalism, creativitatea se manifesta si ea ca o fapta: formarea si
apoi aducerea 1n text (produsul muncii) a viziunii personale, propriului
punct de vedere asupra lucrurilor, demonstrand o pozitie civica clara.
Creativitatea jurnalistului nu consta in note, articole sau eseuri. Ea nu
este, In esentd, textele in sine (textele sunt mai degraba un mestesug).
Creativitatea constd in munca “asupra” lor, o0 munca internd, adesea
anterioara redactdrii lor.

Dacé descompunem procesul creativ al jurnalistului in etape, “dez-
voltarea fortelor sale esentiale” se va desfasura astfel. In primul rand,
odatd cu primirea unei sarcini sau cu descoperirea autonoma a unei
teme interesante, se activeaza aspectul vointei (forta esentiala): trebuie
sa fii implicat, sa te interesezi de subiect, sa formezi o orientare ca-
tre actiuni corespunzitoare. Apoi, pe masura ce se adund materiale-
le, inteligenta (a doua forta esentiald) este conectata treptat: informatia
(perceptii vagi, impresii, emotii i sentimente) trebuie clarificata si ge-
neralizatd. Prin activitatea analitic-sinteticd, sa patrunda in esenta ma-
terialului. Identificand esenta fenomenului, sd prevada evolutia eveni-
mentelor, sa le coreleze cu realitatea.

Apoi vine a treia etapa: formarea (prin formularea verbald) a relatiei
fatd de realitatea cunoscuta. Atitudinea personala se clarifica prin prisma
sistemului de valori: daca ceea ce se Intdmplad corespunde asteptarilor
valorice ale persoanei, apare o atitudine pozitiva; daca nu, apare una ne-
gativa (agresivitate). Acesta este domeniul sentimentelor (a treia forta
esentiald). Acesta ofera impulsuri personalitatii, care apoi se manifesta
in actiunile si faptele sale.
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Astfel, esential in activitatea “creatoare-transformatoare” a jurna-
listului nu este activitatea insasi, ci formarea (generarea) printr-o astfel
de activitate a ceva nou, ce nu a existat anterior: o relatie constienta
si personald cu evenimentul, faptul, problema si, in final, cu existenta
in ansamblu. Este absolut logic sd se concluzioneze cd ‘“creatia’,
“nagsterea din nimic”, este personalitatea Insdsi a jurnalistului. Produ-
sul suprem al activitatii creative jurnalistice este dezvoltarea propriei
sale personalitati. Acesta este “proiectarea propriului sau Euin lume” si
imbogatirea lumii cu “o noud dimensiune”. Aceasta “dimensiune” este
lumea interna a personalitatii, MICROCOSMOS. Asemanator cu apar-
tamentul cunoscut al lui Bulgakov din “Maestrul si Margarita”, care in
timpul balului cu Satan a dobandit dimensiuni imense, jurnalistul, mic
si “corporal” la prima vedere, deschide lumii (Altora) prin activitatea sa
creativa o “usa” catre un alt Univers - Cosmosul interior propriu: unic,
infinit, “persistent”.

Plecat de la aceastd intelegere a creativitatii, putem evidentia sase
principii (criterii) ale maiestriei unui jurnalist.

Primul criteriu al maiestriei este personalitatea.Inainte de a deveni
un jurnalist, o persoand trebuie sa fie pur si simplu “a fi”, sa existe ca o
personalitate. Prin personalitate intelegem sistemul de relatii constiente
ale unei persoane fatd de sine si fatd de lume, manifestate prin “ori-
entarea generald a personalitatii”. Orientarea se manifestd direct prin
fapte. Existenta unei personalitati indica nivelul de cultura al unei per-
soane (gradul de stiapanire asupra sa si, in general, masura “umanului in
om”). Cu cat are mai multe relatii constiente cu aspectele si momentele
realitatii care 1l inconjoara si cu cat sunt mai clar intelese, cu atat este
mai “cultural”, mai “spiritual”, adica este cu adevarat om in sensul inalt
al cuvantului. Convenim ca un individ care se intelege slab pe sine si nu
se stapaneste, triind in principal prin instincte, cu greu poate pretinde la
titlul de om cult, de Personalitate.

Maiestria si creativitatea sunt lucruri diferite si pot exista separat.
Dar daca un individ poate stapani cu maiestrie o anumita meserie, “arta”
(de exemplu, abilitatea de a scrie articole critice), acest lucru nu 1l face
automat cultural si inalt spiritual (adicd un creator, o personalitate),
vorbeste doar despre abilitatea de a face anumite lucruri. Personalitatea,
pe de alta parte, presupune intotdeauna o dobandire rapida a maiestriei,
deoarece omul creativ este capabil sa inteleaga esenta activitatii pe care
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trebuie s o desfasoare si, prin urmare, sa o stapaneasca relativ rapid din
punct de vedere “tehnic”, “extern” (cu abilitatile si deprinderile necesa-
re). Nu degeaba se spune: omul talentat este talentat in toate.

Al doilea criteriu al maiestriei este responsabilitatea, sau prezenta
unei pozitii civice clare (active). Orice personalitate in procesul existentei
(In special in confruntarea cu realitatea sociald) dezvolta anumite vizi-
uni si perceptii despre lume, eticd comportamentala, care se imbina or-
ganic in cadrul imaginii mitologice individuale a lumii. Reflectia asupra
lumii face ca personalitatea sa ocupe Intotdeauna o anumita pozitie in
ea, sa 1si stabileasca o “orientare generald” in viatd. Aceasta “orientare
in ansamblu”,constituie esenta pozitiei civice a jurnalistului. Deoarece
aceastd pozitie este personald, dezvoltata (adesea dureros) din interior,
este destul de natural ca putini sa fie dispusi sa o schimbe in favoarea
angajarii, chiar si daca este foarte profitabila. Mai mult, istoria cunoaste
multe exemple in care chiar si n fata mortii, “omul de idei” nu renunta
la idealurile si convingerile sale. Luand in considerare rationamentul
de mai sus despre esenta creatiei, putem afirma ca formarea propriei
pozitii civice si demonstrarea deschisa, vocald a acesteia in text prin
exprimarea propriei atitudini fatd de evenimentele, faptele, problemele
descrise este, de fapt, “elementul creativ’”’ in munca jurnalistica.

Al treilea criteriu este implicarea sau participarea. Esenta acestui
principiu profesional major este cé un jurnalist trebuie nu numai sa cu-
noascd, nu numai sa simta pulsul vietii, ci si sd actioneze activ, sa par-
ticipe (macar intern, moral) in procesul social (la ceea ce el indeamna).
Deoarece poti Indemna doar la ceea ce simti (ai simtit) personal, su-
biectiv si, prin urmare, iti asumi intreaga responsabilitate morala pentru
consecintele indemnului.

Al patrulea principiu - “spirit national” sau “constiintd nationala”.
Esenta acestuia constd in a intelege evenimentele si problemele din
perspectiva importantei si consecintelor lor nu doar pentru contempo-
rani, publicul larg, ci si pentru intregul popor. Trebuie mentionat ca
notiunea de “popor” este mai larga decat notiunile de “contemporani”,
“populatie”, “societate”, deoarece include atat pe cei care au trait an-
terior (stramosii - prin cultura, traditii), cat si pe cei care vor veni in
viitor - urmasii. Prin urmare, orice inovatie propusa de autoritati tre-
buie analizata atat din perspectiva beneficiilor pentru populatie astazi,
cat si din perspectiva impactului sau asupra trecutului si viitorului. Cu
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atat mai mult, el personificd si traduce intr-un imperativ moral concret
principala functie esentiala a jurnalismului - de a reflecta societatea. Se
poate spune ca reflectia sociald se “materializeaza”, se obiectiveaza in
principiul poporului ca o cerinta directa asupra activitatii jurnalistilor.

Al cincilea criteriu de “expert in relatii sociale”,decurge din cele
anterioare. Acesta este perspicacitatea sociald. Esenta lui consta in a ve-
dea Intotdeauna interesele anumitor grupuri sociale din spatele anumi-
tor evenimente sau situatii. Principiul acesta se bazeaza pe un principiu
juridic roman: cautd cui ii este avantajos, deoarece jurnalistului, printre
altele, i-au fost delegate si atributiile de a orienta oamenii (audienta)
in ceea ce se Intdmpla in jur. Este clar cd el trebuie sa prezinte in mod
veridic - adica complet si sincer (deschis) - actiunile si motivele tu-
turor actorilor care lupta pe campul social. Aceasta sarcind determina
existenta 1n activitatea jurnalisticd profesionald a unei categorii precum
“specializarea”. Aceasta este necesara pentru o intelegere mai profunda
a domeniului de viata descris, dar are si un aspect negativ - poate apa-
rea “stramtorarea vederii”, stereotipizarea gandirii. Pentru a evita acest
lucru, jurnalistul trebuie sa fie deschis lumii, sa isi doreasca constant sa
depaseasca limitele cunoasterii si intelegerii actuale, sa se dezvolte si sa
invete. Cu alte cuvinte, sa aspire in mod constant cétre Absolut. Aceasta
este un adevar banal, dar, din pacate, nu multi 1l urmeaza. Si totusi, cu
cat cineva este mai deschis lumii, cu atat isi mentine activitatea pro-
ductivd mai mult si mai complet, nepermitandu-si sa devina cinic sau
pesimist. Cu atat mai mult, doar prin “cunoasterea tarii in care traieste”,
0 persoand poate depdsi primitivismul si sd ajungd la o adevarata si
profunda patriotism, iubire pentru propria tara.

A sasea caracteristica - accesibilitatea. Esenta sa consta in faptul ca
jurnalistul, actionand n interesul poporului sau, elucidand esenta pro-
ceselor care au loc in jur pentru contemporanii sai, trebuie sa fie inteles
de catre publicul sau.

Trebuie remarcat doud aspecte. Accesibilitatea poate fi inteleasa
atdt in lumina criteriului anterior (ca deschidere catre lume - oa-
meni, idei, schimbari proprii), cat si in lumina claritatii: a limbajului,
actiunilor, aspiratiilor, valorilor. Daca, potrivit lui Dal, publicistul este
“un scriitor mai gazetar, mai jurnalistic, pe teme moderne, de drept
public”, atunci el trebuie sa-si apere interesele intr-un mod clar inteles
de catre public [3].
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Pe de alta parte, este important nu numai sa le exprimi, ci si sé le in-
cluzi, in masura posibilului, in structura personalitatii tale, sa faci “pu-
blicul” - “personal”. Acesta este motivul “istoricitatii” unei anumite
personalitati: toti actorii istorici pozitivi au intrat in istorie nu atat dato-
rita “abilitatilor speciale”, ci datoritd faptului ca in personalitatea lor au
fost organic incluse “tendintele epocii” - acele motive, idei si vise care
erau foarte solicitate de societate, de mase. Este tocmai corespondenta
internd cu “valul istoric” care i-a adus in fruntea schimbarilor istorice,
imprimand in memoria numele lor [4].

Deoarece jurnalistul nu este doar un vestitor al ideilor sociale curen-
te, ci si intr-o masura semnificativa o figura publica, ideile sale ar trebui
nu numai sa fie necesare, ci si accesibile Intelegerii largi a cititorilor
(privitorilor, ascultatorilor).

Astfel, in lucrarea unui jurnalist, se pot distinge trei aspecte. In pri-
mul rand, el este permanent angajat in crearea unei ordini superioare
- realizarea propriei libertati, autodezvoltarea. Datorita acestui fapt, de-
vine un Om, un fiintd spirituala. Dar creativitatea poate fi manifestata
doar in Incercarea de a se actualiza, de a realiza ceva - Scopuri, Vise.

In al doilea rand, aspirand la obiectivul sau de viata, publicistul pro-
duce idei si propuneri publice, evalueaza cele existente, adica transfor-
ma realitatea in cadrul activitatii profesionale specifice.

In al treilea rand, ideile sale trebuie si fie in cerere printre mase si,
prin urmare, s fie intelese si obiectiv necesare celor catre care publicis-
tul incearca sa-i cheme ca simpatizanti.

Aceasta triada - libertate, creativitate, relevanta - constituie in esenta
esenta principiului “accesibilitatii”.

in final, este evident ca gandirea filosoficd, creativitatea jurnalistica
si perspectiva comunicarii sunt interconectate si se completeaza reci-
proc in procesul de formare a opiniei publice si de construire a unei
societati mai informate si mai angajate. Prin explorarea acestor conexi-
uni si prin promovarea unei abordari critice si responsabile 1n practica
jurnalisticd, putem contribui la 0 comunicare mai autentica si mai sem-
nificativd in lumea moderna.

Prin aplicarea gandirii filosofice in practica jurnalistica, jurnalistii
pot sa abordeze subiecte sensibile si complexe intr-un mod echilibrat si
informat. De exemplu, ei pot folosi perspectivele etice din filosofie pen-
tru a evalua implicatiile deciziilor lor editoriale sau pot aplica metode
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analitice filosofice pentru a investiga subiecte controversate si pentru a
oferi o acoperire mai profunda si mai detaliata a acestora.

Prin urmare, legatura dintre gandirea filosofica si practica jurnalis-
tica devine evidenta in contextul definirii criteriilor pentru competenta
profesionala a publicistilor. Integrarea gandirii filosofice 1n procesul de
formare si de practica a publicistilor poate contribui la dezvoltarea unei
presa mai responsabile, mai etice si mai informativa in societatea con-
temporana.
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Rezumat

In articol este analizat conceptul de mimena asa cum a fost propus de
Richard Dawkins. O mimenaeste o unitate de informatie culturald care este
transmisa de la un individ la altul prin imitatie. La fel cum genele se replica si
evolueaza in cadrul organismelor biologice, mimenele se replicd si evolueaza
in cadrul culturilor.

De asemenea, este abordata si partea intunecatd a mimenelor, in special
cele care sunt ddunatoare sau distructivecaracterizate prin ideologii extremiste
sau teorii ale conspiratiei, ce pot avea un impact negativ asupra indivizilor si
societatilor. Textul examineaza conditiile care permit mimenelor ddunatoare sa
prospere si mecanismele prin care acestea pot manipula credintele si compor-
tamentele oamenilor.

Cuvinte cheie: mimena, gandire critica, modele ale lumii, coeziune sociala.

Fizicalitatea lumii se da drept un obiect al experientei in corelare cu
care se releva un strat de continuturi ce nu sunt de natura materiald, dar
cu siguranta prilejuite de aceasta, In baza acestor continuturi actionam
avand la indemana un sens al actiunilor noastre. De altfel, aceste doua
dimensiuni simbiotice ale lumii — precum e cuplul de concepte natura
sau physis din greaca si culturd — se arata in egald masura in cotidianul
unei vieti umane, calitatea abordarii fiind determinata de focusare pe
una sau alta. Nu ar fi surprinzator faptul ca in descrierea fizicalitatii si
culturalitatii lumii — adica stratului de continuturi ideale provenite din
corelarea subiectului si a mediilor in care este aruncat — sa intervind o
disonantd care sa duca la contradictie.
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Componenta fizicd a lumii se da ca un element indispensabil si
prilejuieste in experienta de corelare o interpretare ce-i transcende cam-
pul brut al materialitatii tranzitdnd-o Intr-o dimensiunea nonmateriala
in care aceasta sufera fel de fel de abordari si explicatii aparent rationale
sau, mai bine zis, rationale, deci adevarate, pentru o duratd determinata
de timp pentru si intr-o comunitate mai mult sau mai putin restransa de
oameni.

Schimbul neincetat a paradigmelor de abordare in raport cu imuabila
fizicalitate a lumii se reflecta Intreagd devenire a culturilor, iar organul
de resort al acestor constructii cu certitudine este gandirea.

Dar daca ne-am pune intrebarea, aparent retorica, avand in vedere ca
raspunsul este evident si cunoscut dintotdeauna: ce inseamna a gandi?,
atunci am avea o suma de definitii care se completeaza reciproc, mai
mult sau mai putin. in orice caz, gandirea e 0 componenti indispensa-
bila a vietii noastre subiective. In siajul interpretativ al conceptualizarii
carteziene gandirea s-ar asocia cu procedeele de observatie clara, anali-
za si sintezd, Insa cu toate aceste suntem pusi la incercare in continuu de
continuturile simturilor prin care sunt livrate date despre realitate. Din
acest motiv este imperativ sd pastrdm limpezimea mintii focusandu-ne
pe proprietatile statornice ale obiectelor din realitate. In baza acestui
efort se reuseste elaborarea unui model al lumii cu un puternic caracter
stiintific, adica fundamentat pe un parcurs rational si verificabil.

Nu este de mirare ca pe piata modelelor hermeneutice stiinta din-
totdeauna, dar in deosebi incepand cu epoca modernd, ocupa un loc
de frunte preluand locul ultimei instante ce confera credit de incredere
conceptiilor despre lume. Cat de mult nu ne-am dori, insa profilul vietii
umane scufundat in dinamicele cotidiene nu poate fi redus doar la as-
pectul rational, implicand evaludrile declansate de imaginar si preludnd
diverse forme religioase, mitice, artistice, etc. Cele din urma persista
ca norme pentru convingeri, atitudini si compartimente in oranduirea
comunitatilor din care se educa un individ ce urmeaza sa fie integrat in
mediile din interactiune sociala.

Constructia de modele reprezintd una dintre activitatile de baza ale
fiintei umane, iar criteriul de evaluare a valabilitatii acestora oscileaza
intre rigoarea stiintifica si coeziunea de grup a unei comunitati. Criteriul
pus 1n atentie poate sa intrerupa sau sa fructifice viabilitatea unui mo-
del. Atunci cand unitatea prioritatea este unitatea de grup, iar coeziunea
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si identitatea de grup raman relevante pentru evaluarea unei conceptii,
modelul pus in discutie isi va intretine parcursul si durabilitatea, chiar
daca pica proba criteriul critic al stiintei. Tendentios oarecum ar suna,
dar daca ramanem in limitele acestui criteriu si vom Incerca sa definim
ce inseamna a gdndi in rezultat vom ajunge la o definitie paradoxala: a
gandi inseamnd a gresi; $1 mai transant: cine nu greseste nu gandeste.
Faptul de a gresi reprezintd o dovada a gandirii ce denota puterea de a
construi modele ale lumii. Astfel, capacitatea de a construi un model ca-
pata o importantd mai mare decat failibilitatea demersului propriu-zis.

Aceasta pozitie riscd sa degenereze intr-o sofistica radicald in care
orice demers critic realizat Tn numele adevarului comun este relativi-
zat, chiar dacd acest adevar este partial si se definitiveaza in urma unui
consens acesta ramane sa fie sortit esecului in virtutea subiectivarii si
contextualizarii acelei judecati cu pretinsa valoare de adevar. Nu ar fi
cazul s@ intrdm nici In extrema convingerilor dogmatice in care valo-
rii adevarului 1 se atribui un caracter absolut, iar aici nu ne referim la
domeniul tautologic al logicii sau la axiomele matematice. In cadrul
stiintelor, adevarul se consolideaza in limitele unui cadru strict. Aceste
doud atitudini contrarii extrapoleaza discutiile intr-o zond refractara,
exceland in directia notiunii adevar.

Miza modelul constituit al lumii depaseste cAmpul discutiilor cu pri-
vire la ce este adevarul si ce putem cunoaste si investeste in Intretinerea
unui dat disponibil in experientele fiecarui membru al unei comunitati.
Acest dat ce coincide cu o pozitionarea din care sunt cultivate con-
vingerile si atitudinile specifice nu este supus indoielii atat timp céat
functioneaza si corespunde cu scopul sau suprem de fortificare a co-
eziunii sociale. In mod cert, acest tip de demers al datului ce nu se
supune nici unii critici s-ar asemana cu dogmatism, insd in acest caz
preocuparea si increderea nu este atat de strictd, plus la asta acest tip
dat cultural sau model al lumii, care se asociaza cu un simt comun, a
cunoscut o sumedenie de critici din partea mai multor filosofi precum ar
fi Bacon ce se refera la idolii pesterii sau Nietzsche cu apriga sa critica
asupra conditiilor de autoritate a crestinismului. in cele din urma, sa
recunoastem ca simtul comun nu se insala mereu.

Acest pachet minim de date in raport cu lumea, necesar pentru
supravietuirea in timp a unei comunitati, ar fi oare reprezentatd de
cineva anume sau de ceva de genul unei institutii de reper? Richard
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Dawkins, pornind dintr-o perspectiva biologica abordeaza informatiile
cuprinse Intre diverse culturi ale societdtilor. Asemadnarea, pe care
Dawkins o considera evidenta intr-o maniera cu totul prodigioasa, intre
gene si particulele de date cu functia lor ordonatoare de busold dezva-
luie aparitia termenului de mimena sau meme. In constrructia acestui
termen Dawkins se inspird din mimesisul grecesc si din similaritatea
sonoritatii intre mema si gend.

Ce este 0 mimena? Nu am gresi daca i-am atribui statutul unei idei
ce reuseste sa dureze 1n timp datoritd capacititii sale de autorepliere.
Firesc, nu toate ideile devin mimene. Conditia de calitate a ideii este
necesarda pentru multiplicarea ei cu succes. Pe langa faptul ca intr-o
mimena se reflectd o idee, mimena corespunde cu o unitate culturala
capabila sa se rdspandeasca prin imitare. Mimesisul cultural, astfel, este
acea minima informatie simpla, disponibila prin usurinta care este difu-
zati, receptat si repetata. In aceste conditii valoarea de supravietuire a
mimenii creste, iar fecunditatea ei va avansa cu mult dincolo de crite-
riile stricte ale logicii binare. In continuare vom aduce cateva exemple
care ne vor ajutd sa obtinem o viziune mai explicitd asupra mimenei.
In acest context ar fi pertinent si ne intrebam cat dureaza un banc bun?
Bancul este o naratiune caracterizata prin distorsionarea intentionata a
realitatii, cu scopul de a genera amuzament prin intermediul caricatu-
rizarii starilor de fapt. De obicei, realitatea este una actuala conectata
intr-un fel sau altul cu prezentul in care traiesc subiectii ce-1 povestesc
si cei care-1 ascultd. Este curios de urmarit cum unele bancuri isi pas-
treaza structura firului narativ, in pofida trecerii timpului si actualizarii
personajelor din ei. Dawkins ar numi acest proces mutatie in confor-
mitate cu profilul sdu de biolog evolutionist. De asemenea, ar fi dificil
sd identificdim o sursa unicd si originald din care ar proveni bancul.
Se intdmpla ca acesta sa fie ubicuu si sd apara concomitent in diverse
medii. Valoarea de supravietuire a unui banc este direct proportionala
cu numarul subiectilor ce-l cunosc si la o ocazie l-ar putea transmite
mai departe. Bancul tratat ca o mimena va pierde lupta cu timpul din
momentul 1n care nu va reusi sa tind pasul cu schimbdrile inevitabile
rezultatele din trecerea acestuia, raportandu-se si adaptdndu-se la noile
realitati. Am avea, totusi, anumite rezerve in legdtura cu capacitatea
mimenilor de a avea un parcurs individual, astfel incat ar fi niste forme
de existenta cu totul aparte. Or, pentru Dawkinsmimena are o filiatie va-
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ditd cu modul in care se manifestd gena pentru care prioritatea primara
este si se multiplice cat mai eficient. In acelasi timp raspandirea unui
banc depinde de acceptarea pe care o primeste n cadrul populatiei drept
un banc amuzant ce merita sa fie povestit. Aceste descriere se in egala
masurd se potriveste si cu alte tipuri de unitati culturale de la teorii si
ipoteze stiintifice pana la stiri, slagére si zvonuri.

In acest moment avem céteva de idei de lucru bine inchegate, pri-
ma se referd la capacitatea gandirii de a construi modele ale lumii din
care rezulta firescul gest al greselii, dar care, in virtutea accentului pus
pe puterea de a edifica modele, nu se trateaza ca un dezavantaj a unei
gandiri slabe si nonstiintifice, ci ca un privilegiu al gandirii ce edifica
modele.

Cea de a doua idee vizeaza unitatea minima de cultura care prin
imitare si multiplicare incearcad din rasputeri sa supravietuiasca in tur-
bionul multimilor de alte unitati de acest gen. Aceastd minima cantitate
de informatie, acest atom de date, se numeste mimena sau mai raspan-
dit ar fi meme. O mimena poate avea o gama larga de caractere de
la conceptii stiintifice, doctrine politice sau religioase, viziuni artistice
pana la superstitii, falsuri si zvonuri, dat fiind faptul ca toate acestea fac
pate din patrimoniu artefactelor umane, adica unitati de culturd, chiar
daca unele din ele nu trec proba validarii rationale.

Pe aceeasi linie de gandire, In continuare vom explora beneficiilor
si dezavantajele mimenelor ce rasfrang asupra celor ce le propaga si le
dau curs in dinamica sociala. In principiu, utilizarea mimenelor are sar-
cina de a intretine coeziunea de grup si de identitate a unui comunitati,
de aici ar rezulta ca impactul suportat de subiectii implicati in distribui-
rea si difuzarea mimenei nu poate fi decat unul pozitiv, chiar daca datele
cuprinse de ea nu sunt atestabile in experienta si pica la prima proba de
indoiald metodica.

Reiteram, pentru mimena ceea ce conteaza in primul rand este pre-
zervarea unei lumi de sensuri, valori si evaludri ce ar functiona ca o
busold pentru membrii comunitatii din care fac parte. Un exemplu
mai radical ar fi mitologiile, basmele si credintele care nu-si gasesc in
nici un fel locul intr-o descriere fidela a realitatii. Sa luam ca exemplu
conceptia din mitologia nordica asupra lumii in care Y ggdrasil, arbo-
rele cosmic, functioneazd ca un nexus intre cele noua sfere cosmice,
extinzdndu-si radacinile in infern si Tndltandu-si coroana spre cer. Cat
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de mult nu ne-am stradui sa prindem in experientd cel putin o crenguta
din Y ggdrasil nu vom reusi, dar in pofida acestui fapt conceptia lumii-
arbore e vie si astazi in diverse forme adaptate si stilizate. Eventual de
la o catedra universitara vom auzi un mesaj de explicitare pentru aceas-
td conceptie 1n care va fi vizatd asocierea arborelui cu un macrocosmos
in miniaturd, ce simbolizeaza atat unitatea fundamentald a universului,
cat si dinamica ciclica a existentei, fiind o metaford ainterdependentei
tuturor fenomenelor naturale si a perpetuei regenerdri a fiintei. Insa
pentru cei care cred cu tarie Tn aceastd conceptie, noncorespondenta ei
cu realitatea nu reprezinta o problema. Pentru ca nu asta conteaza, ci
incarcatura de sens ce ajuta la o dinamica reusita intr-un sistem social.
Simplu, daca vrei sd faci parte din comunitatea noastra, fii ca noi, iar
pentru noi lumea este Y ggdrasil.

De cele mai multe ori aflarea intr-o mimena nu este constrangatoare
si se manifestd printr-o permeabilitate, in asa fel incat iesirea dintr-o
mimena nu presupune costuri prohibitive. Emergenta in cadrul pietei
de mimene a unei mimeme mai inovatoaresi mai originale declanseaza
intr-un anumit contextsocial, in mod inevitabil, un proces de tranzitie
intre mimene. Odata ce noua mimena este adoptatd pe scara larga, ea
deschide noi perspective de interconectare, incluziune si validare so-
ciala, facand astfel depasirea mimemei anterioare o necesitate. Astfel,
persistenta mimemei este conditionata de indeplinirea simultana a doua
functii esentiale: mentinerea coeziunii sociale si facilitarea exprimarii
identitatii de grup prin intermediul unui metalimbaj specific.

Orientandu-ne spre partea intunecatd a mimenelor, ar fi bineve-
nit sa chestiondm acele consecinte ce rezultd din situatia in care o
mimend devine disfunctionala pentru agentul sdu de propagare. Ce
se intdmpla atunci cdnd mimenele nu-si realizeaza misiunea poziti-
va si devin distrugétoare pentru subiectii care o propagd si 0 mentin
in viatd? O mimena devine daunatoare atunci cand costurile asociate
adoptarii si mentinerii ei depdsesc beneficiile obtinute de catre agentii
care o vehiculeaza, aceasta poate genera consecinte catastrofale, in-
clusiv pierderi de vieti omenesti. in aria mimenelor distructive intra
tot soiul de credinte religioase extremiste, teorii ale conspiratiei, ide-
ologii politice totalitare, miscari sociale distructive, panici si isterii
colective si, in sfarsit, stirile false difuzate in new media si raportate
la toate cele enumerate.
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Aflarea intr-o mimena distructiva devine vicioasa pentru purtatorul
ei. Circuitul inchis al mimeneii desfiinteaza necesitatea de a mai cauta
adevarul, oferind un pachet exhaustiv de idei de ne combatut. Fireas-
ca tendinta de a critica ideile care in care este ascuns un universalism
dogmatic este respinsi cu vehementa. in mimena distructiva se reflecta
o situatie 1n care adeptii patrunsi de ea in aparenta unei coeziuni soci-
ale tenace se aleg cu pierderi majore. in ciuda acestui fapt, costurile
mari nu se rasfrang asupra intregului esantion de adepti, totusi o parte
beneficiaza pe seama situatiei create. De regula, pe momentul instau-
rarii unei mimene autocrate, adeptii ei se pomenesc cu un surplus de
putere, folosit inclusiv si pentru aplicarea diverselor proceduri punitive
indreptate asupra acelor persoane care din varii motive nu Tmpartasesc
universalitatea discursului disfunctional al mimenei.

Ce factori contribuie la raspandirea reusitd a mimenei destructive?
Dupa cum am mentionat anterior, odatd instalata, retorica distructiva
a mimenei recompenseaza sustindtorii sai, amplificandu-le bunastarea.
Consolidarea statutului social al grupului privilegiat intareste imediat
si pe un oarecare termen puterea acestuia. De altfel, cei care prospera
sub o astfel de conducere nu neaparat ocupaupozitii de frunte si Tnainte
de instaurarea ei. Avansarea si schimbarea de statut survin in momentul
in care acesti indivizi adera la discursul distructiv. Centrele de atractie
ale acestui narativ sunt, in general, multiplele frustrari si nemultumiri
legate de situatia anterioara. Pentru o populatie cu un nivel ridicat de
frustrare si o capacitate redusa de gandire critica, retorica utopica ofera
o alinare si iluzia unei schimbri radicale. In consecinti, grupurile frus-
trate se vor agata de aceasta promisiune, neglijand vigilenta intelectu-
ala. Astfel, retorica distructiva a mimenei, in timp ce-i recompenseaza
adeptii sdi, 1i si corupe — ii decoreaza devorandu-i.

Dupa cum am pomenit, odata instauratd, mimena distructiva isi de-
coreaza favoritii amplificind bundstarea acestora. Consolidarea statutu-
lui sociale al grupului de privilegiati intareste instantaneu pe o durata
de timp puterea acestuia. Or, dintre acei care prospera in oranduirile
miemenei, se pozitionau anterior instaurarii ntr-un loc de frunte. Par-
venirea si schimbarea de statut intervine din momentul in care aceste
persoane se lasa prinse 1n plasd discursului mimenei. Punctele vulnera-
bile de care se acroseaza narativitatea mimenei distructive de regula se
regasesc In multiplele frustrari si nemultumiri legate de starea de lucruri
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anterioara. Pentru o populatie cu un nivele ridicat de frustrare si un nivel
scazut de gandire criticd, mimena ofera un confort si o iluziei a schim-
barii. In consecintd, grupul frustratilor se va inclesta in aceastd coarda
de salvare lasand la o parte vigilenta intelectuald. in consecintd, mime-
na distructiva ii decoreaza si 1n acelasi timp 1i devoreaza pe adeptii sai.

Asadar, pentru a rdspandi mai eficient idei distructive, este vizat gru-
pul social cu un nivel ridicat de nemultumire. Mesajele apocaliptice
sau mesianice sunt ignorate de acele grupuri care se afld la un nivel
mediu de satisfactie si care, prin gandire critica, pot discerne mai usor
manipularile si informatiile false. Pe scurt, plasa ideilor distructive este
tesutd din dorinta de schimbare radicald, ignorand insa ratiunea si bu-
nul simt. Pentru a iesi din acest cerc vicios al manipuldrii, este nevoie
fie de o analiza criticd a informatiilor, fie de aparitia unei alte idei mai
atragatoare.
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Rezumat:

Psihologia creativitatii in publicitate reprezintd un domeniu fascinant
si esential in dezvoltarea campaniilor de succes. Intr-o lume in continuu in
schimbare, abilitatea de a genera idei inovatoare si de a captiva atentia publi-
cului devine cruciala pentru reusita unei campanii publicitare. Creativitatea in
publicitate are la temelie procese mentale si mecanisme psihologice, incepand
de la generarea ideilor si pand la influenta asupra consumatorilor. Motivatia,
emotiile si perceptiile influenteaza creativitatea in publicitate, oferind o per-
spectiva profunda asupra conexiunii dintre psihologie si arta de a crea mesaje
publicitare memorabile si eficiente.

Cuvinte — cheie: publicitate; psihologie; creativitate; artd, inovatie; pu-
blic, conexiune; reactii.

Psihologia creativitatii in publicitate prezinta un domeniu fascinant
si esential in Intelegerea modului 1n care gandirea creativa este apli-
catd pentru a influenta comportamentul si perceptia consumatorilor in
cadrul mediului publicitar. Intr-o lume a suprasaturirii publicitare si a
concurentei acerbe, capacitatea de a crea mesaje memorabile devinte
din ce 1n ce mai cruciald pentru succesul unei campanii publicitare.

Publicitatea, psihologia si creativitatea sunt interconectate intr-o
relatie stransa, care st la baza procesului de creare a mesajelor pu-
blicitare eficiente si memorabile. Psihologia oferd fundatia pentru
intelegerea comportamentului uman, a motivelor si dorintelor, care stau
la baza procesului de luare a deciziilor. Publicitatea utilizeaza aceste
cunostinte pentru a crea campanii, care sa atragd si sa influenteze pu-
blicul in moduri specifice. De exemplu, cunostintele psihologice despre
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emotiile umane sunt adesea folosite pentru a crea mesaje publicitare,
care sa suscite reactii puternice n randul consumatorilor.

Primele studii ale fundamentelor psihologice ale comunicarii pu-
blicitare dateazd de la mijlocul secolului XIX - inceputul secolului
XX, cand, sub influenta ideilor despre puterea tot mai mare a culturii
de masa, s-a realizat un studiu detaliat al numeroaselor fenomene de
interactiune sociald Intr-un nou context istoric.

Cercetatorii Gabriel de Tarde si Gustave Le Bon au fost printre pri-
mii care au prezis principalele tendinte in formarea culturii de masa si
a constiintei de masa, motivele aparitiei carora, In opinia acestor autori,
au fost sentimentul de singuratate si izolarea omului modern de traditii
si modele obisnuite de interactiune culturala. Pentru un reprezentant al
culturii traditionale, problema alegerii modelelor comportamentale si
mentale a fost rezolvata prin prezenta unor modele stabile, stereotipe,
transmise din generatie In generatie, care se pierd rapid in cultura tim-
purilor moderne. [7; p. 53]

Un sentiment 1n crestere de singurdtate si incertitudine atrage in mod
invariabil o persoana sa se alature oricarei comunitdti de masa, unde
exista posibilitatea de a se simti ,,necesar”, de a se imbina cu multimea,
de a gasi oameni cu ganduri similare, de a evita nevoia de a lua decizii
individual in conditii de incertitudineetc. in cele din urma, o masd, o
multime dobandeste trasaturile unui singur organism, care se supune
unei vointe comune, gandeste si actioneaza intr-o singura directie.[3;
p- 31]Sugestibilitatea multimii este punctul de referinta pentru introdu-
cerea atitudinilor si standardelor de comportament necesare care pot fi
controlate si ajustate la scopuri specifice (ceea ce si face publicitatea).

In prezent, atitudinile traditionale si modelele culturale si subcul-
turale locale sunt Inlocuite de o culturda de masa unificata, unul dintre
instrumentele pentru formarea si dezvoltarea careia sunt publicitatea si
PR. In acest context, activititile de publicitate si PR pot fi considerate
ca generatoare a unui nou mediu cultural, sisteme de valori si norme,
constructori ai starilor si activitatilor psihologice, emotionale si necesa-
re ale consumatorilor.[9; p. 71]

In cele din urmi, prin intermediul mesajelor si campaniilor lor,
publicitatea si PR-ul devin constructori ai starilor si activitatilor psi-
hologice, emotionale si necesare ale destinatarului. Ele nu mai sunt
doar mijloace de transmitere a informatiilor, ci devin parte integranta
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a experientei culturale a consumatorului modern. Astfel, publicitatea si
PR-ul influenteaza nu numai comportamentul de consum, ci si perspec-
tivele si perceptiile individuale si colective.

Prin intermediul strategiilor lor creative si inovatoare, publicitatea
si PR-ul pot contribui la construirea unui mediu cultural mai divers si
mai incluziv, care sa reflecte complexitatea societdtii contemporane si
sd promoveze valori si idealuri pozitive. Astfel, aceste activitati devin
nu doar instrumente de marketing, ci si catalizatori pentru schimbare
sociala si culturala intr-o lume in continua evolutie.

Robert Heath in lucrarea The Hidden Power of Advertising, sustine
ca emotiile, subconstientul si alte aspecte psihologice influenteaza re-
ceptivitatea si reactiile consumatorilor la mesajele publicitare. Autorul
argumenteaza cd multi factori psihologici subtili pot avea un impact
puternic asupra modului in care oamenii raspund la publicitate si ca
intelegerea acestor aspecte este esentiala pentru crearea unor spoturi
publicitare eficiente. [1; p. 64]

Sunt mai multi factori psihologici, care influenteaza receptivitatea
si reactiile consumatorilor la publicitate: emofiile (mesajele publicitare,
care starnesc emotii puternice, precum bucuria, tristetea sau frica, sunt
mai susceptibile sa fie retinute si sa genereze reactii din partea publi-
cului); subconstientul (multe dintre reactiile consumatorului la publi-
citate sunt determinate de procese subconstiente si ca intelegerea aces-
tor aspecte subtile ale mintii umane poate ajuta la crearea de campanii
publicitare eficiente); contextul si asocierea (asocierea unui produs cu
momente fericite si cu valori pozitive poate influenta modul in care este
perceputa publicitatea de catre consumatori, si cu cat aceasta asociere
este mai pozitiva cu atat publicitatea va fi mai eficientd); repetitia (ex-
punerea repetata a unui mesaj consolideaza retinerea acestuia in mintea
consumatorilor si poate creste sansele de a fi actionat in consecintd);
sugestebilitatea (aceasta este utilizat de publicitate pentru a modela
comportamentul si preferintele consumatorului si, astfel, de a stimula
achizitiile). [1; pp. 89 — 92]

Alte nevoi psihologice, la care face apel publicitatea pentru a motiva
consumatorii s cumpere, sunt: fiica, sexul, instinctul de autoconserva-
re, stima de sine si setea de putere.

Multe companii, mai ales cele care isi adreseaza mesajele publicului
feminin, utilizeaza adesea in reclamele lor strategii care vizeaza senti-
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mentele de neincredere in sine si de rusine. Aceste strategii sunt con-
cepute pentru a transmite ideea ca utilizarea unui anumit produs este
esentiala pentru a fi acceptata si iubitd in societate.

De asemenea, publicitatea poate prezenta o imagine idealizatd a
unei femei cu un corp perfect, sugerand ca utilizarea produsului recla-
mat este cheia pentru a obtine aceastd imagine. Totusi, este important de
subliniat ca aceastd presiune exercitatd asupra femeilor poate avea un
impact negativ asupra increderii in sine si a stimei de sine.

In contrast, publicitatea destinati barbatilor se concentreazi ade-
sea pe apelul catre putere si dominatie. in reclamele pentru masini, de
exemplu, se pune accent pe caracteristici precum puterea, elitismul si
controlul, sugerand ca posesia acestor vehicule poate conferi utilizato-
rilor un statut social superior si o senzatie de putere si autoritate. Aces-
te strategii sunt concepute pentru a atrage barbatii care doresc sa se
identifice cu aceste idealuri de masculinitate si putere: Experimenteazad
arta puterii (Audi); Descopera puterea si eleganta (Bentley); Oferind
exclusivitatea celor alesi (Porsche); Simbolul luxului suprem (Ferrari);
Satisfactie garantatd a dorintei de putere (Maserati). [4]

In cele din urma, identificarea motivelor interne ale consumatorului
ajutad producatorii de publicitate sa determine cel mai bine ideile pentru
realizarea mesajului publicitar. Cea mai comuna clasificare a nevoilor
umane este prezentatd de A. Maslow, insa, in marketing una dintre cele
mai des utilizate clasificari (ale motivelor de consum) este cea concepu-
ta de J. F. Crolard — SABONE:[10; p.97]

e Securitate (Securite)

Adectiune (Affection)
Confort (Bien etre)
Mdndrie (Orgueil)
Noutate (Nouveaute)
Economie (Economie)

Intelegerea si abordarea motivelor de consum sunt importante pen-
tru succesul unei campanii publicitare. Prin identificarea si intelegerea
nevoilor, dorintelor si aspiratiilor consumatorilor, companiile pot dez-
volta strategii de marketing mai eficiente si mai relevante. Creativitatea
in publicitate ofera posibilitatea de a transmite mesaje captivante si de a
crea experiente memorabile, care sd atragd si sa fidelizeze consumatorii
intr-un mod autentic si inovator.
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Creativitatea, la fel, este esentiald in procesul de dezvoltare a mesa-
jelor publicitare. Prin gandirea creativa, publicitarii pot gasi modalitati
inovatoare de a prezenta un produs/serviciu, de a transmite un mesaj si
de a construi la legaturi emotionale cu publicul. In plus, psihologia si
creativitatea joacd un rol crucial in determinarea modului in care sunt
percepute si receptate mesajele publicitare. De exemplu, intelegerea
psihologica a perceptiei si a procesului de memorie poate ghida modul
in care sunt concepute elementele vizuale si auditive ale unei recla-
me pentru a fi mai usor de retinut de catre public. Creativitatea aduce
elemente neasteptate si surprinzitoare in mesajele publicitare, ceea ce
poate creste impactul si memorabilitatea acestora. [5; pp. 53]

Brandurile deseori utilizeaza psihologia creativitatii in elaborarea
campaniilor publicitare puternice si inspirationale. Aceasta ajuta la cre-
area unor legdturi puternice cu consumatorul si, totodata, devin mai me-
morabile. Nike au facut apel la inspiratie si determinare in campania lor
Dream Crazy, unde au prezentat istoria celebrului fotbalist american Co-
lin Kaepernick, si a incurajat oamenii sd-si urmeze visurile, sa depaseasca
limitele, indiferent de adversitati si opozitii. Google au lansat spotul pu-
blicitar emotionant, unde au facut apel la nostalgie si afectiune, iar publi-
citatea Loretta a prezentat povestea unui barbat, care foloseste asitentul
vocal Google pentru a-gi pastra amintirile despre sotia sa decedata. A/-
ways cu campania Like a Girl fac apel la incredere, putere si incurajare,
iar fetele au fost indemnate sa 1si urmeze pasiunile si sa isi puna in valoa-
re abilitatile, indiferent de stereotipuri si prejudecati. [8]

Este important sa se respecte utilizarea unei creativitati responsabile
in publicitate. Uneori, in incercarea de a iesi in evidentd si de a impre-
siona, producatorii de publicitate pot crea spoturi care sunt considerate
nepotrivite sau neetice, folosind tactici care apeleaza la sentimente nega-
tive, cum ar fi frica sau rusinea. Este esential sa se acorde atentie acestor
aspecte pentru a asigura cd mesajele publicitare nu afecteaza negativ pu-
blicul tinta si nu perpetueaza stereotipuri sau prejudecati nocive.

In cele din urmi, o imagine, un text neobisnuit evoca asocieri
neobisnuite. Noile comparatii fascineazd oamenii cu atractivitatea
si gandirea lor. Psihologia creativitdtii in publicitate exploreaza pro-
funzimea si complexitatea procesului creativ, evidentiind importanta
intelegerii motivatiilor, perceptiilor si influentelor psihologice care stau
la baza ideilor publicitare inovatoare.
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Gregory Hoffman, ex — director de marketing Nike, sustine ca bran-
dul castiga un avantaj competitiv prin capacitatea sa de a crea conexiuni
emotionale puternice cu consumatorii sdi, iar aceastd abilitate depinde
direct de cultivarea unei culturi creative puternice. [2; p. 60]

In cele din urma, crearea unei conexiuni emotionale intre consuma-
tor poate fi realizata prin Intelegerea produnda a psihologiei si utilizarea
creativitatii. Storytelling - ul este un instrument puternic in acest sens,
deoarece permite consumatorilor sa se identifice si sa se conecteze cu
personajele si situatiile prezentate.

Storytelling este unul dintre instrumentele de marketing care ajuta, prin
povesti, sa transmitd publicului tintd valorile companiei si ale produselor
sale, s intareasca increderea, sa construiascd o conexiune emotionald, sa
construiasca o imagine de marca si sa creasca vanzarile.[6]

Storytelling-ulin publicitate poate fi adaptat usor la obiectivele unei
companii, fiind un instrument eficient pentru promovarea brandului,
construirea comunicarii cu publicul tintd si consolidarea relatiilor cu
acesta. De asemenea, ajutd la atragerea atentiei publicului, cresterea
memorabilitatii si recunoasterii marcii. Povestile pot trezi emotii po-
trivite, construi asocieri puternice si transmite mesaje relevante catre
clienti si potentiali cumparatori.

Potrivit lui Gregory Hoffman, brandurile au o oportunitate unica de
a interactiona cu consumatorii lor in timp real, facadu-i parte din poves-
tea lor. Aceasta necesita atentie, efort si resurse. lar dacd compania cu
adevdrat pretuieste relatia cu consumatorii, Inseamna ca trebuie sa fie
disponibili pentru consumatori atunci, cand ei au nevoie.Pentru a rea-
liza acest lucru, specialistul sustine cd este nevoie de un echilibru intre
stiintd si artd, intre psihologie si creativitate. [6; pp. 71 — 73]

Opinia autorului subliniaza importanta acordata relatiei dintre com-
panie si consumatori in contextul strategiilor de marketing. Acesta
evidentiaza ca aceasta relatie necesita atentie, efort si resurse, sugerand
cd o companie trebuie sa fie disponibild pentru consumatori in momen-
tul in care acestia au nevoie de ea.

Ideea ca este necesar un echilibru intre stiinta si arta, intre psihologie
si creativitate, subliniaza complexitatea abordarii in marketing. Stiinta
ofera date si cunostinte despre comportamentul consumatorilor, iar arta
aduce creativitatea gi inovatia in procesul de comunicare si conectare
emotionald cu acestia. Acest echilibru are o importantd majora pentru
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a dezvolta strategii eficiente de marketing care sa satisfacé nevoile si
dorintele consumatorilor intr-un mod autentic si relevant.

Prin analizarea interactiunii dintre psihologie si creativitate in do-
meniul publicitar, se contureaza un cadru comprehensiv pentru dezvol-
tarea si implementarea campaniilor publicitare eficiente si captivante,
care sd inspire si s angajeze publicul tintd intr-un mod memorabil si
persuasiv.
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Rezumat:

Lucrarea stiinifica de fata vine sa sublinieze importanta si rolul transmisi-
unilor LIVE in cadrul buletinelor de stiri. Astfel, comunicarea televizuald in
regim de DIRECT prin intermediul jurnalelor informative scoate in evidenta
atributiile si competenta editoriala a redactiilor de stiri in vederea implicarii
reporterului de la fata locului de a transmite in mod direct informatii despre
actiunea/evenimentul/manifestareacare este in desfasurare. Tocmai de aceea
studiul nostru puncteaza cele mai importante teze privind importanta prezentei
LIVE-ului in buletinele de stiri ale posturilor de televiziune din Republica
Moldova.

Cuvinte cheie: live, transmisiuni in direct, aparitii in regim live, TV, jur-
nale de stiri

Introducere

Realitatea expusd pe micile ecrane sporeste mult gradul de credibi-
litate a telespectatorului. Un rol esential pe aceasta directie il joaca fe-
nomenul transmisiunilor LIVE. Or, relatarea de la fata locului in direct
presupune o informare despre actiunea/ evenimentul/ manifestatia asa
cum se desfisoara ea. De asemenea, transmisiunile IN DIRECT (sau
cele LIVE) oferd o,.tinutd” profesionista postului de televiziune care
opteaza pentru intrarile in direct in cadrul emisiunilor informative. Pana
in anii 2010, transmisiunile in direct in jurnalele de stiri de la posturile
de televiziune din Republica Moldova aveau loc doar cu ocazia unor
evenimente sau unei actiuni importante pentru societate, cum ar fi: sar-
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batorile nationale sau cele religioase, decizii luate la nivel de stat, pro-
teste majore, etape electorale etc. Din anul 2010, atunci cand in spatiul
mediatic autohton isi fac aparitia holdingurile de presaprecumJurnal
Trust Media si General Media Grup, conceptul transmisiunilor LIVE
s-a dezvoltat tot mai mult fiind utilizat de aceste doua entitdti medi-
atice, iarulterior exemplul lor a fostmultiplicat si de celelalte posturi
de televiziune prezente in spatiul audiovizual din Republica Moldova.
Cert este cd cele doud trusturi mediatice au dat tonul unei noi etape
de prezentare a informatiilor in cadrul buletinelor de stiri. Acest lucru
a mobilizat producatorii de stiri, redactorii-sefi ai departamentelor de
actualitati sa regandeasca structura jurnalelor informative si sa includa
in desfasuratoarele lor aparitii LIVE ale reporterilor/jurnalistilor pentru
arelata/ a prezenta/ a oferi detalii despre un eveniment sau altul care se
intdmpla in acel moment sau care a avut loc pana la inceputul buletinu-
lui de stiri ori care urmeaza sa se desfasoare.

Context:

Cercetatorul Alexandru Bohantov in lucrarea sa Transmisiunea in
direct ca fenomen mediatic sustine cd dintotdeauna mediile de comu-
nicare au incercat sa relateze in timp real despre un eveniment sau al-
tul: ,,Transmisiunea in direct a evenimentelor presupune identificarea
timpului real cu cel televizual. S-ar parea, la o evaluare de suprafata a
chestiunii, ca in cazul acestui tip de comunicare suntem martorii unei
relatari complete si exacte a faptelor, cé ,,dramaturgia” emisiunii iti este
impusa de eveniment” [1]. Astfel, desfasurarea actiunilor prin prezen-
tarea lor in direct rezultd din necesitatea de a transfera telespectatorul la
contextul si ambianta evenimentelor si a castiga cat mai multa vizibi-
litate din partea televiziunilor, care la randul lor isi certifica, intr-un fel
sau altul, statutul de institutie media concurentiala pe piata audiovizua-
1. In acest sens, jurnalistul roman George Surugiu in articolulStirile ex-
terne de televiziune. Cui ii mai pasa de ele?sustine ca ,,nevoia de livrare
rapida, standardizata (toate stirile au aceleasi limite de timp, maxime
si minime) a informatiei, impune un limbaj special, puternic conotat, a
carui intentie este sd exprime multe datein cuvinte putine, facand apel
la informatia pre-existenta in mintea telespectatorului” [2]. Pentru a
satisface si mai mult cerintele telespectatorului de azi, care este si uti-
lizator online, in contextul digitalizarii, echipele de productie a stirilor
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TV incearca sa mediatizeze tot mai mult, fard eventuale editari video
a realitatii. ,,Consumatorii si-au schimbat obiceiurile de receptionare a
informatiei, de aceea si jurnalistii trebuie sd-si schimbe obiceiurile de
realizare a produsului mediatic, pentru a-i oferi o valoare informationala
mai mare si pentru a fi la inaltimea asteptirilor publicului” [3]. In aceste
conditii, statiile de televiziune trec la o altd metoda de livrare a mesa-
jelor publice, pentru a fi tot mai aproape de telespectator. Astfel, prin
adoptarea prezentelor LIVE in buletinele informative, atat entitatile
audiovizuale, cat si jurnalistii care transmit aceste informatii 1n direct
sunt concentrati pe strategia aici si acum, astfel fiind mai aproape de
publicul telespectator si, in acest context, vor sa-1 fidelizeze prin oferire
de mesaje informative in regim de direct.

»Alegerea informatiilorsi apoi redarea lor conform tehnicilor jurna-
listice fac parte dintr-un complex proces de construire a realitatii” [4],
presupun actiuni detaliate de reflectare si mediatizare a actualitatilor
ce reies din lantul valoric pe care si-1 seteaza sa-1 respecte redactiile de
stiri.In aceste conditii, producatorii de stiri, de cele mai multe ori, pen-
tru a fi ,,la zi” cu informatiile incearca, in functie de resursa umana, dar
si de capacitatile tehnice ale institutiei la care activeaza, sa asigure in
buletinele informative/telejurnale insertiuni LIVE prin prezenta repor-
terului la fata locului ori chiar din interiorul newsroom-ului (camerei
de stiri).

Astazi, in lipsa televiziunilor de stiri in peisajul mediatic autohton,
care de regula sunt axate pe prezentarea informatiilor/evenimentelor in
regim LIVE, canalele TV generaliste se straduiesc sa respecte ,,regula”
aparitiei in jurnalele de stiri a relatarilor in direct, despre o noutate de
interes public.

Pentru a intelege rolul si importanta unui LIVE 1n buletinele infor-
mative, ne-am propus,prin lucrarea de fata, sa prezentam si cateva for-
me de aparitie in DIERCT in emisiunile de actualititi. In aceasti ordine
de idei, trebuie sd remarcam faptul ca in productia de stiri exista o vari-
etate de modalitati de a oferi telespectatorului stirile de interes national
sau international. Astfel, aceste transmisiuni ar fi:

e LIVE cu reporter de la fata locului — este vorba despre trans-
miterea informatiilor in regim de direct, fie de la fata locului (in
functie de desfasurarea evenimentului), fie din redactie sau din
curtea institutiei media. Pentru a anima acest LIVE, din regie,

117



la indicatia producatorului de jurnal, informatiile prezentate de
catre reporter sunt insotite de ilustratii specifice discursului jur-
nalistului. Aici, la fel, pot fi inserate imagini video de la eveni-
mentul/actiunea despre care se vorbeste si aceste ilustratii au fost
trimise recentla redactie de cdtre cameraman, sau chiar concomi-
tent cu transmisia indirect, cameramanul face trecerea de cadre:
de la reporter la actiunea care se intdmpla Tn momentul relatarii.
LIVE cu invitat la cadru — este vorba despre o interventie n
direct a reporterului care are alaturi de el un invitat, ce vine sa ac-
centueze anumite teze spuse de jurnalist. De asemenea, la aceasta
modalitate de transmitere a informatiilor in buletinele informa-
tive, avem doar invitat la cadru, fard prezenta jurnalistului. De
reguld, acest tip de LIVE, este utilizat de stiristi doar in cazurile
in care evenimentul este Tn plind desfasurare si este nevoie de
anumite comentarii/precizari. Trebuie sa specificam faptul c&, in
mare parte, doar televiziunile de stiri apeleaza la forma LIVE-
ului cu invitat la cadru fara prezenta reporterului.

LIVE de la evenimentele in desfisurare — asemenea tipuri de
intrari In DIRECT sunt utilizate doar de la actiuni de interes pu-
blic major, cum ar fi: proteste masive, zilele nationale, eveni-
mentele electorale, sarbatorile de Craciun sau de Pasti. in aceasta
ordine de idei, accentudm ca evenimentele respective pot fi trans-
mise cu sau fard comentariile jurnalistului. De obicei, imaginile
sunt Tnsotite de ambiante si ele nu necesita anumite analize.
LIVE cu discutii din studio — sunt aparitiile iIn DIRECT atat
a reporterului de la o actiune precisacerelateaza despre ceea ce
se intampla la eveniment, dar prezentatorul de stiri/moderato-
rul are unul sau maimulti invitati in studio si analizeaza ulterior
situatiile/realitatile expuse de echipa de jurnalisti care se afla la
fata locului.

LIVE in format DUPLEX - sunt legaturile in DIRECT cu
jurnalisti sau studiouri de stiri din alte localitati din tara sau de
peste hotare.

LIVE din newsroom — sunt tipurile de DIRECT cand reporterul/
jurnalistul apare in cadrul buletinului informativ din redactie si
relateaza despre o stire, dar vine cu o notd analitica, la informatia
pe care o expune.
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e LIVE din studio — este vorba despre interventiile in DIRECT ale
jurnalistului din studio/platoul de filmare si, de regula, explica
informatiile aparute pe PLASMA sau VIDEOWALL (traducere
din engleza: perete video). Aceste LIVE-uri reprezintd elemen-
te de productie prin care reporterul comenteaza date statistice,
analizeaza datele unui raport sau studiu, rezultatele carora au un
impact pentru comunitate/tard/regiune.

Reiteram cd, au fost expuse doar cateva modalitati si forme de pre-
zentare a realitatilor in regim LIVE. Fiecare post de televiziune este
in drept, in functie de politica editoriala, echipa de productie etc., sa
decidd cum se face intrarea Tn DIRECT in cadrul buletinelor de stiri.
Contextual, un lucru important de precizat este si cine realizeaza aceste
LIVE-uri, care sunt principiile de selectie a reporterilor/jurnalistilor ce
merg in teren si transmit in DIRECT informatiile. Practica spune ca,
fiecare statie de televiziune identifica doi sau trei jurnalisti care sunt
specializati pe iesirile in LIVE.

Studiu de caz:

La fundamentarea acestor teze expuse, autorul demersului stiintific
a apelat la metoda intervievarii producatorilor de stiri de pe piata au-
diovizuala din Republica Moldova. Astfel, coordonatoarea redactiei
de stiri de la postul de televiziune TVR MOLDOVA, Irina Bejenaru
sustine: ,,Pentru ca in televiziune, in special, in jurnalele de stiri, ima-
ginea §i prezenta la fata locului sunt elemente esentiale si indispen-
sabile, transmisiunile LIVE sunt cele care ne ajutd sa realizam aceste
obiective. Prin transmisiunile LIVE, reporterii reusesc sa transmitd
informatiile rapid si in timp real, iar noi, cei din regie, reusim sa le
cream telespectatorilor senzatia ca sunt si ei prezenti la evenimentul
respectiv. Eu utilizez deseori aceasta practica in jurnalele de stiri pe
care le produc, pentru ca live-urile dinamizeaza produsul pe care-I
pun pe post. De asemenea, atunci cand am o informatie importantd
pentru care nu am imagini foarte tari, aleg mai degraba sa am un re-
porter live, care imi transmite aceastd informatie, 1i ofer o importanta
mai mare, dar si mai multa credibilitate”. Acelasi subiect a fost tratat
si cu producatoarea executiva de stiri de la postul de televiziune TVS,
Galina Munteanu: ,,LIVE-urile in buletinele de stiri sunt cele care
adauga culoare, prezenta reporterului in mijlocul unei actiuni ofe-
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ra credibilitate, dar nu trebuie de exagerat. In functie de eveniment,
interes, temd, importantd. Isi are rostul un live de la un protest, un
eveniment, care urmeazd sd se intample in scurt timp in acea locatie,
se intampla sau s-a intamplat. Eventual, un incident. Bineinteles, res-
pectand prevederile Codului deontologic al jurnalistului. Isi poate
avea mai putin rostul un live in care se vorbeste despre un eveniment
deja consumat sau care urmeaza sa se intampla in cdteva zile, dar
decizia ramane la discretia producatorului de stiri”.

Ne-am propus, ca prin acest demers stiintific, sa venim si cu o anali-
74 cantitativa, prin intermediul céreia,sa aratam periodicitatea prezentei
LIVE-urilor in buletinele de stiri de la posturile de televiziune TVR
Moldova si TVS. Astfel, timp de cinci zile, in perioada 29 aprilie — 03
mai 2024, au fost analizate a cate doud jurnale de stiri de la ambele
entitati TV. Este vorba despre un buletin de stiri de la amiaza si unul din
prime-time-ul de seara. Mai exact, de la TVR Moldova au fost analizate
cinci buletine de stiri, care se difuzeaza de luni pana vineri, de la ora
13:00, si cinci telejurnale, care sunt prezentate, potrivit grilei de emisie
a postului de televiziune, Incepand cu ora 18:00. Cat priveste canalul
TV8, au fost supuse analizei, In aceiasi perioada de timp, cinci buletine
de stiri de la ora 12:00 si jurnalele principale, de la ora 19:00. In cele
ce urmeaza vom proiecta date exhaustive obtinute urmare a analizei de
continut.

TVR MOLDOVA
Telejurnalul orei 13:00 | Prezentatoare: Carina Muller
Data difuzarii: 29 aprilie 2024

Durata telejurnalului: 23 de minute

LIVE: Nu a fost niciun live in buletinul de
stiri
Telejurnalul orei 18:00 | Prezentator: Vadim Cheptanaru

Data difuzarii: 29 aprilie 2024

Durata telejurnalului: 40 de minute

LIVE: Nu a fost niciun live in buletinul de
stiri
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TVR MOLDOVA

Telejurnalul orei 13:00 |Prezentatoare: Carina Muller

Data difuzarii: 30 aprilie 2024

Durata telejurnalului: 23 de minute

LIVE: Reporterul Nicolac Boicu apare in
cadru si vorbeste despre faptul cd bascana
Gagauziei, Evghenia Gutul, a ajuns pe banca
acuzatilor.

Formatul LIVE-ului: Reporterul se afla in
fata Judecatoriei Chisinau, sediul Buiucani.
Live-ul este insotit de ilustratii, in ferestre
sunt imagini cu Evghenia Gutul, bascana
Giagauziei, de la diverse evenimente,
conferinte de presa.

Durata LIVE-ului: 3 minute

Telejurnalul orei 18:00 |Prezentator: Vadim Cheptanaru

Data difuzarii: 30 aprilie 2024

Durata telejurnalului: 40 de minute

LIVE: Nu a fost niciun live In buletinul de
stiri
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Foto: captura ecran. Telejurnalul orei 13:00. 30 aprilie 2024. TVR
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TVR MOLDOVA

Telejurnalul orei 13:00

Prezentatoare: Carina Muller

Data difuzarii: 01 mai 2024

Durata telejurnalului: 21 de minute

LIVE: Reportera Angelina Ungureanu apare
in cadru si vorbeste despre un atac cu focuri
de arme care s-a produs in Chisinau.

Formatul LIVE-ului: Reportera se afla intr-o
locatie generald. Cel mai probabil, dupa cum
se obisnuieste in redactiile de stiri, este n
apropiere de sediul televiziunii. Live-ul este
insotit de ilustratii simbolice, fara ca sa aiba
o legatura exacta cu evenimentul despre care
relateaza jurnalista.

Durata LIVE-ului: 2 minute

Telejurnalul orei 18:00

Prezentator: Vadim Cheptanaru

Data difuzarii: 01 mai 2024

Durata telejurnalului: 39 de minute

LIVE: Nu a fost niciun live 1n buletinul de
stiri

TELEJURNAL MOLDOVA

FOCURI DE ARMA iN CHISINAU

CIESIRERPY it | O minord si bunica ei au decedat in aceeasi zi, cauza posibi

Foto: captura ecran. Telejurnalul orei 13:00. 01 mai 2024. TVR

MOLDOVA
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TVR MOLDOVA

Telejurnalul orei 13:00

Prezentatoare: Carina Muller

Data difuzarii: 02 mai 2024

Durata telejurnalului: 22 de minute

LIVE: Reportera Angelina Ungureanu apare in
cadru de la vama Leuseni, acolo unde relateaza
despre fluxul de masini inregistrat la sensul de
intrare pe teritoriul Republicii Moldova.

Formatul LIVE-ului: De la cadrul cu reportera,
cameramanul face o retragere si se focuseaza pe
fluxul de autoturisme care se atestd la vama Leuseni.
Astfel, s-a pus accent si pe imagini, care vorbesc de
la sine si completeazd spusele jurnalistei.

Durata LIVE-ului: 2 minute si 30 de secunde

Telejurnalul orei 18:00

Prezentator: Vadim Cheptanaru

Data difuzarii: 02 mai 2024

Durata telejurnalului: 40 de minute

LIVE: Jurnalista Angelina Ungureanu vorbeste
despre demisiile in lant de la Curtea de Apel
Chisinau.

Formatul LIVE-ului: Background-ul unde apare
reportera este unul general. In ferestre, in timp ce
jurnalista relateaza sunt ilustrate imagini de arhiva
de la diverse sedinte ale Curtii de Apel.
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TVR MOLDOVA

Telejurnalul orei 13:00

Prezentatoare: Carina Muller

Data difuzarii: 03 mai 2024

Durata telejurnalului: 22 de minute

LIVE: Reportera Angelina Ungureanu apare
in cadru de la Vama Leuseni, acolo unde
relateazd despre fluxul de masini Inregistrat
la sensul de intrare pe teritoriul Republicii
Moldova.

Formatul LIVE-ului: De la cadrul cu
reportera, cameramanul face o retragere si
se focuseaza pe fluxul de autoturisme care
se atestd la vama Leuseni. Astfel, s-a pus
accent si pe imagini, care vorbesc de la sine
si completeaza spusele jurnalistei.

Durata LIVE-ului: 2 minute si 30 de
secunde

Telejurnalul orei 18:00

Prezentator: Vadim Cheptanaru

Data difuzarii: 03 mai 2024

Durata telejurnalului: 40 de minute

LIVE: Jurnalista Angelina Ungureanu
vorbeste despre demisiile in lant de la Curtea
de Apel Chisindu.

Formatul LIVE-ului: Background-ul unde
apare reportera este unul general. In ferestre,
in timp ce jurnalista relateaza sunt ilustrate
imagini de arhiva de la diverse sedinte ale
Curtii de Apel.

Durata LIVE-ului: 2 minute si 15 secunde

TVR MOLDOVA

Telejurnalul orei 13:00

Prezentatoare: Carina Muller

Data difuzarii: 03 mai 2024

Durata telejurnalului: 23 de minute

LIVE: Nu a fost niciun live in buletinul de
stiri
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Telejurnalul orei 18:00

Prezentator: Vadim Cheptanaru

Data difuzarii: 03 mai 2024

Durata telejurnalului: 39 de minute

LIVE: Jurnalista Nadia Mihuta relateaza
despre cozile care s-au format la iesirea
din Chisindu, in contextul in care multa
lumepleacd din capitala in perioada
sarbatorilor pascale.

Formatul LIVE-ului: Jurnalista se afla pe str.
Mihai Viteazul din capitald, cameramanul
ilustreaza relatarea reporterului cu imagini
in care aratd cozile imense care s-au format
la iesirea din Chisinau.

Durata: 1 minut si 30 de secunde

DB

TELEJURNAL MOLDOVA

telejurnal

AGLOMERATIE LA IESIRILE DIN CHISINAU

CHEARYE 74 sci de tineri au cerut dreptate pentru victimele lui Viad Pascu | |

Foto: captura ecran

. Telejurnalul orei 18:00. 03 mai 2024. TVR
MOLDOVA

TVS8

NewsShow ora 12:00

Prezentator: Catalin Gorea

Data difuzarii: 29 aprilie 2024

Durata telejurnalului: 16 minute

LIVE: Nu a fost niciun live in buletinul de
stiri
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Stirile orei 19:00

Prezentatoare: Angela Gonta

Data difuzarii: 29 aprilie 2024

Durata telejurnalului: 40 de minute

LIVE: Nu a fost niciun live in buletinul de
stiri

TV8

NewsShow ora 12:00

Prezentator: Catalin Gorea

Data difuzarii: 30 aprilie 2024

Durata telejurnalului: 22 de minute

LIVE: Reporterul Segiu Gurdis apare in
cadru si vorbeste despre lansarea unei noi
linii electrice din or. Straseni.

Formatul LIVE-ului: Reporterul se afla in
or. Straseni, acolo unde a avut loc lansarea
statiei. De asemenea, tipul LIVE-ului este cu
invitat la cadru. Jurnalistul 1-a avut in calitate
de intervievat pe directorul Moldelectrica,
Sergiu Aparatu. Astfel, au fost adresate
intrebari de precizarecum ar fi: cat costd
proiectul, cum va avea loc exproprierea
unor locuitori, pe terenul unde urmeaza a
fi instalatastatia electricd, in cat timp seva
finaliza proiectul etc.

Durata LIVE-ului: 6 minute

Stirile orei 19:00

Prezentatoare:Angela Gonta

Data difuzarii: 30 aprilie 2024

Durata telejurnalului: 30de minute

Formatul LIVE-ului: A fost o pasa data
jurnalistei TV8 Mariana Rata, care, in direct,
in cadrul stirilor, timp de un minut si jumatate
a prezentat principalele teme de discutie a
emisiunii Cutia Neagrad, care urma sa apara
imediat dupa stiri.
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T
STRASENI

A7 ] 0 NOUA LINIE ELECTRICA CUROMANIA

sShow Lucrarile de constructie vor icepe La sfarsitul anului 2025

Foto: captura ecran. NewsShow ora 12:00. 30 aprilie 2024. TVS

TVS

NewsShow ora 12:00

Prezentator: Catalin Gorea

Data difuzarii: 01 mai 2024

Durata telejurnalului: 21 de minute

LIVE: Reporterul Segiu Gurdis apare in cadru
si vorbeste despre accesul interzis al oamenilor
care vin si asteapta pasagerii de la Aeroportul
International Chisindu.

Formatul LIVE-ului: Reporterul se afla in fata
Aeroportului International Chisinau si explica
decizia autoritatilor de a nu permite accesul
oamenilor 1n incinta aerogarii. Live-ul nu este
ilustrat cu imagini, doar reporterul sta in cadru.

Durata LIVE-ului: 2 minute

Stirile orei 19:00

Prezentatoare: Angela Gonta

Data difuzarii: 01 mai 2024

Durata telejurnalului: 36de minute

Formatul LIVE-ului: A fost o pasd data
jurnalistei TV8, Veronica Gherbovtchi, care n
direct, in cadrul stirilor, timp de aproximativ
doud minute a prezentat principalele teme de
discutie a emisiunii Moldova Gandeste Live,
care urma s apara imediat dupa stiri.
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SAY - CONTROL MAI RIGUROS LA AEROPORT

m‘w De astazi, reguli mai stricte la Aeroportul International Chisinau
_ZEV

Foto: captura ecran. NewsShow ora 12:00. 01 mai 2024. TVS

TVS8

NewsShow ora 12:00

Prezentator: Catalin Gorea

Data difuzarii: 02 mai 2024

Durata telejurnalului: 16 minute

LIVE: Nu a fost niciun live in buletinul de
stirl

Stirile orei 19:00

Prezentatoare: Angela Gonta

Data difuzarii: 02 mai 2024

Durata telejurnalului: 37 deminute

Formatul LIVE-ului: A fost o pasa data
jurnalistei TV8, Mariana Rata, care, in
direct, in cadrul stirilor, timp de un minut
si jumatate a prezentat principalele teme de
discutie a emisiunii Cutia Neagrd, care urma
sa apara imediat dupa stiri.
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TVS
NewsShow ora 12:00 | Prezentator: Catalin Gorea
Data difuzarii: 03 mai 2024

Durata telejurnalului: 16 minute

LIVE: Nu a fost niciun live in buletinul de
stiri
Stirile orei 19:00 Prezentatoare: Angela Gonta

Data difuzarii: 02 mai 2024

Durata telejurnalului: 37 de minute

LIVE: Nu a fost niciun live in buletinul de
stiri

Sursa tabel: elaborat de autor

In urma analizei de continut s-a constatat ci ambele posturi de tele-
viziune TVR Moldova si TVS apeleaza la interventii LIVE, cu partici-
parea reporterilor in cadru. De reguld, mai multe transmisiuni in direct
sunt atestate la buletinele de stiri de la amiaza. Acest lucru reiese si din
faptul ca evenimentele despre care se relateazd in buletinele de stiri,
de reguld, erau in desfasurare ori s-au incheiat in timp scurtinainte de
inceperea jurnalelorde stiri. De asemenea, pe parcursul studiului, in pe-
rioada mentionata, 29 aprilie — 03 mai 2024, in cadrul unor emisiuni
informative, atdit TVR Moldova, catsi TV 8 au utilizat un alt element de
productie de stiri, cum ar fi: pseudo-LIVE-ul. Acest tip de produs este
o inregistrare si ulterior este plasata in buletinele de stiri, care atesta
prezenta la fata locului a reporterului. De cele mai multe ori, produca-
torii de stiri utilizeaza asemenea elemente de productie pentru a face
economii atat de resurse umane, cat si de resurse tehnice.

Un alt aspect, la fel de imperios necesar consta in faptul ca filosofia
LIVE-urilor rezida nu doar In transmiterea aici §i acum a informatiilor
relevante pentru publicul consumator, dar si in abilitatea jurnalistilor
cum livreaza aceste informatii importante. Astfel, trebuie sa se tina cont
de cateva aspecte esentiale, precum: atitudinea reporterului, miscarea,
prezenta in cadru, contactul vizual, vestimentatia reporterului, in-
clusiv alegerea locatiei de unde este transmisa noutatea in DIRECT.
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»Miscarile reporterului trebuie sa fie adaptate iIn mod corespunzator
continutului lingvistic, insd amplitudinea nu trebuie sa fie prea mare.
Ridicarea din umeri, aplecarea si clatinatul capului la momentul potrivit
contribuie la prezentarea generald a reporterului in timpul reportajelor
si interviurilor; expresiile faciale naturale si hotarate pot face stirile mai
convingatoare si mai autoritare, determinand telespectatorii sa le creada
mai usor. Imaginea demna si competentd, de asemenea,este necesara
pentru corespondentii si reporterii care apar pe camera”[5]. In context,
in relatarile live, jurnalistul ar trebui sa se concentreze pe evenimentul
in sine, nu pe propria imagine. Desi, un lucru extrem de important este
si aspectul vizual al reporterului: imbracamintea, machiajul si coafura
reporterului, care urmeaza sa fie in concordanta cu locul filmariisi sa se
potriveasca cu evenimentul despre care relateaza.

Concluzii:

Din perspectiva dinamizarii buletinelor informative si conferirea
unui aspect mai credibil si mai profesionist jurnalelor de stiri, putem
observa/constata ca unele posturi de televiziune, din arealul mediatic
a Republicii Moldova, apeleaza la utilizarea LIVE-urilor. Acest lucru
contribuie la:

» sporirea vizibilitatii in spatiul public;

» antrenarea constanta a reporterilor in reflectarea evenimentelor

in regim LIVE;

» dezvoltarea spiritului de competitivitate cu alte posturi nationale

si internationalede televiziune;

» introducerea altor forme de transmitere si relatare in DIRECT a

evenimentelor;

» cucerirea” unui numdr cat mai mare de telespectatori, astfel

creandu-si urmaritori fideli.

In contextul actual, este necesar de punctat ci posturile de televi-
ziune din Republica Moldova ar trebui sd recurgd mai des la strate-
gia de includere in jurnalele de stiri ale LIVE-urilor pentru a dezvolta
concurenta Intre actorii audiovizuali de pe piata mediaticd, nu doar la
evenimente sau actiuni de interes major, dar si in cadrul diferitor mani-
festari cultural-artistice de impact major. De asemenea, prin insertiunile
LIVE 1in buletinele informative, posturile de televiziune isi contureaza
si 1si dezvolta elementul de autenticitate, prin intermediul caruia intere-
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sul publicului telespectator este in crestere, iar entitatea TV devine tot
mai credibild pentru stirile furnizate.
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Rezumat

In articol, analizim din perspectiva diacronica educatia nonformala dintr-o
perspectiva diacronica, ce implica examinarea evolutiei si schimbarilor in mo-
dul in care societatea a abordat si a valorizat invatarea in afara cadrului formal
de educatie. Evidentiem ca educatia nonformald nu este un fenomen nou, ci
a evoluat si s-a adaptat de-a lungul timpului la schimbarile sociale, tehnolo-
gice si culturale. In contextul perspectivei diacronice asupra ENF, specificaim
aspecte ale teoriei determinismului istoric, cultural, social, politic al evolutiei
educatiei nonformale.

Cuvinte cheie: educatie nonformala, perspectiva diacronica.

Intr-un document cheie de la inceputul anilor 2000 cu referire la
invatare si educare Intr-o perspectiva previzibild a acestui secol, se
mentioneaza: ,,Continuum-ul invatarii permanente si al invatarii lifewi-
de presupune, de asemenea, ca niveluri si sectoare diferite ale sisteme-
lor de educatie si formare, incluzand domeniile non-formale, sa lucreze
in stransa legaturd unele cu celelalte. Aici, a lucra efectiv impreuna va
insemna sa se depaseasca eforturile existente de a construi punti si cai
de legatura intre diferite parti ale sistemelor existente. A crea o retea
de permanenta centrata pe individ introduce viziunea unei osmoze gra-
duale intre structurile de pregétire care rdman astdzi relativ deconec-
tate unele de celelalte. Dezbaterile actuale ce au loc in cadrul Statelor
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Membre asupra viitorului universitatilor sunt exemple despre modul in
care gandirea noastra politica a inceput sa fie influentata de implicatiile
practice ale invatarii permanente (n.n. - constatare facuta in anul 2000).
Deschiderea studiilor universitare catre un public mai larg nu poate fi
realizatd insa fara ca institutiile de invatamant ele insele sa se schim-
be - nu doar in interior, dar si in relatie cu alte ,,sisteme de invatare”.
Aceasta conceptie a unei osmoze graduale introduce o dubla provocare:
in primul rand, luarea in considerare a complementaritatii intre inva-
tarea formala, non-formala si informala; in al doilea rand, dezvoltarea
unor retele deschise de oportunitati i recunoastere pentru toate cele trei
forme de organizare a nvatarii” [1].

Perspectiva diacronicd se referd la analiza si intelegerea fenome-
nelor in contextul evolutiei istorice sau temporale. Aceastd abordare
presupune studierea schimbarilor si dezvoltarii In timp, avand in vede-
re evolutia evenimentelor, ideilor sau societatii de-a lungul perioadelor
istorice. O perspectiva diacronica asupra educatiei nonformale implica
examinarea evolutiei si schimbdrilor in modul in care societatea a abor-
dat si a valorizat Invétarea in afara cadrului formal de educatie. Este im-
portant sa evidentiem ca educatia nonformald nu este un fenomen nou,
ci a evoluat si s-a adaptat de-a lungul timpului la schimbarile sociale,
tehnologice si culturale.

Pe de alta parte, determinismul este o teorie care sustine ca eveni-
mentele sunt cauzate in mod inevitabil de anumite forte sau conditii
anterioare. In contextul perspectivei diacronice asupra ENF, determi-
nismul poate avea mai multe in forme:

Determinism istoric:

- Determinism cultural

- Determinism social

- Determinism politic

Evolutia educatiei nonformale este un proces complex si dinamic,
marcat de schimbadrile sociale, tehnologice si culturale de-a lungul is-
toriei. Desi este dificil sa delimitezi exact etapele dezvoltarii educatiei
nonformale, putem identifica cateva momente-cheie in dezvoltarea
acestei forme a educatiei:

Preistorie si antichitate: Educatia nonformalad poate fi gasitd 1n
traditiile orale si practicile comunitare ale societatilor preistorice si an-
tice. Invitarea era adesea integrata in viata cotidiana, prin intermediul

133



povestilor, cantecelor, jocurilor si activitatilor practice, precum vana-
toarea si agricultura.

Educatie religioasa si filosofica: In perioadele medievale si in timpul
Renasterii, educatia nonformala a fost influentata puternic de institutiile
religioase si de ganditorii filosofici. Invitarea se realiza prin interme-
diul scolilor de manastire, universitatilor si academiilor, precum si prin
discutii si dezbateri filosofice In cadrul comunitatilor intelectuale.

In societatile traditionale, educatia nonformali a fost predominanta
si se realiza prin intermediul practicilor traditionale, a povestilor, a uce-
niciei si a invatdrii de la comunitate.

Cunostintele si abilitatile erau transmise de la generatie la generatie
prin intermediul experientei practice si a participarii active la viata
comunitatii.

Educatia populard: In secolele XIX si XX, educatia nonforma-
la a cunoscut o expansiune semnificativa, in special prin miscarile
de educatie populara. Organizatii precum universititile populare,
miscarile de muncitori si organizatiile de tineret au promovat accesul la
invatamant pentru categoriile sociale defavorizate si au dezvoltat pro-
grame educationale orientate spre nevoile comunitatii.

Odata cu dezvoltarea industrializarii in secolul al XIX-lea, educatia
formald a devenit o prioritate, iar scolile si universitatile au devenit
institutii standardizate pentru transmiterea cunostintelor. Educatia non-
formala a inceput sa fie privita ca o formd mai putin importanta sau
chiar neoficiala de invitare in comparatie cu sistemele educationale for-
male. In anii ‘60 si *70 al secolul trecut, educatia nonformali a renscut,
avut loc o redescoperire si o reevaluare a valorii educatiei nonformale.
Miscarile sociale, activismul si dorinta de schimbare au contribuit la
recunoasterea importantei invatarii dincolo de cadrul formal si la apre-
cierea contributiei comunitatilor si organizatiilor neguvernamentale.

Educatia de adulti si invitarea pe tot parcursul vietii: In secolul
XX si Inceputul secolului XXI, educatia nonformald s-a extins pentru a
include educatia de adulti si invatarea pe tot parcursul vietii. Organizatii
non-guvernamentale, institutii de invatdmant si companii au dezvoltat
programe si initiative educationale pentru a sprijini dezvoltarea perso-
nala si profesionala a adultilor in diferite domenii.

Educatia nonformald in era digitald: Odata cu avansul tehnologic si
digitalizarea, educatia nonformala a cunoscut o noud transformare. Ac-
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cesul la internet i la tehnologii mobile a deschis noi oportunitati pentru
invatare online, platforme de cursuri, resurse educationale si comunitati
de invatare colaborativa.

In ultimele decenii, tehnologia digitald a schimbat radical modul in
care educatia nonformald este livrata si accesata. Cursurile online, plat-
formele de e-learning, blogurile, podcasturile si alte resurse digitale au
deschis noi posibilitati pentru invatare independentd si colaborativa.

Educatia nonformald continua sa se dezvolte, iar principalele con-
ceptele ale acestei forme a educatiei se adapteaza in functie de nevoile
si tendintele sociale contemporane. In prezent, atestim o constientizare
din ce in ce mai mare a nevoii de a dezvolta competentele pe tot parcursul
vietii, ceea ce a dus la cresterea initiativelor nonformale. Organizatiile
neguvernamentale, atelierele de dezvoltare personald, programele de
voluntariat si alte forme de educatie nonformald sunt recunoscute ca
instrumente importante in sprijinirea dezvoltarii individuale si sociale.
Educatia non-formala a devenit parte a discursului international privind
politica educationald la sfarsitul anilor 1960 si inceputul anilor 1970.

La nivel international, deja se putea identifica geneza ENF configu-
rata de asocierea dintre stat, entitatile private si societatea civila. Aceas-
ta forma a schimbat agentii si scopurile unui Tnvatamant care vizeaza
clasele populare.

Prevalenta ENF a aparut si in alte momente cheie din istoria educatiei,
in special in anii 1990, odata cu cresterea sectorului al treilea, a ONG-
urilor, a fundatiilor si a mediului de afaceri.

,» Iraditia educatiei nonformale este mai puternica in tarile din Europa
de Nord-Vest. Aici exista o experienta semnificativa in ceea ce francezii
numesc ,,éducation populaire”, iar cei din tarile nordice ,,folkbildning”
(educatia poporului); mai recent se vorbeste despre o miscare a ,,educa-
tiei urbane” (,,educating cities movement”) avandu-si originea in pre-
ocuparile municipalitatii din Barcelona si in lucrarile marelui pedagog
brazilian Paulo Freire” [4]. In multe tari din nordul Europei, notiunea
de educatie non-formala nu este comuna in dezbaterile de politica inter-
na — alternativele preferate fiind educatia comunitara si invatarea comu-
nitara, educatia informala si pedagogia sociala.

»Abordarea moderna a educatiei nonformale capata contururi nor-
mative si teoretice in jumatatea a doua a secolului XX, odata cu recu-
noasterea crizei mondiale in educatie (Conferinta Internationala privind
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Criza Mondiala in Educatie, 1967), particularizarea de catre UNESCO
(P.H.Coombs) a educatiei formale, nonformale, informale si aprobarea
Conceptului de Educatie Nonformala (1974): ,,Educatia nonformala
este acea activitate educationald organizata si sistematica, desfasurata
in afara cadrului oficial al institutiei scolare, pentru a facilita Invatarea
atat a copiilor cat si a adultilor”( Coombs Philip Hal, 2006).

De la acel moment al reconceptualizarii educatiei, putem urmari mai
multe linii de dezvoltare a conceptului Educatie nonformala, care au
dezvoltat in primele doud decenii ale secolului XXI particularitati spe-
cifice de implementare a educatiei nonformale:

- Noile educatii/Stiintele educatiei;

- Imperativele lumii contemporane: pace, democratie, mediu/cli-

ma etc;

- Educatia pe tot parcursul vietii si formarea profesionald conti-

nua;

- Educatia adultilor;

- Tinerii si ocuparea lor;

- Autodeterminarea in Invatare

- Tinerii in actiune si voluntariat.

Fiecare dintre aceste linii a dezvoltat in primele doud decenii ale
secolului XXI particularitati specifice de implementare a educatiei non-
formale. Intreaga miscare a ideilor pedagogice de la inceputul secolului
trecut, ( pedagogia sociald ,,educatia noua”, ,,noile educatii”, abordarea
curriculara a invatarii, centrarea pe cel ce invata, invatarea pe tot par-
cursul vietii, Invatarea interactiva, Invagarea experientiald si sociald) a
generat o noud conceptie despre educatie, fundamental diferitd de cea a
secolului precedent” [3].

O influenta speciala in dezvoltarea educatiei nonformale, in special
in jumatatea a doua a secolului XX, au avut-o raportul Organizatiei Na-
tiunilor Unite pentru Educatie, Stiinta si Cultura (UNESCO), Learning
to Be (A invata sa fii) (raportul Faure, 1972) si raportul Organizatiei
pentru Cooperare si Dezvoltare Economica (OCDE), Recurrent Educa-
tion: A Strategy for Lifelong learning (Educatia recurenta: o strategie
de invatarea pe tot parcursul vietii) (1973). Aspectele subliniate in aces-
te rapoarte variaza, reflectand diferite orientdri ale acestor organisme
— UNESCO fiind preocupat de aspectele culturale, iar OCDE de cele
economice §i de piata muncii.
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Examinarea documentelor UNESCO, in special din textele lui Phi-
lip Coombs, considerat pionier in utilizarea termenului de educatie
non-formala, aratd ENF ca recomandare pentru depasirea unei crize in
educatie.

Actualmente, Uniunea Europeana sprijind actiunile menite sa confe-
re vizibilitate si valoare competentelor dobandite in cadrul invatarii non-
formale sau informale. Validarea competentelor le permite cetatenilor
sd 1si utilizeze toate aptitudinile pentru a-si dezvolta cariera si continua
studiile.

Cartea alba (White Paper On Youth, 2002), documentul cheie al Co-
misiei Europene care analizeaza importanta ENF pentru tineretul din
Europa si crearea politicilor pentru tineret, pe 1anga sublinierea impor-
tantei ENF, subliniaza si o dilema foarte importanta: cum sa se faca
legatura dintre necesitatea unui anumit grad de formalizare a cunostin-
telor care sunt oferite si obtinute prin ENF si caracterul nonformal al
ENF 1n sine, care este caracterizat printr-o anumita spontaneitate?

Alt document important, care ridicad problema calitatii educatiei
nonformale si recunoaste cresterea serviciilor de educatiei nonformala,
este Standardul international SM ISO 29990:2016 ,,Servicii de instruire
pentru educatie si pregatire nonformale. Cerinte de baza pentru presta-
torii de servicii”.

Alte doua dimensiuni importante ale educatiei nonformale sunt:
invatamantul si educatia extrascolara si educatia adultilor.

»in anul 2020, subsistemul educatie extrascolard din Republica
Moldova, parte a invatamantului general, a constituit obiectul preocu-
parilor expertilor in educatie, administratiei si al specialistilor din do-
meniu, fiind elaborate documentele: ,,Cadrul de referinta al educatiei
si invatamantului extrascolar din Republica Moldova si Curriculum de
bazd: competente pentru educatia si invatdmantul extrascolar. Docu-
mentele au captat statu quo-ul educatiei extrascolare, insistand asupra
localizarii educatiei si invatdmantului extragcolar in esenta conceptului
de educatie nonformala (ENF). Totodata, documentele tind sa creasca
gradul de institutionalizare a educatiei si Tnvatamantului extrascolar,
valorificand cu precadere conceptele si metodologia invatamantului ge-
neral” [2].

Educatia si Invitarea Adultilor (EIA) in Republica Moldova, asa
cum este definitd In Codul Educatiei al Republicii Moldova (2014):
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,» Componenta a invatarii pe tot parcursul vietii, care desemneaza in-
tregul ansamblu al proceselor educationale organizate, indiferent de
continut, nivel si metoda, in context formal, nonformal sau informal,
si se desfasoara dupa incheierea primei faze de educatie, fara deosebire
de nivelul la care a fost Intrerupta formarea initiald, in vederea adaptarii
flexibile a individului la noile realititi socioeconomice in permanenta
schimbare si in scopul dezvoltarii competentelor necesare pentru acti-
vitatea profesionald si sociala” (Codul Educatiei, 2014), s-a constituit,
la aceasta etapa, ca:

- practica sociala,

- resursd a economiei de piata,

- realitate educationald informald, nonformala, formala,

- componenta a politicilor nationale, sectoriale, locale,

organizationale,

- resursd de dezvoltare comunitara,

- resursa de dezvoltare democratica,

- spatiu de dezvoltare personala si socializare.

In perioada de la declararea independentei Republicii Moldova,
Educatia si Invitarea Adultilor (EIA) in Moldova poate fi structurati
conventional in patru etape:

- 1994-2003 - etapa de constituire si orientare strategica,

- 2004-2014 - etapa operationala,

- 2015-2023 - etapa metodologica si de asigurare a calitatii,

- 2023-2030 - etapa motivationala, de crestere a accesului si

Concluzii: O perspectivda diacronicd asupra educatiei nonformale
implicd examinarea evolutiei si schimbarilor in modul in care societatea
a abordat si a valorizat invatarea in afara cadrului formal de educatie.
Este important sd evidentiem ca educatia nonformald nu este un feno-
men nou, ci a evoluat si s-a adaptat de-a lungul timpului la schimbarile
sociale, ideologice, tehnologice si culturale. Totodata, educatia nonfor-
mala ramane inca un domeniu ,,subteoretizat”, ,,pragul dintre teorii si
ideologii in acest domeniu nu este doar foarte slab, dar uneori nu exis-
ta” (TORRES, 1992, p. 220), iar o modalitatea eficientda de-a consolida
suportul teoretic al educatiei nonformale se refera la analiza procesului
istoric al educatiei nonformale.
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